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1 APRESENTACAO

A construcdo deste Projeto compreende um processo permanente de
reflexdo e discussdo dos interesses do Curso de Publicidade e Propaganda, na
busca de alternativas vidveis para a concretizacdo de suas metas e gestdo
académica. Ele constitui instrumento de orientagdo para a administragdo e
aperfeicoamento de uma pratica articulada com 0s compromissos e interesses
institucionais, na medida em que se coaduna com os principios e diretrizes definidos
pelo PPP do Ensino de Graduagdo da FURB (2006, p. 9) que, “considerando os
aspectos histéricos, misséo e insercao regional, explicita as utopias, os horizontes,
0s objetivos e estratégias para serem alcancadas”.

Este documento inclui a reforma curricular do curso de Publicidade e
Propaganda que reflete as transformacfes conceituais mais importantes da
profisséo, incluindo a diminuicdo do nimero de fases do curso, de nove para oito. A
FURB, uUnica instituicdo do Estado a ofertar o curso de Publicidade e Propaganda em
nove fases, sente a necessidade de acompanhar uma tendéncia do ensino de
Publicidade e Propaganda em Santa Catarina e no Brasil. Esta redugédo, ao mesmo
tempo em que acompanha a oferta dos cursos de Publicidade e Propaganda do
Estado e de outras instituicdes referenciais do pais, mantém a qualidade do ensino,
da pesquisa e da extensdo, na medida em que atualiza e integra conteudos
disciplinares que anteriormente figuravam de modo mais fragmentado.

Nesse sentido, o Projeto Pedagodgico de Curso (PPC) do Curso de
Publicidade e Propaganda expressa a harmonizacdo das propostas do Ndcleo
Docente Estruturante (NDE) com os principios da FURB, que prevéem o
engajamento de todos os segmentos da Instituicio na implementacdo do
compromisso da Universidade com os interesses coletivos, a formacao de um aluno
critico, com independéncia intelectual, e a indissociabilidade entre ensino, pesquisa
e extenséo.

Este documento inclui a Reforma Curricular do Curso de Publicidade e
Propaganda da FURB, pautada nas orienta¢cées contidas no Parecer CNE/CES n°
492, de 3 de abril de 2001, que estabelece as Diretrizes Curriculares Nacionais para
a area de Comunicacdo Social e suas habilitacbes. Entende-se tal reforma como
uma proposta fundamentada na compreensdo da realidade atual, partindo da

perspectiva de que todo projeto supde



ruptura com o presente e promessas para o futuro. Projetar significa tentar quebrar
um estado confortavel para arriscar-se, atravessar um periodo de instabilidade e
buscar uma estabilidade em funcdo da promessa que cada projeto contém de
estado melhor do que o presente. Um projeto educativo pode ser tomado como
promessa frente a determinadas rupturas. As promessas tornam visiveis 0s
campos de acdo possivel, comprometendo seus atores e autores (GADOTTI,
1994, p. 579).

O Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda tem como meta a
implantacdo da nova matriz curricular proposta neste PPC a partir do primeiro
semestre de 2012. Os alunos ja matriculados no curso concluirdo seus estudos de
acordo com a matriz curricular vigente, que serd mantida enquanto for necessaria.

Este documento é resultado de um longo processo de discussao que iniciou
em 2004 e do qual participaram varios segmentos de interesse da area, incluindo
professores, alunos, servidores técnico-administrativos e profissionais do mercado,
que construiram o PPC de forma democratica ao longo de diferentes momentos. Os
debates aconteceram durante reunifes de Colegiado, de Departamento e do Nucleo
Docente Estruturante e encontros promovidos pelo Centro Académico. Contribuiram,
para orientar a tomada de decisdes, pesquisas de avaliagao institucional realizadas
pela Comissdo Propria de Avaliagdo/Comissdo de Avaliacdo Institucional
(CPA/Comavi).



2 CONTEXTUALIZACAO

2.1 Marco Referencial

O Curso de Publicidade e Propaganda da FURB nasceu da iniciativa de
publicitarios de Blumenau que sentiam a necessidade de formacdo académica para
os profissionais de Santa Catarina. Em novembro de 1990, o Conselho de Ensino,

Pesquisa e Extensdo (Cepe) autorizou o inicio do curso (Parecer CEPE 191 de

27/11/1990) e a primeira turma de 50 alunos ingressou na Universidade no
vestibular de 1991. Em agosto de 1995, em visita de avaliacdo, a Comisséo
Verificadora do Ministério da Educacéo indicou o reconhecimento do Curso (Portaria

Ministerial n°® 048 de 24/01/1996). No més seguinte, colou grau a primeira turma,

num total de 31 formandos.

Nesse contexto, a Universidade Regional de Blumenau implantou em 1991 o
curso de Comunicagao Social, o primeiro em Santa Catarina com a habilitacdo em
Publicidade e Propaganda e o primeiro curso de Comunicacao Social no interior do
Estado (s6 havia um curso, com habilitagdo em Jornalismo, na UFSC, em
Floriandpolis, que teve inicio em 1979).

Ao longo de duas décadas, o curso de Publicidade e Propaganda da Furb
vem formando profissionais que atuam em agéncias de propaganda de todo o pais,
apesar de a grande maioria desses profissionais permanecerem no Estado,
possibilitando assim o desenvolvimento das atividades profissionais na regido. Os
académicos ja foram premiados em varios eventos e concursos no Estado, no pais e
até fora do Brasil.

Em 1999, foram elaboradas as "Diretrizes Curriculares para o Curso de
Comunicagéao Social" da Furb, aprovadas em 2001 e que em 2011 encontram-se em
reformulacéo.

Nessa trajetoria Blumenau configurou-se como referéncia para outros cursos
de Publicidade e Propaganda fundados posteriormente em Santa Catarina.
Publicidade e Propaganda é uma habilitacgdo que possui diversas areas para
pesquisa, estudos e campo profissionalizante, em expansao, cujas diretrizes
curriculares estdo sendo redesenhadas pelo Ministério da Educacédo desde o inicio
de 20009.



Com 20 anos de existéncia e 801 alunos diplomados, dos quais 421 eram do
periodo matutino e 380 do periodo noturno, o curso busca formar profissionais
multidisciplinares, com competéncia para atuar em varios campos da area, entre 0s

quais se incluem:

- Agéncias de publicidade: atendimento, planejamento, midia, redacéo,
direcédo de arte, criacao ou arte-finalizacao, producéo grafica, RTVC.

- Produtoras de &udio e video: producdo de comerciais, direcdo de
fotografia, roteirista ou animacéao.

- Veiculos de comunicac¢do: radio, TV, jornal, novas midias, na producéo de
programas televisivos ou radiofénicos, locucdo, planejamento comercial,
planejamento grafico, promocéo de eventos ou merchandising.

- Empresas de webdesign.

- Estidios de animacao: desenhista, roteirista ou ilustrador.

- Gréficas: planejamento gréafico e arte-finalizacao.

- Institutos de pesquisa: elaboracdo de pesquisas de mercado, andlises de
dados/resultados.

- Profissional autdnomo.

- Empresas: Departamento de Marketing, Assessoria de Comunicacao.

Entre os principais projetos de pesquisa e eventos de extensao do curso que
se incorporaram ao calendario académico ao longo da ultima década, destacam-se

0S seguintes:

- Projeto Focus: os alunos vdo a campo identificar os temas de interesse
mercadoldgico, através de pesquisa de mercado.

- Revista Job!: voltada para o mercado publicitario, inteiramente produzida
pelos alunos, com tiragem de 2 mil exemplares.

- Plug-In: programa de TV totalmente produzido ha 14 anos por alunos e
veiculado na FURB TV.

- Talento Universitario: evento que premia os melhores trabalhos
desenvolvidos por alunos de Publicidade e Propaganda em todo o Estado.

- Gincana Rinha: evento para integracdo entre mercado, alunos e

professores.



- Comunicacdo para o Desenvolvimento Social: campanhas e acoes
publicitarias dirigidas a organiza¢des ndo governamentais, realizado ha seis anos.
- Informacéo e Cidadania: producéo e veiculacdo de programetes de radio,

contendo informacdes de interesse comunitario.

Em sua trajetéria histérica, o curso consolidou uma infra-estrutura de
laboratorios e estidios que conta com os laboratorios de Audio, Criacdo, Fotografia
e Video, além da Agéncia Experimental de Comunicacao, que permite aos alunos
adquirir experiéncia profissional dentro da prépria Universidade.

Quanto a titulagdo dos professores, o corpo docente do curso se divide nas
seguintes categorias de titulacdo: 23% sdo doutores; 53% mestres e 24%
especialistas.

E importante salientar que o cenario que impulsionou a criagdo do curso em
1990 vem sofrendo inUmeras e decisivas mudangas. Se até a década de 1990, os
manuais de marketing definiam a propaganda como uma mensagem paga por um
patrocinador identificado e distribuida através de alguns meios de comunicacao de
massa (RUSSEL; LANE, 1993, p. 30), hoje esse conceito se mostra bastante
restritivo, porque separa as diversas ferramentas do mix promocional/publicitario
(propaganda, promocgéo de vendas, relacdes publicas) como se ndo admitisse que
as acbes se somam e se complementam. Além disso, ndo considera as diferentes
atividades que a comunicacao de marketing inclui na atualidade.

Com efeito, a criagcdo e a gestao da propaganda mudaram. Algumas das
transformacdes mais importantes tiveram como causa 0 advento das novas
tecnologias de comunicacdo, o desenvolvimento das técnicas de segmentacdo, a
oferta de produtos e servicos em atencdo a demandas personalizadas e a
consolidagdo da comunicagdo integrada de marketing, que propde uma melhor
coordenacao na relacdo da empresa com os seus diversos publicos.

Impactada por essas mudancas, a publicidade e a propaganda incorporaram
estratégias e taticas de uma ampla gama de esforgcos comunicacionais. Entre as
novas ferramentas se integraram a publicidade em midia digital (redes sociais,
internet, games, TV e radio digital), as a¢bes de relacionamento, a propaganda no
ponto-de-venda (animacédo no ponto-de-venda, jogos promocionais, realizacdo de
eventos e distribuicdo de brindes publicitarios), a comunicacéo de marca institucional

(esporte, cultura, causas sociais e patrocinio). Trata-se de uma nova concepcao da



publicidade e da propaganda, porque as suas a¢des habituais se agregaram fungdes
gue antes se situavam em outros campos do marketing. (SHIMP, 2006)

Esse novo marco de atuacdo repercutiu com intensidade nas estratégias
publicitarias em geral, no planejamento de midia e nas técnicas criativas em
particular. Além disso, supds uma nova orientacdo dos anunciantes em relacao aos
meios de comunicacao tradicionais.

Como consequéncia das mudancas econdmicas, tecnoldgicas, culturais e
sociais que impulsionaram essa nova concepc¢ao de propaganda, 0 ensino nos
cursos de graduagcdo também se renovou, incorporando novas areas de formacéao.
As faculdades passaram a ensinar aos estudantes que, numa abordagem holistica,
a propaganda produz bons resultados, mas que é necessario entender como e por
que funciona cada uma das suas partes. Os programas educacionais que encorajam
0 pensamento inovador e a releitura dos saberes tradicionais formardo publicitarios
mais capacitados para as novas demandas da sociedade. (DEPARTMENT OF
ADVERTISING — UNIVERSITY OF TEXAS AT AUSTIN, 2000)

No ambito da discussdo académica, um debate instalado no Brasil diz
respeito as habilitacdes nas diferentes areas de formacgédo da educacdo superior.
Historiando tal processo, constata-se que no caso da Comunicagédo Social em 1999
uma comissdo de especialistas elaborou um documento com as diretrizes
curriculares para a area. O texto aprovado em 2001 (Parecer CNE/CES n° 492, de 3
de abril de 2001) estd em vigor até hoje. Esta nova lei reuniu as habilitacdes do
campo da comunicacdo no Curso de Comunicacao Social e estabeleceu diretrizes
gerais para o profissional de comunicagdo, além de diretrizes especificas para a
formacao de cada habilitagcdo. Os eixos norteadores das novas diretrizes imprimiram
perspectiva integradora, horizontalizada e genérica e, ao mesmo tempo,
especializada, a fim de possibilitar ao estudante de todas as habilitacdes 0 mesmo
embasamento tedrico-conceitual, sem deixar de contemplar a formacao especifica e
profissional ligada a cada habilitacao.

Em 2009, o Ministério da Educacdo (MEC) deu inicio a um processo de
revisdo das linhas pedagogicas para o curso de Jornalismo, atualmente uma das
habilitacdes do curso de Comunicagédo Social. Efetivamente, o trabalho avancou no
ambito do Jornalismo, mas nas demais habilitacdes da Comunicacdo Social o
movimento se restringiu ao agrupamento das diferentes nomenclaturas em torno de

denominagdes genéricas que facilitam, entre outros aspectos, as atividades de
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avaliacao e regulacao por parte do governo federal. Tais atividades realizadas pelo
MEC contaram com a participagédo de professores do Curso de Comunicagao Social
da FURB, que se juntaram ao grupo instituido pelo Ministério com a representacéo
de instituicbes de referéncia no Brasil.

Enquanto alguns segmentos defendem o fim das habilitagcbes -
especialmente os professores e pesquisadores da area de Jornalismo — em outros
espacos as opinides sao divergentes. Em posi¢cdo contraria a maioria das entidades
que compdem a Comissao de Especialistas, a Executiva Nacional dos Estudantes
de Comunicagdo Social (Enecos), por exemplo, defende a manutencdo do
Jornalismo como uma das habilitagdes integradas no curso de Comunicagéo Social,
da forma como consta atualmente nas diretrizes. A entidade entende que, para ser
jornalista ou profissional de qualquer outra habilitacdo, € necessario possuir o
arcabouco teodrico da Comunicacdo Social. A formacdo com foco exclusivo numa
Unica area comprometeria uma visdo mais ampla da comunicacao e do seu papel na
sociedade.

Nesse sentido, até que os entendimentos sobre o futuro da area de
Comunicagdo Social e suas habilitacdes estejam suficientemente assentados na
comunidade académica e disciplinados pelo Ministério da Educagédo, as proposi¢cdes
do presente PPC se cingem ao que esta atualmente disposto nas Diretrizes
Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduacdo da area e Comunicacéo

Social, quais sejam:

- Parecer CNE/CES n° 492, de 3 de abril de 2001: Aprova as Diretrizes
Curriculares Nacionais dos cursos de Arquivologia, Biblioteconomia, Ciéncias
Sociais (Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia), Comunicacao Social, Filosofia,
Geografia, Histéria, Letras, Museologia e Servigo Social.

- Parecer CNE/CES n° 1.363, de 12 de dezembro de 2001: Ratifica o
Parecer CNE/CES n.° 492, de 3 de abril de 2001, que aprova as Diretrizes
Curriculares Nacionais dos cursos de Arquivologia, Biblioteconomia, Ciéncias
Sociais (Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia), Comunicagéo Social, Filosofia,
Geografia, Histdria, Letras, Museologia e Servigo Social.

- Resolucdo CNE/CES n° 16, de 13 de marco de 2002: Estabelece as

Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacao Social e suas habilitacdes.
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2.2 Diagnostico

Através das instancias universitarias, o Curso de  —Publicidade e
Propaganda tem participado positivamente dos varios espacos de avaliacao
institucional, contribuindo tanto com a busca e a oferta de informacdes, que
permitem transformacgfes responsaveis a partir de diagnosticos levantados nos
processos avaliativos, quanto na proposicdo de acOes para melhorias. Integrou
efetivamente a Comissao Propria de Avaliacdo (CPA) da Universidade Regional de
Blumenau durante quatro anos (até 2010), com a presenca do professor do
Departamento de Comunicac¢do, Dr. Djalma Patricio, na representacdo do Centro de
Ciéncias Humanas e da Comunicacao, e atualmente com a representacao de outra
professora do Departamento, Dra. Rosemeéri Laurindo. Acredita-se que a
participacdo de membros do curso nas instancias avaliativas superiores contribuem
tanto para levar reflexdes da area da Comunicagdo para as decises institucionais
como permitem qualificar os processos de auto-avaliacao.

O processo formal de auto-avaliacdo institucional na FURB comecou em
1995, conforme os indicadores do Programa de Avaliagdo Institucional das
Universidades Brasileiras (Paiub). Desde entdo, varias instancias da Universidade
redimensionam suas acbes com base nas avaliagbes, como se pode ver nos
relatorios 2001-2005, 2006-2008, Balanco Critico de 2009 (disponiveis no site da
Furb www.furb.br, no item avaliacao institucional).

Todavia, trata-se de um processo continuo no qual sdo seguidos 0s
dispositivos previstos pelo Sistema Nacional de Avaliacdo da Educac&o Superior
(Sinaes). As primeiras discussdes sobre o0 assunto foram realizadas em 2003, com 0
seminario Politicas Publicas de Avaliacéo Institucional, quando um grupo de estudos
em avaliacdo foi formado por alunos, funcionéarios e docentes de diversas areas da
Instituicdo. Dali surgiu a CPA da Universidade Regional de Blumenau, que elaborou
sua proposta de avaliacdo com base nas concepc¢les, principios, objetivos e
metodologias do Sinaes. Em cada relatério da comissdo aparecem 0s aspectos
fortes e fracos detectados, com base nos quais sdo feitas recomendacfes a
Instituicdo, a partir do que se realiza um balanco critico anual.

O Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda faz o monitoramento

constante dos resultados referentes ao desempenho docente, a auto-avaliagcdo do
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académico, a avaliacdo didatico-pedagogica e a infra-estrutura do curso, realizadas
semestralmente pelas instancias superiores de avaliagéo.

Dentro do Programa de Avaliacdo Institucional da FURB, o Curso de
Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda foi avaliado, no periodo de 2010/1
por meio de uma pesquisa que contou com a participacédo de 314 alunos, sendo 160
(o equivalente a 88,4% de um total de 181) matriculados no periodo noturno e 154
académicos (90,59% de 170) que frequentavam aulas pela manh& no primeiro
semestre de 2010.

Os alunos responderam questionario elaborado com questdes relativas a
aspectos académicos, infra-estrutura, aprendizado proporcionado pelo curso,
identificacdo do académico com a profissdo, expectativas profissionais, tempo e
motivacdo para os estudos. Avaliaram seu compromisso com O Curso superior, 0
relacionamento com o0s colegas de curso e itens relativos a auto-eficacia. Também
foram feitas perguntas sobre vida pessoal, condi¢cbes financeiras, permanéncia na
Universidade e lealdade a Instituicao.

Quanto aos aspectos académicos, a pesquisa revela que, na maioria dos
itens, a soma dos conceitos A (totalmente de acordo) e B (de acordo, embora néo
totalmente) fica um pouco abaixo das médias gerais da FURB, mas em nenhum
caso € inferior a 60% — percentual que corresponde ao indice mais baixo,
relacionado a avaliacéo feita pelos alunos do periodo noturno quanto a organizacao
do curso.

O melhor desempenho — e 0 Unico a superar a média da Universidade
nesse quesito — refere-se a promocao de vérias atividades e experiéncias que ligam
a teoria a pratica, item que recebeu 76,32% de aprovacdo no periodo noturno e
78,91% no matutino. Ambos os percentuais ultrapassam a meédia da FURB para
esse item, que é de 75,78%.

Comparando os dados relativos aos dois turnos, observam-se constantes
diferencas entre eles. Em quase todos os aspectos avaliados, o indice de aprovacéo
foi maior entre os alunos da manha. Quanto a qualidade do curso, por exemplo,
atribuiram conceitos A ou B 86,49% dos que freqiientavam o curso no periodo
matutino e 79,87% dos que estudavam a noite.

Essa diferenca de percepcdo pode ser explicada a partir da analise de
diversos fatores, entre eles pelo fato de que a maioria dos alunos que estudam a

noite — ao contrario de grande parte dos que assistem as aulas pela manhd —
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exerce atividades profissionais durante o dia, alguns jA atuando no campo da
comunicacao.

Isso se reflete no tempo dedicado aos estudos. Parcela consideravel dos
alunos da manha@ consegue chegar as aulas no horario (86,58%) e tem tempo
suficiente para estudar e atender as atividades do curso (77,85%) — esses dois
pontos superam as médias da Universidade (de 82,62% e 68,28%). Também parece
ser mais facil para eles (81,76%) conciliar os estudos com a vida profissional e
pessoal. JA os indices dos que estudam a noite sdo menores (68%, 61,44% e
71,16% respectivamente).

A motivacao para os estudos parece sofrer influéncia da mesma situacao.
Entre os alunos do periodo matutino, 86,49% revelaram participar ativamente
durante as aulas, questionando, propondo solucdes e exemplificando, e 88,51%
consultam a biblioteca ou materiais complementares com regularidade para
aprofundar os estudos. No periodo noturno esses percentuais caem para 83,01% e
80,52%.

Na andlise desses aspectos ha que se considerar ndo apenas o0s
compromissos de trabalho de muitos académicos, que por vezes se estendem além
do expediente normal, mas também o tempo gasto na locomocé&o até a Universidade
e as horas disponiveis para os estudos. Pode-se inferir que o esforco empreendido
em atividades laborais durante o dia tem impacto na motivacdo dos alunos do
periodo noturno — no final do dia eles geralmente estdo mais cansados e tém
menos energia e disposi¢cédo que os alunos do outro turno.

Por outro lado, o contato com o mundo do trabalho tende a tornar os
estudantes da noite mais criticos e oferece a eles subsidios para uma avaliacéo
mais rigorosa e detalhada do curso. Além disso, no periodo matutino as turmas sao
menores, 0 que favorece a dindmica pedagdgica e melhor aproveitamento dos
recursos da Universidade.

Um dado revelador esta associado ao desempenho dos professores
(incluindo competéncia, motivacdo e comprometimento com o aprendizado do
aluno). Esse aspecto recebeu 66,21% de respostas A e B no periodo matutino e
64,05% no noturno. As diferencas (para menos) com a média FURB sao de 12,57%
e 14,73% respectivamente.

No aspecto de infra-estrutura, destacam-se positivamente, na opinidao dos

alunos, a diversificagcdo e atualizacdo do material disponivel na biblioteca, com
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percentuais de 85,91% (noturno) e 91,78% (matutino). JA no que diz respeito a
adequacdo dos laboratorios e das salas de aula, os indices de aprovacdo séo
inferiores: o menor é 63,57% (matutino) e se refere aos laboratorios.

Os resultados melhoram quando se trata do aprendizado proporcionado pelo
curso. Quase 83% do total dos 314 alunos participantes da pesquisa conseguem ver
aplicacao profissional para o que estdo aprendendo, mais de 85% indicam que o
aprendizado obtido no curso possibilita desenvolvimento pessoal e 87,33% pontuam
que o curso que fazem na FURB possibilita aprendizado.

Também foram avaliados aspectos mais pessoais, como a identificacdo com
a profissdo. Numero expressivo de académicos — correspondente a 87,64% dos
respondentes (somados os dois turnos) — considera acertada sua escolha por
Publicidade e Propaganda, 81% se identificam com essa area da comunicagao e
80,87% qualificam como gratificantes a profissdo e as atividades que irdo
desenvolver apds concluir a graduacao.

Outro dado interessante é que parte consideravel de académicos (86,48%)
julga o curso superior importante para o futuro de uma pessoa e, talvez por isso
mesmo, 92,04% estejam comprometidos em concluir a graduacdo. Para mais de
85%, o0 curso amplia as possibilidades profissionais e 70% consideram que 0s
alunos formados neste curso encontram boas perspectivas de melhorar de vida.

Quanto a renda individual ou familiar, 42,95% dos matriculados no periodo
noturno e 69,39% do matutino informam ser ela suficiente para arcar com 0s custos
deste curso. Necessitam de bolsa, auxilio ou financiamento estudantil 61,74% e
52,90%, respectivamente.

Embora muitos alunos (quase 79%) recomendem a Instituicdo para amigos e
parentes, merece maior atencao o fato de que as indicacfes de que a FURB seria a
primeira opc¢éo, no caso de fazer outro curso de graduacdo ou uma poés-graduacao,
se situam em torno de 65%. Isso sugere que a FURB deve investir na melhoria de
aspectos nao totalmente aprovados pelos alunos para conquistar sua lealdade e
garantir tanto a permanéncia deles quanto a divulgacao positiva da Universidade.

Apesar de 75% afirmarem que recomendam Publicidade e Propaganda para
0S amigos, € preciso atentar para o percentual de 26,78% dos alunos que gostariam
de avaliar a possibilidade de transferéncia para outro curso.

No que se refere a auto-eficacia, 88,12% dos académicos julgam ter preparo

suficiente para acompanhar os estudos no curso que frequentam e quase 80% estao
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satisfeitos com as notas obtidas. Cerca de 70% participam de atividades sociais e de
lazer com colegas de curso e 83,9% informam ter criado uma boa rede de
relacionamento. Os resultados da pesquisa mostram ainda que mais de 80% dos
alunos indicaram estar vivendo um bom momento em sua vida pessoal e familiar, ter

boa saude e se sentirem motivados para a vida.

Quadro-sintese dos principais resultados da pesquis a — Soma dos conceitos

“A” (totalmente de acordo) e “B” (de acordo, embora nao totalmente)

Aspecto Periodo Periodo Média dos Média
matutino | noturno dois FURB

periodos

O curso é organizado. 70,75% 60,00% 65,37% 78,60%

O curso tem qualidade. 86,49% 79,87% 83,18% 88,88%

O curso promove varias atividades e | 78,91% 76,32% 77,61% 75,78%.

experiéncias que ligam a teoria a pratica.

A bibliografia existente na biblioteca é | 91,78% 85,91% 88,84% 89,81

diversificada e atualizada.

Os laborat6rios sdo adequados para as 63,57% 64,67% 64,12% 79,41%

aulas do curso.

A sala de aula oferece condicdes 71,43% 66,01% 68,72% 76,15%

adequadas para as aulas.

Tenho tempo suficiente para estudar e | 77,85% 61,44% 69,64% 68,28%

atender as atividades do curso.

Consigo conciliar os estudos com a vida | 81,76% 75,16% 78,45% 82,95%

profissional e pessoal.

Participo ativamente das aulas 86,49% 83,01 84,75% 87,97%

Consulto a biblioteca ou materiais | 88,51% 80,52% 84,51% 88,74%

complementares com regularidade.

Posso dizer que me identifico cada vez 81,12% 80,92% 81,02% 89,23%

mais com a area do curso que estou

fazendo.

Consigo ver aplicacao profissional para o 84,46% 81,29% 82,87% 89,49%

que estou aprendendo em meu curso.

O aprendizado obtido no curso me 83,45% 88,16% 85,80% 91,62%

possibilita desenvolvimento pessoal.

O curso que frequento amplia as 87,67% 83,66% 85,66% 92,13%

possibilidades profissionais.

Estou satisfeito com minhas notas do 79,31% 80,13% 79,72% 76,76%

curso.

Estou comprometido em terminar o curso 93,88% 90,20% 92,04 94,65%

superior.
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Eu recomendo a FURB para amigos e 81,38% 76,51% 78,94% 87,77%
parentes.

Eu recomendo o curso que fagco na FURB | 79,31% 71,14% 75,22% 84,72%
para meus amigos.

Se eu for fazer outro curso de graduacao, 64,23% 60,42% 62,32% 74,33%

ou uma poés-graduacéo, a FURB é a
minha primeira opc¢éo.

Gostaria de avaliar possibilidades de 25,00% 28,57% 26,78% 28,52%
transferéncia para outro curso.

Necessito de bolsa, auxilio ou 52,90% 61,74% 57,32% 65,40%
financiamento estudantil para frequientar

meu curso.

Outros indicadores de analise do curso sdo os resultados do Exame
Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade), que integra o Sistema Nacional
de Avaliacdo da Educacao Superior (Sinaes) e avalia o rendimento dos alunos
ingressantes e concluintes. Os estudantes sdo submetidos a prova Unica, construida
de modo a permitir a analise do valor agregado em relacdo as competéncias e
habilidades, aos conhecimentos gerais e contetdos profissionais especificos durante
a sua formacéo, orientando as instituicbes sobre a necessidade ou nédo de fazer
ajustes ou revisdes curriculares.

Embora cientes das limitagbes do instrumento enquanto mecanismo de
avaliacdo de curso, estamos convencidos de que os dados gerados, tanto no que
tange aos resultados da prova quanto a opinido dos estudantes, sdo Uteis para
orientar as a¢fes pedagdgicas e administrativas da instituicdo e do curso, uma vez
que contribuem significativamente para uma reflexdo interna com vistas a melhoria
da qualidade do ensino de graduacéao (INEP, 1996).

A nota final do curso depende de trés variaveis: o desempenho dos
estudantes concluintes no componente especifico, 0 desempenho dos estudantes
ingressantes no componente especifico e o desempenho dos estudantes
(concluintes e ingressantes) na formacao geral. A essas trés variaveis se atribuem,
respectivamente, 0s seguintes pesos: 60%, 15% e 25%. Assim, a parte referente ao
componente especifico contribui com 75% da nota final, enquanto a parcela
referente a formacao geral contribui com 25%, em consonéancia com o namero de
guestdes na prova (30 e 10, respectivamente). O conceito € apresentado em cinco
categorias (1 a 5), sendo que 1 € o resultado mais baixo e 5 € o melhor resultado

possivel na area.
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Nas duas edigbes do Enade que avaliaram os cursos de Comunicagao
Social no Brasil (2006 e 2009), o curso da FURB obteve nota 4. De acordo com
Relatorio elaborado pelo Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais
Anisio Teixeira (INEP, 2006), a prova de 2006 foi respondida por 87 estudantes de
— Publicidade e Propaganda da FURB, sendo 38 concluintes e 49 ingressantes.

Na parte referente a formacao geral, a nota média dos concluintes foi maior
na FURB (58,8) que no Brasil (48,9). A nota média dos alunos ingressantes foi 49,7
na Instituicao e 45,8 no Brasil, indicando uma diferenca de 3,9 pontos entre os dois.

Quanto ao componente especifico, a nota média dos concluintes foi maior na
FURB (44,3) que no Brasil (39,7). A nota média dos alunos ingressantes foi 35,2 na
Instituicdo e 33,1 no Brasil, revelando uma diferenca de 2,1 pontos entre os dois.

Na edicdo de 2009, 60 estudantes realizaram a prova, sendo 25 concluintes
e 35 ingressantes. Na parte referente a formacdo geral, a nota média dos
concluintes foi 48,2 e 48,07 dos ingressantes. Quanto ao componente especifico, as
meédias dos concluintes e ingressantes foram 57,1 e 51,7, respectivamente.

A partir da anélise dos resultados apresentados e considerando ainda outros
fatores — como, por exemplo, a existéncia de um novo marco tedrico nesse campo
de estudo, o agravamento da concorréncia no mercado local/regional e a construgéo
de um Projeto Politico-Pedagdgico para os Cursos de Graduacdo da FURB —, o
Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda identificou, na sua pratica atual,
as seguintes necessidades:

- Reequilibrar a distribuicdo das atividades praticas e tedricas ao longo do
curso, a fim de adequar a grade curricular as expectativas do corpo discente e as
especificidades inerentes a sua area de formacao. A valorizacdo do exercicio pratico
nao significa a reproducdo de praticas e rotinas empiricas. Entende-se que o
pensamento pratico € uma complexa competéncia que impde uma capacidade de
intervencao de forma competente, em situacdes diversas, com uma atitude reflexiva.

- Adotar novos conteudos/matérias na grade curricular, para que a formacao
contemple os avancos registrados nessa area de formacao, especialmente aqueles
relacionados as transformacdes decorrentes da utilizagdo de novas tecnologias de
comunicacéo e informacao.

- Reavaliar a duracdo do curso (atualmente com nove semestres), com o

objetivo de adequa-lo as praticas adotadas em outras universidades do Brasil e,
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sobretudo, da regido, respeitados os limites fixados pelas Diretrizes Curriculares
Nacionais.

- Investir permanentemente na formacao continuada dos professores, com a
finalidade de melhorar a performance em sala de aula e incrementar o nivel de
satisfacdo dos discentes, assegurando que os alunos se apropriem dos saberes
inerentes a sua area de formacdo a partir de um ambiente positivo, dindmico e
favoravel a retroalimentacao do processo de ensino-aprendizagem.

- Adotar novas praticas pedagodgicas que dinamizem o processo de ensino-
aprendizagem e permitam a realizacdo de experiéncias préticas, especialmente no
gue se refere as modalidades de ensino, aproveitando os instrumentos oferecidos
pelas novas tecnologias da comunicacdo e informacdo, posto que a interface
educacdo-comunicacdo constitui precisamente um dos campos de atuacéo
profissional dos N0Ssos egressos.

- Investir permanentemente em tecnologia, visando dotar os laboratérios do
curso com os mais atuais e modernos equipamentos do mercado, de forma que os
alunos acompanhem efetivamente as novas tendéncias nos processos produtivos na
area de comunicacdo. Tal premissa demanda a atualizagdo dos laboratérios de
Fotografia, Audio, Video e Criacg&o.

- Ampliar o ambito das pesquisas académicas realizadas por professores e
alunos, especialmente aquelas desencadeadas a partir dos TCC e aquelas
relacionadas a iniciacdo cientifica (Pipe e afins), com o objetivo de certificar e
consolidar os grupos e as linhas de pesquisa atualmente existentes no ambito do

curso.

3 CURRICULO

O Projeto Politico-Pedagogico da FURB, a partir do ano de 2006, propde
uma nova concepcao de curriculo, reconhecendo que ele “modela-se dentro de um
sistema escolar concreto, dirige-se a determinados professores e alunos, serve-se
de determinados meios, cristaliza, enfim, num contexto, que € o que acaba por lhe
dar o significado real” (SACRISTAN, 2000, p. 21), e que, portanto, “seus conteidos e
suas formas udltimas ndo podem ser indiferentes aos contextos nos quais se
configura”. (FURB, 2006, p. 15)
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A proposta da Universidade € lancar um novo olhar sobre o curriculo no
ensino de graduacgéo, sem deté-lo na matriz curricular, porque isso implica limitar o
contexto real dos processos formativos e reduzir a importancia das relagbes que
envolvem o ensinar e o aprender e que atribuem forma e significado a formacéao.

Construir uma proposta curricular significa, para a Universidade, contemplar
as dimensdes do curriculo prescritivo/formal e o curriculo em acdo. O primeiro
explicita as concepcdes quanto a ensino, aprendizagem, relacdo professor/aluno e
avaliacdo, enquanto o outro é o que de fato acontece no contexto ensino-
aprendizagem. “E o movimento que da vida ao que foi prescrito. E é nesta medida
qgue o curriculo é construido, ou seja, a partir das experiéncias vivenciadas por
docentes e discentes no processo ensino-aprendizagem”. (FURB, 2006, p. 15)

O ensino de graduacdo em Comunicacado Social — incluindo as habilitacdes
em Jornalismo, Relacbes Publicas, Publicidade e Propaganda, Producdo Editorial,
Radialismo (R&dio e TV) — no Brasil vem sendo regido por um curriculo minimo
fixado pelo Ministério da Educacdo (Resolucdo n° 02, de 24 de janeiro de 1984) e
constituido por matérias ou disciplinas obrigatérias e eletivas do tronco comum e por
uma parte especifica, na qual outras matérias ou disciplinas também sao
obrigatérias.

Pelas novas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Comunicacgéo
Social, estabelecidas pelo Parecer CNE/CES 492, de 3 de abril de 2001, pode-se
continuar adotando as matérias/disciplinas do curriculo minimo e, ao longo do
tempo, fazer adaptacdes para garantir maior qualidade ao ensino, considerando as
inovacgdes tecnoldgicas, as mudancas sociais e as especificidades regionais.

A partir do diagnostico e das propostas relacionadas anteriormente, o
Colegiado de Publicidade e Propaganda da FURB identificou a necessidade de uma
reforma curricular, com o objetivo de adequar as atividades de ensino, pesquisa e
extensdo as novas demandas e expectativas dos corpos docente e discente,
seguindo as diretrizes adotadas pela Universidade: aprendizagem com foco do
processo; investigacdo e compreensao socio-cultural; investigacdo e compreensao
cientifica; comunicacgédo e linguagem; formagéo continua; flexibilizacdo; superacdo da
l6gica disciplinar; relagcdo com as tecnologias da informacdo e comunicacdo e a

articulacéao entre teoria e pratica.
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Em sintonia com o PPP da Graduacdo da FURB, o Nucleo Docente
Estruturante (NDE) do Curso — espago académico que promoveu e concentrou as

discussoes relativas ao PPC do curso —, entende o curriculo como

0 conjunto articulado das acbBes do ensinar, aprender e do avaliar com
intencionalidade politica e pedagdgica, visando a constituicdo do sujeito e de sua
libertacdo, por meio de aprendizagens diversas, de forma a possibilitar uma
formacao atenta as questdes e necessidades sociais e humanas. (FURB, 1996, p.
15)

E com base nessa perspectiva que apresentamos a proposta para a reforma
curricular do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB, compreendendo a
aprendizagem como o processo pelo qual o sujeito, a partir das relagbes que
estabelece com outras pessoas, do contato com a realidade e com o meio ambiente,
apropria-se da cultura, adquire informacdes, habilidades, atitudes, valores.

A aprendizagem € aqui concebida como um processo continuo de
transformacao que se da na inter-relacdo humana e consiste em conferir significacéo
pessoal ao mundo e a si mesmo, assumindo posi¢cbes a partir do confronto e
validacéo de diferentes saberes.

Segundo essa concepcao de aprendizagem, compete ao professor organizar
metodologias de ensino que desafiem o0s aprendizes a constituicdo de um
pensamento critico e investigativo, que desenvolva a postura ética e 0 compromisso
com os interesses coletivos, colocando-se como mediador entre as atividades dos
alunos e os conhecimentos cientificos. (NUPOF, 2003)

Convém observar que o PPP da FURB considera que sédo principios do
ensino dos cursos de graduag&do: a) o compromisso da universidade com o0s
interesses coletivos (baseado em valores éticos tais como justica, equidade e
respeito as diferencas; inclusdo social; democratizacdo e socializacdo do
conhecimento; responsabilidade ambiental e social; valorizagdo de todas as formas
de vida); b) a formagdo de um aluno critico com independéncia intelectual; c) a
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo. Tais principios perpassam a
organizacdo do novo curriculo proposto para o Curso de Publicidade e Propaganda
da FURB.

Orientado pelo Projeto Politico-Pedagdgico da Graduagédo da FURB, o novo
curriculo do Curso de Publicidade e Propaganda se organiza a partir de trés Eixos —
Geral, de Articulacdo e Especifico — que sao descritos mais detalhadamente no

item Organizacao Curricular.
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Convém destacar que a reducdo do curso de nove fases de duracdo para
oito fases constitui outra alteracéao significativa na forma de organizacéo do curso de

Publicidade e Propaganda, justificada pelos fatores anteriormente relacionados.

3.1 OBJETIVO DO CURSO

O Curso de Publicidade e Propaganda da FURB tem o objetivo de formar um
bacharel em Comunicacdo consciente da realidade social, que empregue seu
potencial criativo e empreendedor para responder as demandas da sociedade de
maneira profissionalmente produtiva, eticamente responsavel, teoricamente

consequente e tecnicamente apropriada.

3.2 PERFIS

3.2.1 DO CORPO DOCENTE

O corpo docente deve estar capacitado para atender as demandas do Curso
e preencher os seguintes requisitos:

| — desejavel formacédo na area de Comunicacao;

Il — pos-graduacéo preferencialmente nas areas da Comunicacao, Ciéncias
Humanas e Sociais Aplicadas;

lll — atuag&o profissional reconhecida,

IV — desempenho em sala de aula com avaliagéo satisfatoria;

V — comprometimento com os objetivos do Curso e da Instituicao;

VI - conhecimento do mercado;

VII - postura critica e ética.

Para garantir bom desempenho, ser& oferecido ao corpo docente do Curso
um programa de capacitacdo e atualizacao voltado para as areas gerais do Ensino
Superior, complementado-se com aprofundamento na area da Comunicacéo e da
Publicidade e Propaganda. Esta capacitacdo serd desenvolvida de forma continua e

integrada ao programa desenvolvido pela Proen.
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3.2.2 DO EGRESSO: PERFIL PROFISSIOGRAFICO

O Bacharel em - Publicidade e Propaganda formado pela FURB deve
apresentar um perfil caracterizado por solida formacdo geral e pelo dominio na
aplicacdo de conhecimentos técnicos e teodricos relacionados com a area de
formacdo especifica do Curso, pautados por padrdes éticos elevados e pela
responsabilidade com a cultura, com o0 meio ambiente e com a convivéncia em
sociedade.

Em sintonia com o disposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais (Parecer
CNE/CES n. 492, de 03/04/2001) e com a Resolucdo que aprovou as Diretrizes
Curriculares (Res. CNE/CES 16/2002, de 13/03/2002), o egresso do curso

Publicidade e Propaganda deve demonstrar:

1 - Capacidade de criagdo, producéo, distribuicdo, recepcdo e andlise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas e a
suas insercdes culturais, politicas e econémicas;

2 - Habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na éarea, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo;

3 - Visao integradora e horizontalizada — genérica e ao mesmo tempo
especializada — de seu campo de trabalho, possibilitando o entendimento da
dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das suas relacfées com 0s
processos sociais que as originam e que destas decorrem.

4 - Utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu
Curso, sendo competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico
sobre o exercicio do poder na comunicacdo, sobre 0s constrangimentos a que a
Comunicagdo pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e
ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a

comunicacao social.

Especificamente no que se refere a sua habilitacdo, o egresso de

Publicidade e Propaganda deve caracterizar-se:
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1 - Pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios
para a proposicdo e execucdo de solugbes de comunicagdo eficazes para 0s
objetivos de mercado, de negocios de anunciantes e institucionais;

2 - Pela traducdo em objetivos e procedimentos de comunicagao
apropriados aos objetivos institucionais, empresariais e mercadoldgicos;

3 - Pelo planejamento, criagdo, producao, difusao e gestdo da comunicagao
publicitaria, de acdes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades
de marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa e

de assessoria publicitaria de informacao.

Concretamente, o Colegiado de Publicidade e Propaganda da FURB
considera que, além de tais diretrizes gerais e especificas previstas em legislacéo
pertinente, € de fundamental importancia que os egressos da Universidade sejam
identificados:

1 — Pelo respeito aos valores de cidadania, responsabilidade social, justica e
ética profissional;

2 — Pela formacao humanistica e visdo global que o habilite a compreender o
meio social, politico, econémico e cultural no qual esta inserido e a tomar decisées
em um mundo diversificado e interdependente;

3 — Pela competéncia para empreender e tomar decisbes, analisando
criticamente as organizagdes, antecipando e promovendo suas transformacoes;

4 — Pela capacidade de atuar em equipes multidisciplinares e

multifuncionais.

Nesse contexto, constituem algumas das competéncias e habilidades gerais

do egresso de Comunicacéo Social, segundo a legislacao proépria:

- Assimilar criticamente conceitos que permitam a apreenséao de teorias;

- Usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

- Posicionar-se de modo ético;

- Dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de
comunicacdo, nas dimensdes de criacdo, de producdo, de interpretacdo e da

técnica;
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- Experimentar e inovar no uso destas linguagens;

- Refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da
Comunicacao;

- Ter competéncia para escrita e interpretacdo de textos gerais e

especializados na éarea.

Por outro lado, as Diretrizes Curriculares Nacionais consideram que s&o
algumas das competéncias e habilidades especificas do egresso de Publicidade e

Propaganda:

- Ordenar as informacgfes conhecidas e fazer diagndstico da situacdo dos
clientes;

- Realizar pesquisas de consumo, de motivagdo, de concorréncia, de
argumentos;

- Definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucdes para
problemas de mercado e institucionais dos anunciantes;

- Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas
estabelecidos;

- Executar e orientar o trabalho de criacdo e producéo de campanhas de
propaganda em veiculos impressos, eletrénicos e digitais;

- Realizar e interpretar pesquisas de criacdo como subsidio para a
preparacao de campanhas publicitérias;

- Dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar
e julgar materiais de comunicacédo pertinentes a suas atividades;

- Planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o
mercado, envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de comunicacao,
como a promocgao de vendas, o merchandising e o marketing direto;

- Identificar e analisar as rapidas mudancas econdmicas e sociais em escala
global e nacional que influem no ambiente empresarial;

- Identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

- Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreenséo das praticas

e teorias referentes a publicidade e a propaganda.
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N&o obstante o disposto em legislacdo, o Colegiado de Comunicac¢ao Social
— Publicidade e Propaganda da FURB espera que, além de tais competéncias gerais
e especificas, 0s egressos do nosso curso se caracterizem pelas seguintes
habilidades:

1 - Capacidade de estabelecer comunicagao interpessoal, expressar-se
corretamente nos documentos técnicos especificos e interpretar a realidade das
organizacoes.

2 - Criatividade e iniciativa: capacidade de propor e implementar solucdes de
comunicacao, inovar e demonstrar um espirito empreendedor.

3 - Tomada de deciséo: capacidade de ordenar atividades, processos e
programas, decidir entre alternativas e identificar e dimensionar riscos.

4 - Lideranca: capacidade de selecionar estratégias adequadas de acéo,
visando atender interesses interpessoais e institucionais.

5 - Trabalho em equipe: capacidade de selecionar procedimentos que
privilegiem formas de atuacdo em favor de objetivos comuns, reconhecendo as
diferencas e buscando a sinergia da equipe com foco nos resultados

organizacionais.

3.2.3 DO CURSO

A articulacé@o entre a teoria e a pratica no Curso de Comunicag¢éo Social —
Publicidade e Propaganda é desenvolvida por meio de uma série de atividades que
incluem, além das aulas em laboratérios, diversos projetos interdisciplinares e de

extensao. Sao eles:

PROJETO FOCUS: Desenvolvido no ambito da disciplina Pesquisa em
Publicidade e Propaganda, € realizado a cada semestre, constituindo-se num
importante e referenciado banco de dados. Suas descobertas, mais do que permitir o
auto-conhecimento da populagédo da cidade, vém contribuindo para o campo da
publicidade, uma vez que revelam informacbes que podem colaborar para a
realizacdo de estratégias de comunicacdo e marketing com maior grau de
assertividade. O Projeto Focus investiga os mais diferentes e variados assuntos que

constituem a vida, a cultura e o dia a dia da populacdo e da cidade. Acumulando
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informacdes inéditas e atualizadas da populacdo de Blumenau. E uma iniciativa
realizada com sucesso e de forma cooperada com empresas, profissionais,
professores e alunos de Comunicag¢do Social. Em suas 14 edic¢des, ja pesquisou
temas que vao desde os sonhos e objetos de desejo do blumenauense; sua auto-
imagem; até questdes relativas a hébitos de midia e lazer, percep¢des sobre os

cenarios politico e econbmico nacionais.

REVISTA Job! : Publicada a cada seis meses, é desenvolvida no ambito da
disciplina Planejamento Visual e Producdo Gréfica Publicitaria, com integracéo
tedrica das disciplinas das areas tematicas de Redacdo Publicitaria e Producgéo
Publicitaria. E um veiculo de comunicac¢éo impresso que firma um compromisso de
contribuicdo para o desenvolvimento regional da area de comunicacédo, explicitado
pela geracdo e socializagdo do conhecimento e, principalmente, pelo poder de
agregacéo de diferentes interesses: da Universidade, em proporcionar a experiéncia
pratica aos alunos; das empresas e outras entidades, caracterizadas como publico-
alvo, que constituem excelentes interlocutores e resultam em fontes de informacéao.

A Revista Job! foi lancada em 2003 e ja foram produzidas 16 edi¢fes.

RINHA: Desenvolvida anualmente no ambito da disciplina Técnicas de
Relacbes Publicas em Publicidade e Propaganda, trata-se de uma gincana
académica com abrangéncia estadual organizada pelos alunos e professores. A
tematica das provas inclui técnicas de comunicagao e ac¢des sociais de arrecadagao
de alimentos, que posteriormente sdo doados para uma instituicao filantropica. Até
2011 ja foram realizadas nove edi¢cdes da Rinha, com a participacdo de mais de mil
alunos de diferentes instituicbes de ensino superior de Publicidade de Santa
Catarina. Durante a gincana, a troca de informacdes, a andlise e a critica de
experiéncias sdo constantes. Destacam-se, nesta atividade, a socializacdo e a

interdisciplinaridade do conhecimento.

TALENTO UNIVERSITARIO: Desenvolvido anualmente no ambito da
disciplina Técnicas de Rela¢des Publicas em Publicidade e Propaganda, trata-se de
um concurso entre académicos de Comunicacdo do Estado de Santa Catarina que
abrange categorias como fotografia, peca grafica, campanha publicitaria, internet,

charge, audio e video. Os trabalhos inscritos sdo julgados por profissionais do
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mercado que tém a oportunidade de conhecer talentos em diferentes areas de
atuacdo. Em sua 172. edi¢do, o Talento Universitario € um dos mais prestigiados
encontros de comunicacdo do Estado e ja envolve todas as instituicbes de ensino
superior que oferecem curso de Publicidade e Propaganda de SC. Recebeu, por
duas vezes, o prémio de melhor evento académico no Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacéo (Intercom). Empresas dos mais diversos setores e portes,
especialmente de comunicacdo e marketing, reconhecem-no como a maior

exposicao de talentos jovens de Santa Catarina.

COMUNICA(;AO PARA O DESENVOLVIMENTO SOCIAL: Projeto de
extensdo que visa dar assessoria de comunicacdo para ONGs da regido, constitui
atividade integrada as areas tematicas de Criacdo Publicitaria, Estratégias de
Comunicagéo e Producao Publicitaria. O envolvimento dos alunos se da atraves do
desenvolvimento de campanhas que posteriormente sdo veiculadas em meios de
comunicacdo da regido. O projeto existe desde 2005 e ja forma beneficiadas mais

de 30 entidades da regido como a Casa Sao Simedo e ONG Séao Roque.

PLUG IN: Projeto de extensdo que visa a producdo e veiculacdo de um
programa de televisdo. A operacionalizacdo conta com a participacdo de
académicos e professores do curso de Publicidade e Propaganda da FURB. E
veiculado semanalmente na FURB TV desde 1998. Dentro de sua concepcéo, o
Plug In trabalha conceitos das areas teméticas de Redacao Publicitaria e Producgéo
Eletronica.

INFORMACAO E CIDADANIA : Projeto de extensdo que visa a producéo e
veiculacao de programetes de radio, contendo informagfes de interesse comunitério,
buscando o exercicio da cidadania e melhoria na qualidade de vida da populacao.
Veiculado na FURB FM, integra conteudos das disciplinas de Redacé&o Publicitaria e

Producao Publicitaria em Radio.

3.2.4 PRATICAS LABORATORIAIS

As disciplinas ministradas nos laboratorios do Curso de Comunicacao Social

— Publicidade e Propaganda da FURB possuem uma grande preocupag¢ao com o
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ambiente de aprendizagem. Atendem a um numero maximo de 25 alunos em sala de
aula. Os laboratérios do curso também assessoram 0s projetos de extensao e outras

atividades curriculares do curso.

LABORATORIO DE VIDEO : Sala R-210

OBJETIVO: Possibilitar o aprendizado das técnicas de captacédo e edi¢cdo de
imagens em estudio e externa para a producdo de comercias, videoclipes, curta-
metragens e documentarios, utilizando como base a linguagem publicitaria para
video.

ESTRUTURA: 4 ilhas de edicéo digital com plataforma Apple, 2 cameras DV
digitais semiprofissionais, 4 cameras amadoras, 1 estudio com isolamento acustico
com iluminag&o apropriada para video, um gravador/reprodutor para fitas DV.

DISCIPLINAS ATENDIDAS: Producéao Eletronica em Publicidade |, Il e IlI,
Redacao Publicitaria Il - Audiovisual, Video em Moda.

OUTRAS ATIVIDADES Producdo de videos para ONGs por meio dos
projetos de extensdo, producdo de videos para outros cursos da Universidade e
Administragédo Superior da Universidade.

LABORATORIO DE FOTOGRAFIA : Salas R-122 e R-203B

OBJETIVO: Proporcionar aos estudantes o aprendizado da linguagem
fotografica, em especial aplicada a publicidade, por meio de atividades praticas e
tedricas.

ESTRUTURA: O laboratorio de fotografia da FURB conta atualmente com
dois espacos fisicos localizados no bloco R, a saber: a sala R-122 — laboratério
preferencial e local onde as aulas sao ministradas e R-203B — espago alternativo
que conta com fundo infinito para realizacdo de fotografia de pessoas e 2 mesas
para fotografia de pequenos produtos. A sala R-122 possui dois ambientes, sendo
um estudio/sala de aula e um laboratério para revelacdo e ampliacdo de filmes e
papéis fotograficos. O laboratério possui, além dos equipamentos e materiais para
processamento quimico de fotografias, 4 cameras digitais reflex Nikon e 1 camera
digital reflex Pentax, 1 notebook Apple, 1 computador Apple com aplicativo para

tratamento de imagens (Adobe Photoshop), 1 scanner Epson, 1 impressora com
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qualidade fotografica Epson, 2 geradores Mako com 3 e 4 tochas cada, acessorios
de iluminacdo (sombrinhas, paraboléides, cones, soft boxes), 2 tripés Manfrotto, 2
fotbmetros manuais multifuncdo Sekonic, 11 cameras reflex de filme, 6 cameras
digitais compactas, 2 cartelas de cores X-Rite/Macbeth ColorChecker, 1 colorimetro
Eye One display 2 para calibragdo de monitores, entre outros equipamentos
disponiveis aos alunos.

DISCIPLINAS ATENDIDAS: Fotografia | e Fotografia Il para os cursos de
Publicidade e Propaganda, Fotografia Digital para o curso de Design e Fotografia
para os cursos de Artes, Arquitetura e Moda. O espago também é utilizado pelo
Curso Sequencial de Fotografia oferecido pela FURB.

OUTRAS ATIVIDADES: Os espacos e equipamentos do Laboratorio de
Fotografia sdo utilizados também para a realizacdo de atividades de extenséao do
curso. Além disso, os alunos podem utilizar a estrutura do laboratério para praticar a

fotografia ao longo de todo o curso.

LABORATORIO DE AUDIO: Sala R-306

OBJETIVO: Possibilitar o aprendizado e a pratica da linguagem radiofénica
na publicidade, com énfase na criagdo e producdo de pecas publicitérias
radiofénicas, programas e musicas para radio, internet e meios eletronicos.

ESTRUTURA: Estudio-sala com tratamento acustico especial para estudios
de producédo publicitaria para rédio. Duas ilhas de edicao digital com plataforma M-
audio, consoles digitais e analégicos, monitores e periféricos Yamaha, microfones
especiais para estudios de gravacao profissional.

DISCIPLINAS ATENDIDAS: Duas turmas de Redacao Publicitaria 1l -
Audiovisual, duas turmas de Producdo Publicitaria em RA&dio, duas turmas de
Tecnologia Aplicada a Mdusica (Artes) e demais disciplinas do Curso de
Comunicacgéao que tenham a necessidade de realizar trabalhos especificos em audio.

OUTRAS ATIVIDADES: Projeto de extensao Informacéo e Cidadania, Plug
In, House. Atende também o Projeto de extensdo de Capacitagcdo em Radiodifusdo
Comunitaria e colabora em projetos dos demais setores da Universidade.

LABORATORIO DE CRIACAQ: Sala R-203A
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OBJETIVO: Proporcionar um ambiente de aprendizagem supervisionado
com foco na producao e criagdo de pecas publicitarias.

ESTRUTURA: 7 eMacs com CorelDraw 11, Photoshop CS1, Internet e
Pacote Ofice e 11 Imacs.

DISCIPLINAS ATENDIDAS: Fotografia Il, Planejamento Visual e Producgéo
Gréfica Publicitaria, Producdo Publicitaria em Midia Digital, Criatividade em
Publicidade e Propaganda.

OUTRAS ATIVIDADES: Producédo de campanhas publicitarias em parceria
com a House — Agéncia Experimental, Projeto de extensdo Comunicacdo para o

Desenvolvimento Social.

REPUBLIKA - AGENCIA EXPERIMENTAL DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

OBJETIVO: Possibilitar ao aluno a vivéncia real de uma agéncia de
propaganda, favorecendo a indissociabilidade entre teoria e pratica. A Republika
propicia a relacdo entre o ambiente académico e o mercado profissional, através da
producdo de materiais publicitarios. Atua integrada as disciplinas das areas
tematicas de estratégias de comunicacgao e criacao.

ESTRUTURA: 2 i-MAC 21,5”, modelo 2013, e 3 i-MAC 21,5"modelo 2010,
com 2 licencas do pacote Adobe completo (versdo CC2015).

ATIVIDADES: Desenvolve campanhas de comunicacgéo de projetos
institucionais e de entidades ndo governamentais e sem fins lucrativos. Os trabalhos
da Republika sdo desenvolvidos por meio de um conjunto de acfes pedagodgicas
confluentes as diferentes areas de saber do curso, caracterizando-se num ambiente
de ensino-aprendizagem multidisciplinar. A supervisao técnica dos trabalhos
desenvolvidos € exercida com a supervisao de um professor com dedicacéo de 10
h/a de ensino semanais. Tais atividades envolvem ndo apenas praticas, mas
também debates e reflexdes sobre os processos de comunicagéo e a incorporagédo

de novas midias junto as disciplinas vinculadas.

3.3 Organizacao Curricular
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A organizacédo curricular do Curso de Comunicagcédo Social — Publicidade e
Propaganda da FURB segue as orientacdes do Parecer CES/CNE n° 492/2001, que
institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de Comunicacdo Social,
atendendo também ao disposto na Resolucdo CES/CNE n° 16/2002, que define o
minimo de 2.700 horas para a integralizacdo do curriculo de Comunicacdo Social.
Dadas as caracteristicas da organizagdo académica da FURB, estas 2.700 horas
sao equivalentes a 3.240 horas/aula de 50 minutos.

Para cumprir com o que determina o PPP da FURB, a organizacao curricular

se estrutura em trés diferentes Eixos: Geral, de Articulacdo e Especifico.

a) Eixo Geral

O objetivo do Eixo Geral é o de promover a compreensao sobre o significado
da educacdo de nivel superior e a interacdo de académicos e docentes das
diferentes areas do conhecimento, através de vivéncias nos espacos da
Universidade. Esse Eixo é obrigatério na composicdo da matriz curricular de todos
0s cursos de graduacéo da Universidade.

E composto por uma carga horaria de 252 h/a, das quais 144 h/a sdo
destinadas as disciplinas obrigatdrias: Universidade, Ciéncia e Pesquisa e Desafios
Sociais Contemporaneos.

= Universidade, Ciéncia e Pesquisa: possibilita a compreensao da funcao da
Universidade como espaco de producao e socializagdo do conhecimento e do papel
atribuido a cada um dos que a integram, em especial os alunos em qualquer nivel de
estudo.

= Desafios Sociais Contemporaneos: tem como objetivo provocar uma
reflexdo sobre as condi¢cdes sociais na qual a atividade profissional esta inserida e
da qual é interdependente.

Além dessas, os alunos deverdo optar por uma das seguintes disciplinas de
72 h/a: Dilemas Eticos e Cidadania, Comunicacdo e Sociedade, Linguagem
Cientifica , cujos objetivos sédo assim explicitados:

» Dilemas Eticos e Cidadania: estimular uma reflexdo sobre a dimenséo
valorativa de toda a acdo humana, o que implica a obrigatoriedade de analises a

partir de uma perspectiva moral e ética.
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= Comunicagdo e Sociedade: estimular a reflexdo e o debate sobre os
processos de comunicacgao e suas implicagdes na sociedade atual.
= Linguagem Cientifica: esta disciplina objetiva compreender a pratica

cientifica e o conhecimento da linguagem dos trabalhos cientificos.

b) Eixo de Articulagéo

Composto por 180 h/a, constitui-se de “espagos comuns e integrados de
estudos em torno de tematicas ou disciplinas apontadas através de demandas das
areas de conhecimento da Universidade” (PPP-FURB).

Para compor esta carga horaria, o PPP convencionou distribui-las em
diversas atividades que garantam a dimensao articuladora entre os diversos cursos
do Centro de Ciéncias Humanas e da comunicacdo (CCHC) e compreendem as
atividades listadas neste documento para as Atividades Académicas Cientifico-
Culturais (AACCs) .

c) Eixo Especifico

Contempla a carga horéaria necesséria para a formacdo do académico na
area especifica e se estrutura por disciplinas, definidas a partir do novo marco
tedrico da area de Publicidade e o percurso histérico do Curso de Comunicacao
Social — Publicidade e Propaganda da FURB ao longo do tempo. Compreende oito
fases de estudo, sendo que as duas primeiras introduzem os académicos no campo
da Comunicacdo Social, conciliando a oferta de disciplinas tedricas e praticas. As
demais se estruturam em torno das disciplinas que envolvem a execucéo de projetos
de pesquisa e extensao e cuja implementacdo demanda maior articulacdo entre
saberes de areas afins.

As duas primeiras fases do curso facilitam a insercdo do aluno nas diversas
areas que constituem o seu campo de trabalho. Nessa etapa, 0os estudantes cursam
as seguintes disciplinas do Eixo Especifico: Redacdo Publicitaria | — Impressa,
Fotografia |, Realidade Regional em Comunicagdo, Teorias da Comunicacéo |,
Sociologia Geral e da Comunicacao, Redacao Publicitaria Il — Audiovisual, Fotografia

I, Criatividade em Publicidade e Propaganda e Psicologia da Comunicacé&o.
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A partir dai, a organizagdo do Eixo Especifico se estrutura em torno das
disciplinas que envolvem a execucéo de projetos de pesquisa e extensdo e cuja
implementacdo demanda maior articulagdo entre saberes de areas afins. Dessa
forma, a grade curricular com as disciplinas do Eixo Especifico fica assim

organizada:

32 Fase: Redacao Publicitaria 11l — Multimidia, Pesquisa em Publicidade e
Propaganda, Midia, Legislacdo em Comunicacdo, Atendimento em Publicidade e
Propaganda.

42 Fase: Redacdo Publicitaria IV — Campanha, Producdo Publicitaria em
Radio, Etica em Publicidade e Propaganda, Promocdo e Merchandising, Producéo
Publicitaria em Midia Digital.

52 Fase: Producdo Eletronica em Publicidade |, Estudos do Consumo em
Propaganda, Técnicas de Rela¢des Publicas em Publicidade e Propaganda,
Marketing, Direcao de Arte Publicitaria.

62 Fase: Producao Eletronica em Publicidade II, Teorias da Comunicacéo II,
Planejamento Visual e Producdo Grafica Publicitaria, Planejamento Publicitario,
Comunicagdo Comunitaria, Planejamento de Midia.

72 Fase: Producdo Eletronica em Publicidade Ill, Teoria e Métodos de
Pesquisa em Comunicacdo, Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda,
Optativa I.

82 Fase: TCC — Trabalho de Conclusdo de Curso, Empreendedorismo e
Gestao em Publicidade e Propaganda, Assessoria de Comunicagéo e Optativa Il.

Nas fases do curso cuja carga horaria é superior a 20 créditos académicos
(360 horas-aula), havera a oferta de componentes curriculares em regime

diferenciado.

O presente PPC também contempla, de acordo com a Resolugcdo N°
07/2010, a possibilidade de oferta de componentes curriculares na modalidade a
distancia. Para tanto, os encaminhamentos nesse sentido deverdo ser deliberados
pelo Colegiado de Curso, sendo devidamente respeitadas as restricdes legais para a

referida modalidade de ensino.
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3.3.1 MATRIZ CURRICULAR PROPOSTA

Justificativa geral

Atento ao universo académico brasileiro, ao mercado e aos
desenvolvimentos cientificos e tecnologicos, o Colegiado de Publicidade e
Propaganda da FURB percebeu a necessidade de uma reforma curricular, levando
em conta que ela demanda uma série de decisbes com efeitos diretos sobre
diversos publicos: o egresso, o docente, a Instituicdo, 0 mercado e a comunidade.

No contexto de uma sociedade que busca o embasamento de suas crencas,
antes de mais nada, na ciéncia e nos seus métodos, e dentro de uma Instituicdo
destinada a contribuir com a formacgéao de habitos muito bem fundamentados nessa
formacao de crencgas, parte-se do pressuposto que uma reforma curricular ndo pode
iniciar por outro caminho a ndo ser o cumprimento dos métodos cientificos.

Uma dimenséao a ser analisada na composi¢cdo de uma matriz curricular é a
historicidade da Instituicdo e do Curso, incluindo as transformacfes do ambiente na
gual eles estao inseridos. Isso significa “resgatar o passado, desvelar o presente e
projetar o futuro” (AGUILAR, 1997, p. 9), compreendendo que, “com a experiéncia
do passado e as suas licbes aplicadas ao presente, podemos projetar o futuro com
mais precisao”. (BETINI, 2005, p. 40)

Nessa perspectiva, estabelecemos um método de analise da trajetoria da
formacdo em Comunicagdo Social, com enfoque na area especifica de Publicidade e
Propaganda, que abrange trés dimensdes e 0s seguintes procedimentos:

a) O passado: exame minucioso da bibliografia, avaliando e comparando as
especificidades de diferentes matrizes curriculares e das legislacdes vigentes em
cada momento histérico.

b) O presente: consulta as diretrizes do atual Projeto Politico-Pedagdgico do
Curso de Publicidade e Propaganda da FURB, com observacdo empirica e
comparacao das grades curriculares de outras instituicbes de referéncias nacionais e
internacionais.

c) O futuro: as discussdes no ambito cientifico-académico que ocorrem
anualmente no Grupo de Pesquisa do Ensino da Comunicacdo na Sociedade

Brasileira de Ciéncias da Comunicacao.
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A proposta de reforma curricular esta baseada na aproximacgdo de duas
premissas: a teoria e a pratica, ou seja, a epistemologia da comunicacdo e a
atividade no mercado. Essas premissas apontam para a complementaridade que se
espera alcancar na busca incessante pela formacao de um egresso de Publicidade e
Propaganda, ao mesmo tempo consciente e critico de suas competéncias e
atribuicées, bem como motivado e competitivamente preparado para os mercados
regional, nacional e internacional.

Por fim, a reforma curricular apresentada neste documento é uma proposta
que contou com a participacdo engajada dos membros do Colegiado, do Nucleo
Docente Estruturante (NDE) e do Departamento de Comunicacdo e de egressos
convidados que atuam no mercado.

O quadro abaixo apresenta a matriz curricular proposta para o curso,
incluindo as disciplinas optativas, tanto as do Eixo Especifico quanto as do Eixo
Geral.
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Curso: Comunicacédo Social

Habilitacdo: Publicidade e Propaganda

Curriculo: 2012/1

Titulacdo: Bacharel em Comunicagéo Social

Turno: Noturno e Matutino

Numero de Vagas: 50

Fase | Area Tematica Componente Curricular Departamento | Eixo' | Créditos Carga Horaria N°. de | NO. de Lab./
alunos | turmas Sala Pré-Requisito
Teodrica | Pratica | Total | Por | (carga | Especial
turma | horéria
pratica)
1 Redacao Redagéo Publicitaria | — Comunicagéo EE 04 36 36 72 25 2 Lab Criacédo
Publicitaria Impressa
Producao Fotografia | Comunicagéao EE 04 36 36 72 25 2 Lab.
Publicitaria Fotografia
Realidade Realidade Regional em Comunicagéo EE 04 72 00 72 50 1
Regional em Comunicacéo
Comunicagéo
Sociologia Sociologia Geral e da Sociologia EE 04 72 00 72 50 1
Comunicacao
Teorias da Teorias da Comunicacéo | Comunicacgéo EE 04 72 00 72 50 1
Comunicagéo
Saude Educacéao Fisica — Pratica Educacéao EE 02 00 36 36 50 1 Complexo
Desportiva Fisica Esportivo
SUBTOTAL 22 288 108 396
2 Redacao Redacéo Publicitaria Il — Comunicagéo EE 04 36 36 72 25 2 Lab Criacédo
Publicitaria Audiovisual
Producao Fotografia Il Comunicagéao EE 04 12 60 72 25 2 Lab.
Publicitaria Fotografia
Eixo Geral Universidade, Ciéncia e Educacéo EG 04 72 00 72 50 1
Pesquisa
Psicologia Psicologia da Comunicagéo Psicologia EE 04 72 00 72 50 1
Criacéo Criatividade em Publicidade e | Comunicacgdo EE 04 72 00 72 50 1
Publicitaria Propaganda
Saude Educacéo Fisica — Pratica Educacéo EE 02 00 36 36 50 1 Complexo
Desportiva Fisica Esportivo
SUBTOTAL 22 264 132 396
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Curso: Comunicacédo Social

Habilitacdo: Publicidade e Propaganda

Curriculo: 2012/1

Titulacdo: Bacharel em Comunicagéo Social

Turno: Noturno e Matutino

Numero de Vagas: 50

Fase | Area Tematica Componente Curricular Departamento | Eixo' | Créditos Carga Horaria N°. de | NO. de Lab./
alunos | turmas Sala Pré-Requisito
Teérica | Prética | Total | POr | (carga | Especial
turma | horéria
pratica)
3 Redacao Redacéo Publicitaria Ill - Comunicacgéo EE 04 36 36 72 25 2 Lab. Audio
Publicitaria Multimidia
Pesquisa em Pesquisa em Publicidade e Comunicagéao EE 04 36 36 72 25 2 Lab
Comunicagéo Propaganda Informéatica
Midia Midia Comunicagao EE 04 72 00 72 50 1
Eixo Geral Desafios Sociais Sociologia EG 04 72 00 72 50 1
Contemporaneos
Legislacdo em Legislacdo em Comunicagéo Direito EE 02 36 00 36 50 1
Comunicagéo
Estratégias de | Atendimento em Publicidade e | Comunicagao EE 02 36 00 36 50 1
Comunicacgéao Propaganda
SUBTOTAL 20 288 72 360
4 Redacao Redacdo Publicitaria IV - Comunicagéo EE 04 36 36 72 50 1 Redacao Publicitaria Il
Publicitaria Campanha — Multimidia / Redacao
Publicitaria Il —
Audiovisual / Redacdo
Publicitaria | —-Impressa
Producéo Producéo Publicitaria em Comunicagdo | EE 04 12 60 72 25 2 Lab. Audio | Redag&o Publicitaria Il
Publicitaria Rédio — Audiovisual
Etica em Etica em Publicidade e Comunicacdo | EE 04 72 00 72 50 1
Publicidade e Propaganda
Propaganda
Estratégias de Promocéo e Merchandising Comunicagéo EE 04 72 00 72 50 1
Comunicagéo
Producéo Producéo Publicitaria em Comunicacdo | EE 04 36 36 72 25 2 Lab. Redacéo Publicitaria 111
Publicitaria Midia Digital Criagado - Multimidia
SUBTOTAL 20 228 132 360
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Curso: Comunicacédo Social

Habilitacdo: Publicidade e Propaganda

Curriculo: 2012/1

Titulacdo: Bacharel em Comunicagéo Social

Turno: Noturno e Matutino

Numero de Vagas: 50

Fase | Area Tematica Componente Curricular Departamento | Eixo' | Créditos Carga Horaria N°. de | NO. de Lab./
alunos | turmas Sala Pré-Requisito
Teodrica | Pratica | Total | Por | (carga | Especial
turma | horéria
prética)
5 Producao Producao Eletrénica em Comunicagéo EE 04 12 60 72 25 2 Lab. Video | Redagéo Publicitaria Il
Publicitaria Publicidade | - Audiovisual
Pesquisa em Estudos do Consumo em Comunicagéao EE 04 36 36 72 25 2 Lab
Comunicagéo Propaganda Informatica
Estratégias de Técnicas de Relacdes Comunicagéo EE 04 16 56 72 50 1
Comunicagéo Publicas em Publicidade e
Propaganda
Gestao Marketing Administracdo | EE 04 72 00 72 50 1
Criacéo Direcéo de Arte Publicitaria | Comunicacéo EE 04 60 12 72 50 1 Lab.
Publicitaria Criacéo
SUBTOTAL 20 196 164 360
6 Producao Producéo Eletronica em Comunicagéo EE 04 12 60 72 25 2 Lab. Video
Publicitaria Publicidade Il
Teorias da Teorias da Comunicacao Il Comunicacgéo EE 04 72 00 72 25 2 Teorias da
Comunicagéao Comunicacéo |
Criacéo Planejamento Visual e Comunicagéo EE 04 36 36 72 50 1 Lab.
Publicitaria Producao Gréfica Publicitaria Criagado
Estratégias de Planejamento Publicitario Comunicacgéao EE 04 60 12 72 50 1
Comunicacao
Estratégias de Comunicagdo Comunitaria Comunicacgéo EE 02 36 00 36 50 1
Comunicagéo
Midia Planejamento de Midia Comunicagéao EE 02 36 00 36 50 1
SUBTOTAL 20 252 108 360
7 Producao Producéo Eletronica em Comunicagéo EE 04 12 60 72 25 2 Producéo Eletrdnica
Publicitaria Publicidade 111 em Publicidade II
Pesquisa em Teoria e Métodos de Pesquisa | Comunicacdo EE 04 72 00 72 50 1 Producéao Eletrdnica
Comunicagéo em Comunicagdo em Publicidade I
Eixo Geral Optatival | == EG 04 72 00 72 50 1
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Curso: Comunicacédo Social

Habilitacdo: Publicidade e Propaganda

Curriculo: 2012/1

Titulacdo: Bacharel em Comunicagéo Social

Turno: Noturno e Matutino

Numero de Vagas: 50

Fase | Area Tematica Componente Curricular Departamento | Eixo' | Créditos Carga Horaria N°. de | NO. de Lab./
alunos | turmas Sala Pré-Requisito
Teérica | Prética | Total | POr | (carga | Especial
turma | horéria
pratica)
Estratégias de Projeto Experimental em Comunicagéo EE 12 00 216 216 25 2 Planejamento
Comunicagéo Publicidade e Propaganda Publicitario
SUBTOTAL 24 156 276 432
8 TCC TCC - Trabalho de Conclusdao | Comunicagao EE 10 180 00 180 50 1 Teoria e Métodos de
de Curso Pesquisa em
Comunicagéo
Gestao Empreendedorismo e Gestdo | Administragdo | EE 04 72 00 72 50 1
em Publicidade e Propaganda
Optativall | - EE 04 72 00 72
Estratégias de Assessoria de Comunicacdo | Comunicacao EE 04 72 00 72 50 1
Comunicagéo
SUBTOTAL 22 396 00 396
TOTAL
(MATRIZ CURRICULAR + 170 2.068 992 | 3060
AACCs)
Quadro 1 - Matriz Curricular do Curso
Componentes Cientifico-Culturais 3060
AACCs 180

TOTAL GERAL do Curso

3240
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Curso: Comunicac¢ao Social

Habilitacdo: Publicidade e Propaganda

Curriculo: 2012/1

Titulagdo: Bacharel em Comunica¢do Social

Turno: Noturno e Matutino

Ndmero de Vagas: 50

Fase | Area Tematica Disciplina Departamento | Créditos Carga Horaria N.de | N.de | Laboratorio/
Eixo alunos | turmas Sala Pré-Requisito
Teodrica | Pratica | Total | por | (carga | Especial
turma | horéaria
pratica)
7 Eixo Geral Dilemas Eticos e Cidadania Ciéncias 04 72 00 72 50 01
Sociais e
Filosofia
7 Eixo Geral Linguagem Cientifica Letras 04 72 00 72 50 01
7 Eixo Geral Comunicacdo e Sociedade Comunicacdo 04 72 00 72 50 01
8 Eixo Especifico Topicos Avancados em Comunicacdo 04 00 72 72 50 01
Publicidade e Propaganda
8 Eixo Especifico Lingua Inglesa | Letras 04 72 00 72 50 01
8 Eixo Especifico Libras Letras 04 72 00 72 50 01

Quadro 2 - Disciplinas Optativas (Eixo Geral e Eixo Especifico)

! Legenda: EG — Eixo Geral (da Universidade); EA — Eixo de Articulacdo; EE — Eixo Especifico (do Curso de Comunicagao Social).
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3.3.1.1 QUANTO AS POSSIBILIDADES DE ORGANIZACAO DOS
COMPONENTES CURRICULARES

Os componentes curriculares se organizam a partir das disciplinas ofertadas
nas oito fases do curso. A integracdo das atividades é desenvolvida através dos
projetos interdisciplinares e de extensao apresentados anteriormente.

3.3.1.2 QUANTO AO NUMERO DE ALUNOS POR TURMA E A N ECESSIDADE
DE DESDOBRAMENTO DE TURMAS

O curso é previsto para funcionar com 50 alunos por fase. A definicdo do
namero de alunos por turma envolve as atividades em laboratorios, com limitacdo de
espacos fisicos e equipamentos, e as disciplinas com carga tedrica muito densa. O
namero maximo de 25 alunos é recomendado para as seguintes disciplinas, ja

previstas com espelhamento:

12, fase: Fotografia | e Redacao Publicitaria | — Impressa.

22, fase: Fotografia Il e Redacao Publicitaria Il — Audiovisual.

32, fase: Redacao Publicitaria 11l — Multimidia e Pesquisa em Publicidade e
Propaganda.

42 fase: Producgéo Publicitaria em Radio e Producgdo Publicitaria em Midia
Digital.

52 fase: Producédo Eletronica em Publicidade | e Estudos do Consumo em
Propaganda.

62 fase: Producao Eletronica em Publicidade Il e Teorias da Comunicagao II.

72 fase: Producédo Eletronica em Publicidade Ill e Projeto Experimental em

Publicidade e Propaganda.

3.3.1.3 ESTAGIOS

A realizacdo de estagio profissional ndo consta como item obrigatério do
curriculo, mas no caso do aluno se interessar por uma atividade que se caracterize
como estégio, ela podera ser considerada como atividade curricular, contanto que as

acOes desenvolvidas sejam convergentes com a formacao do publicitario.
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Considera-se o aluno apto a desenvolver atividades de estagio ndo curricular
a partir da terceira fase, momento em que o académico possui um acumulo teérico e
de experiéncia pratica académica minima para o exercicio da pratica de estagio.

Admite-se sua realizacdo em departamentos de marketing e assessoria de
imprensa de organizacdes publicas, privadas e ndo governamentais, agéncias de
comunicacdo, veiculos de comunicacdo, produtoras de audio, video, empresas de

midia digital e institutos de pesquisa.

3.3.1.4 QUANTO AO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO ( TCC)

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) inter-relaciona os conteudos
trabalhados durante a graduacdo e permite a aplicacdo pratica de teorias no estudo
de um objeto concreto. E o resultado do esforgo de sintese realizado pelo aluno para
articular os conhecimentos teéricos adquiridos ao longo do curso com o processo de
investigacao e reflexdo acerca de um tema de seu interesse. Viabiliza a aplicacédo e
construcéo de conhecimentos criticos, tedricos e praticos, da realidade social e de
mercado, incrementando as relacbes entre a InstituicAio e as organizagbes
relacionadas as areas de estudo do Curso.

Consiste um trabalho individual com abordagem de algum aspecto concreto
da publicidade e propaganda nacional ou regional. Deve ser produzido na oitava
fase do curso, quando o aluno ja tera frequentado a disciplina Teoria e Métodos de
Pesquisa em Comunicacao, ofertada na sétima fase, na qual devera apresentar sua
proposta de trabalho e breve reviséo bibliografica sobre o tema em estudo.

O TCC é parte integrante do curriculo e deve ser produzido com base em
método cientifico e apresentar relevancia social, com possibilidades de aplicacao
fora da academia. Seré orientado por um professor da FURB com atuag&o ou que ja
tenha atuado no curso de Comunicacdo Social e realizado de acordo com

regulamento aprovado pelas instancias competentes da Instituicéao.
3.3.1.5 QUANTO AO PRE-REQUISITO
Disciplinas que possuem pré-requisitos sdo aquelas cujo conteudo

programético € indispensavel para a compreensdo e apreensdo de outras

disciplinas. A definicdo de pré-requisitos pressupbe um desenvolvimento légico e
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sequencial na construgdo do conhecimento sobre determinado campo de estudo
cuja complexidade ndo se consegue abordar em uma fase anteriormente cursada.

O PPP da Graduacédo recomenda que ndao mais do que 20% das atividades
curriculares do curso tenham pré-requisito. A proposta define nove disciplinas com
essa restricdo que, vistas pelo montante dos respectivos créditos académicos,
chegam 20% das disciplinas oferecidas, respeitando o limite méximo estabelecido no

PPP da Graduacéo.

DISCIPLINA

DISCIPLINA PRE -REQUISITO

Producéo Publicitaria em Radio

Redacéo Publicitaria Il — Audiovisual

Producéo Publicitaria em Midia Digital

Redacéo Publicitaria 11l — Multimidia

Producéo Eletrénica em Publicidade |

Redacéo Publicitaria Il — Audiovisual

Redacéao Publicitaria IV - Campanha

Redagéo Publicitaria | — Impressa,;
Redacao Publicitaria Il — Audiovisual;
Redagéo Publicitaria Il — Multimidia;

Teorias da Comunicacéo Il

Teorias da Comunicacéo |

Produgéo Eletrénica em Publicidade I

Producéo Eletrénica em Publicidade I

Projeto Experimental em Publicidade e | Planejamento Publicitario
Propaganda
Teoria e Métodos de Pesquisa em | Producéo Eletrénica em Publicidade I

Comunicacéo

Trabalho de Concluséo de Curso (TCC)

Teoria e Métodos de Pesquisa em Comunicagao

Quadro - Pré-requisitos

3.3.1.6 PROPOSTA DE DEPARTAMENTALIZACAO

Denominacéo anterior
Disciplina proposta na reforma Depto anterior a reforma e/ou Justificativa da
! N . Depto proposto
curricular do curso a reforma mudancas realizadas mudanca
- na reforma
guanto a c/h
Discinli Universidade, Ciénciae| | Educacio Eixo Geral — PPP
ISCIpli Pesquisa ¢ Graduacéo FURB
ng\?;s Desafios Sociais | | Ciéncias Sociais Eixo Geral — PPP
o Contemporaneos e Filosofia Graduacéo FURB
Curso Linguagem Cientifica | Letras Eixo Geral — PPP
ia (optativa) Graduacéo FURB
existen Dilemas Etcose | | Ciéncias Sociais Eixo Geral — PPP
tes na Cidadania (optativa) e Filosofia Graduacéo FURB
[Es |Comunicagdoe | Comunicacio Eixo Geral — PPP
Sociedade (optativa) ¢ Graduacéo FURB
Disciplina nova com
R contetidos
Discipl Estudos do Consumo N relacionados a
nas |0 " T | memmemememmemees | ememeememeeeeee Comunicagéo o
em Propaganda temética do
novas
Departamento de
Comunicacgéo
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Denominag&o anterior
Disciplina proposta na reforma Depto anterior a reforma e/ou Justificativa da
! : ; Depto proposto
curricular do curso a reforma mudancas realizadas mudanca
X na reforma
guanto a c/h

Disciplina nova com

contelidos
Comunicacgéo N relacionados a
B et I Comunicagéo o
Comunitaria temética do

Departamento de
Comunicacgéo
Disciplina nova com

- contetidos
Topicos Avancados em ) N
Publicidadee | s | e Comunicagao reIamqr_]ados a

temética do

Propaganda (optativa) Departamento de

Comunicacgéo

3.3.1.7 QUANTO AS ATIVIDADES ACADEMICAS CIENTIFICO- CULTURAIS -
AACCS

As Atividades Académico Cientifico Culturais - AACCs — sdo atividades
curriculares que envolvem ensino, pesquisa e extensdo. Tém como objetivo ampliar
as possibilidades de formacdo e contribuir para a autonomia do académico em
construir seu percurso de formacdo, respeitando-se o perfil do profissional
pretendido no Curso Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda e
correspondem a 180 horas.

Estas atividades poderdo ser cumpridas pelos alunos a qualquer tempo ao
longo do curso, inclusive em periodo de férias académicas, e desde o0 seu primeiro
semestre de matricula. Seu limite é, tdo somente, 0 de respeitar as determinacoes
da Resolucao N° 82/2004, de 7 de dezembro de 2004. As atividades que podem ser
consideradas como AACCs no Curso de Publicidade e Propaganda, bem como o

namero de horas validas por atividade, estédo apresentadas no quadro abaixo.

LIMITE DE
HORAS HORAS A
ATIVIDADE DESENVOLVIDA VALIDAS SEREM

CONSIDERADAS

Participagdo em eventos académicos, cientificos
e profissionais: cursos, seminarios, simpdsios,

congressos, painéis, conferéncias, palestras 1 hora de atividade 27 h.
ng P K P ' desenvolvida = 2 horas (75%)
oficinas e outros, voltados para a area e
) L ; de AACCs
oferecidos por empresas ou profissionais
habilitados.
Rarhq_paqgo em eventos gqademlco§ € 1 hora de atividade 27 h.
cientificos: cursos, seminarios, simpdésios, o
o PO desenvolvida = 4 horas (75%)
congressos, painéis, conferéncias, palestras, de AACCS

oficinas e outros desenvolvidos pelo Centro de
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Ciéncias Humanas e da Comunicacao.

Realizacéo de estagio ndo obrigatorio na area de | Cada més de atividade é%(;')

formacéo. =10 horas de AACCs 0

Cursos de lingua estrangeira, em carater _ 18 h.

. . . 1 horas de curso =1
extracurricular, realizados em estabelecimentos (50%)
i . hora de AACCs
oficialmente reconhecidos.
Atividades de monitoria realizadas junto a cursos 1 horas de atividade = 18 h.
. - 0,

da FURB, orientados por professores da FURB. 1 hora de AACCS (50%)

Viagens técnicas de estudo e de intercambio 10 horas de AACCs 18 h.

cultural, previamente autorizado pela para cada dia de (50%)

Coordenacdo do curso. estudo

Participacdo em projetos e programas Qe ) 1 hora de atividade = 4 27 h.

pesquisa e extensdao, atividades de iniciacdo horas de AACCS (75%)

cientifica, orientados por docentes da FURB.

Apresﬂen.tagao de. tral?glhos ou artigos em eventos 10 horas de AACCs por 27 h.

académicos ou cientificos. ~ (75%)

apresentacao.

Publicacao de artigos ou estudos em periddicos, 27 h

livros, capitulo de livro e/ou anais de congresso, 20 horas de AACCs por (750/')

como autor ou co-autor, em parceria com artigo 0

docentes.

Disciplina de cursos de graduac¢éo da FURB néo - 27 h.

. 1 SO . Total da carga horéaria
aproveitada como crédito académico/curricular no A (75%)
~ da disciplina

curso, desde que aprovado pela coordenacéo.

Participacdo em projetos voluntarios ou atividades L _ 18 h.
M , 1 hora de atividade = 2 o

de extens&o universitaria promovidas pela FURB. horas de AACCS (50%)

Participacdo em projetos voluntérios ou atividades o _ 18 h.

desenvolvidas pelo Centro de Ciéncias Humanas 1 hora de atividade = 4 (50%)

e da Comunicacao .

horas de AACCs.

Quadro 1 - Atividades Académico Cientifico Culturais — AACCs

As atividades ndo previstas neste PPC e requeridas pelos académicos

devem ser analisadas e pontuadas pelo Colegiado do Curso de Publicidade e

Propaganda.

3.3.1.8 QUANTO A MONITORIA

O Curso e Comunicagdo Social prevé o exercicio das fun¢des de monitoria,

conforme dispde a Resolugdo 08/2007, isto €, como uma modalidade especifica de

ensino-aprendizagem oferecida aos alunos regularmente matriculados.

As vagas de monitoria sdo exercidas em um conjunto de componentes

curriculares afins, vinculadas aos laboratérios de ensino do curso. Referida

organizacdo permite ampliar a interacdo entre os corpos docente e discente no
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processo de ensino-apendizagem, especialmente quanto ao auxilio aos discentes
em suas dificuldades de aprendizagem tedrica ou pratica; assegurar o adequado
funcionamento dos laboratdrios, envolvidos nos componentes curriculares ou areas
tematicas objeto de monitoria; oportunizar ao discente, no exercicio da monitoria, o
aprofundamento de estudos e complementacdo de sua formagdo académica;
estimular no discente o interesse pela atividade docente; e contribuir para a melhoria
das atividades de ensino.

Em concreto, estdo previstas as seguintes vagas de monitoria

remuneradas:
Laboratorio Numero de monitores
Agencia Experimental (House) 02
Laboratorio de Criacdo 02
Laboratorio de Video 02
Laboratério de Fotografia 02
Laboratdrio de Audio 02

Areas tematicas envolvidas

O conjunto de componentes curriculares para o exercicio das atividades de

monitoria esta agrupado nas seguintes areas tematicas:

- Producéo Publicitaria

Fotografia

Producéo Eletrénica em Publicidade |

Producéo Eletrénica em Publicidade II
Producéo Eletronica em Publicidade IlI
Producéo Publicitaria em Radio

Producéo Publicitaria em Midias Digitais

- Criacdo Publicitaria
Criatividade em Publicidade e Propaganda
Direcao de arte publicitaria
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Planejamento Visual e Producdo Grafica Publicitaria

- Redacéo Publicitaria

Redacéo Publicitaria | — Impressa
Redacéao Publicitaria 1l — Audiovisual
Redacéao Publicitaria 11l — Multimidia

Redacéo Publicitaria IV - Campanha

- Estratégias de Comunicacgéo
Planejamento Publicitério
Projeto Experimental

Promocéo e Merchandising

Monitoria da Agéncia Experimental

a) Funcao

- Desenvolvimento de campanhas publicitarias internas e externas (organizacdes
nao-governamentais).
- Auxiliar os professores das disciplinas das areas tematicas Producao Publicitaria,

Estratégias de comunicacéo e Criacdo Publicitaria.

b) Atividades desenvolvidas

Acdes relacionadas ao planejamento das campanhas publicitarias:

- Desenvolvimento do briefing.

— Coleta e analise de informacdes para definir estratégias contidas na campanha de
comunicacao.

— Redigir textos para as pecas publicitarias definidas para a campanha.

- Desenvolver a estratégia de criagdo para as pecas decididas para a campanha.

- Confeccionar o plano de midia da campanha de comunicacéao.

Monitoria do Laboratério de Criagédo
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a)Funcao

- Desenvolvimento da idéia criativa para campanhas publicitarias realizadas pela
Agéncia Experimental.

- Auxiliar os professores das disciplinas das areas tematicas Producgdo Publicitaria,
Estratégias de comunicacdo, Redacao Publicitaria e Criacdo Publicitaria.

b)Atividades desenvolvidas

- Reuniao para briefing para entender a necessidade do cliente.

- Brainstorming para desenvolver a idéia a criativa com o objetivo de apresentar a
mensagem a ser veiculada nas pecas publicitarias da campanha.

- Desenvolver layouts das pecas publicitarias para aprovacao do cliente.

- Captar imagens para fotos e videos a serem inseridos nas pecas da campanha.

- Finalizac&o das pecas publicitarias.

Monitoria do Laboratério de Video

a)Funcao
- Desenvolvimento de videos para campanhas publicitarias internas e externas
- Auxiliar os professores das disciplinas das areas tematicas Producao Publicitaria;

Estratégias de comunicacédo; Criacao Publicitaria e Redacéo Publicitaria.

b)Atividades desenvolvidas

- Reuniao para briefing com o objetivo de entender a necessidade do cliente.
- Criar o roteiro a ser utilizado na confecc¢ao do video.

- Captar imagens e audio para produzir o video.

- Decupar as imagens.

- Editar as imagens captadas seguindo a definicdo do roteiro.

- Inserir 0 audio no video.

- Finalizar o video.

Monitoria Laboratério de Fotografia
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a)Funcao
- Desenvolvimento de fotografias para campanhas publicitarias internas e externas
- Auxiliar os professores das disciplinas das areas tematicas Producao Publicitaria e

Criacao Publicitéria.

b)Atividades desenvolvidas

- Reuniao para briefing com o objetivo de entender a necessidade do cliente.
- Criar o roteiro a ser utilizado na confecc¢ao da fotografia.

- Captar imagens.

- Editar as imagens captadas seguindo a definicdo do roteiro.

- Finalizar a producéo fotografica.

Monitoria Laboratorio de Audio

a)Funcao
- Desenvolvimento de videos para campanhas publicitarias internas e externas.
- Auxiliar os professores das disciplinas das areas tematicas Produgdo Publicitaria,

Estratégias de comunicacdo, Redacao Publicitaria.

b)Atividades desenvolvidas

- Reunido para briefing com o objetivo de entender a necessidade do cliente.
- Criar o roteiro a ser utilizado na confecgéo de pecas de audio.

- Captar audio para produzir pecas publicitarias.

- Decupar o audio.

- Editar o audio captado seguindo a defini¢cdo do roteiro.

- Montar e finalizar a peca publicitaria.
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3.4PLANO DE ENSINO

| FASE
Disciplina: Redacéo Publicitaria | — Impressa Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Redacéo Publicitaria Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Métodos e técnicas de redacdo publicitaria para a midia impressa
(jornal, revista, outdoor, panfleto, folheto, mala direta, etc.). Os
elementos do texto publicitario na midia impressa (titulo, slogan,
legenda, as informacdes basicas, etc.), a relacdo texto/imagem e
a adequacao do texto publicitario a especificidade de cada midia
impressa. Tipologia dos formatos de anuncio.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de redacéo publicitaria para os meios de comunicacdo impressa,
formando redatores publicitarios que dominem a producdo de
textos para tais midias. Fornecer os elementos necessarios para
o desenvolvimento das habilidades exigidas no exercicio da
atividade profissional.

Referéncias:

Bésico

- ADORNO, Theodor W. Teoria da cultura de massa : introducao
comentérios e selecdo de Luiz Costa Lima. 4. ed. - Rio de Janeiro
:Paz e Terra, 1990. 340p.

- CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redacéo publicitaria: estudo
sobre a retdrica do consumo. S&o Paulo : Futura, 2003. 156p.

- CARRASCOZA, Joao Anzanello. A evolugdo do texto
publicitario: a associacdo de palavras como element o0 de
seducédo na publicidade. S&o Paulo: Futura, 1999. 185p.

- ECO, Umberto. A estrutura ausente: Introducédo a pesquisa
semiologica. S&o Paulo: Ed. Universidade de Sé&o Paulo:
Perspectiva, 1971. xxvi, 426p, il. (Estudos). Titulo original: La
struttura assente.

- MARTINS, Jorge S. Redacéo publicitaria: teoria e pratica.
Sé&o Paulo : Atlas, 1997. 169p.

- MARTINS, Zeca. Redacédo publicitaria: a pratica na pratica.
Sé&o Paulo : Atlas, 2003. 177p.

Complementar

- CIDADE, Marco Aurélio. Redacdo publicitaria : o que faltava
dizer. Sao Paulo : Saraiva, 2006. 228 p.

- CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seducao.

3. ed. S&o Paulo : Atica, 2000. 175p.

- BAUDRILLARD, Jean. A sociedade do consumo. Lisboa : Ed.
70, 1995. 213p. (Arte e comunicagdo, 54). Traducdo de: La
société de consommation.

- CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Razdo e sensibilidade no
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texto publicitario: Como séo feitos os anuncios que contam
histérias. Séao Paulo : Futura, c2004. 331 p.

-  CARVALHO, Nelly; MATOS, Francisco Gomes de;
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO. CAC, Letras e
Linguistica. Lexico da publicidade: descricdo do vocabulario
das mensagens publicitarias em revista e Outdoors. Recife :
O Autor, 1993. xiv, 235 folhas, il. Orientador: Francisco Gomes de
Matos.

- FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Liberdade é
uma calca velha, azul e desbotada: publicidade, cul tura de
consumo e comportamento politico no Brasil, (1954-1  964).
Sao Paulo: Hucitec: Histéria Social-USP, 1998. 169p.

- FRANK, Milo O. Como apresentar as suas ideias em 30
segundos - ou menos. 9. ed. Rio de Janeiro : Record, 1996.
129p. Traducgéo de: How to get your point across in 30 seconds -
or less.

- MARTINS, Zeca. Propaganda e isso ai!: um guia para novos
anunciantes e futuros publicitarios. Sao Paulo : Futura, 1999.

- NEIVA, Edmea Garcia; ROSA, José Antbnio. Redigir e
convencer: como escrever um texto atual, redacédo
jornalistica, redacdo publicitaria, correspondéncia moderna,
relatérios, gramatica do dia-a-dia. 6. ed. rev. e ampl. Sdo Paulo
: STS, 2000. 334p.

- SARAMAGO, José. Ensaio sobre a cegueira : romance . Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1995. 310p.

- SARAMAGO, José. O Evangelho segundo Jesus Cristo:
romance. Sao Paulo : Companhia das Letras, 1991. 445p.

- VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da
propaganda. 2. ed. Sdo Paulo : Martins Fontes, 1994. x, 197p, il
23cm. (Ensino superior). Traducdo de: The language of
advertising.

Atualizacao e distribuicdo de conteudos, com énfase em redacao

Justificativas: A

para midia impressa.
Disciplina: Fotografia | Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Producdo Publicitaria Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Historia da fotografia: o desenvolvimento dos processos e da
estética fotografica. A linguagem fotografica. Equipamentos e
materiais fotograficos: tipos de cameras, lentes e acessorios. O
processamento de filmes e papéis fotograficos. Introducdo a
fotografia digital. Pratica fotografia.

Objetivos:

Conhecer e relacionar historia e estética da fotografia e seu
desenvolvimento aos processos de fotograficos. Propiciar ao
estudante o conhecimento de equipamentos e materiais de
fotografia e sua operacionalizacdo de forma eficiente e criativa.
Fornecer oportunidade pratica de fotografia.
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Referéncias:

Bésico

- KOSSOY, Boris. Dicionario historico-fotografico brasileiro
S&o Paulo : Instituto Moreira Salles, 2002. ii, 405p.

- PATRICIO, Djalma José. Curso bésico de fotografia
Blumenau, SC : Ed. da FURB, 1999. 79p.

- TRIGO JUNIOR, Thales. Equipamento fotografico : teoria e
pratica. Sao Paulo : Ed. SENAC, 1998. 149p.

- FOTOGRAFO: o olhar, a técnica e o trabalho. S&o Paulo : Ed.
SENAC, 2002. 191p.

- DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios.
5.ed. Campinas: Papirus, 2001

Complementar

- ADAMS, Ansel; BAKER, Robert. A camera. Sdo Paulo : Ed.
SENAC, 2000. 204p.

- CESAR, Newton, PIOVAN, Marco. Making Of: revelacdes sobre
o dia-a-dia da fotografia. 2.ed. - Brasilia: Ed. SENAC Distrito
Federal, 2007. - 427 p.

- BURIAN, Peter K; CAPUTO, Robert; National Geographic :
fotografia guia pratico : os segredos dos grandes fotografos. Sao
Paulo : Abril, c2001. 352 p, il.

- FRANGOS, Stephen J; BENNETT, Steven J. Team Zebra :
como uma equipe de 1.500 pessoas reergueu a divisdo de filmes
preto-e-branco da Kodak. Sado Paulo : Nobel, 1995. 228p.

- HICHS, Roger; SCHULTZ, Frances. Fotografias de produtos
Lisboa : Livros e Livros, ¢1994. 159p.

- KOSSOY,Boris. Origens e expansao da fotografia no Brasil
Rio de Janeiro : FUNARTE, 1980. 125p.

- KUBRUSLY, Claudio Araujo. O que é fotografia . 3.ed. Sao
Paulo : Brasiliense, 1988. 109p.

- SANTOS, Newton Paulo Teixeira dos. A fotografia e o direito
do autor : de acordo com a Constituicdo de 1988. 2.ed. Sao
Paulo : LEUD, 1990. 142p.

Justificativas:

Atualizacédo de conteudo

Disciplina:

Realidade Regional em Comunicagdo | Carga Horéria: 72 h/a

Area Tematica:

Realidade Regional em Comunicacao | Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

A Historia: origem e desenvolvimento da Imprensa Escrita, do
Radio, do Cinema, da Televisdo e de outros meios de
comunicacdo em Santa Catarina. O desenvolvimento profissional
de Agéncias, Veiculos e Anunciantes. Atualidades e
Perspectivas: os veiculos, suas tecnologias e seus segmentos de
mercado. As agéncias, suas estruturas e especializactes,
tecnologia e profissionais. Os anunciantes e suas necessidades
de comunicagdo corporativa, institucional, promaocional.
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Particularidades de habitos e costumes do consumidor regional.
Potencialidade do mercado de trabalho.

Objetivos:

Compreender a dindmica do mercado regional no campo da
comunicacdo, as empresas existentes, o confronto temporal e
com outras realidades e a perspectiva regional.

Referéncias:

Basico

- CRUZ, Dulce Marcia. Televisdo e negdcio : a RBS em Santa
Catarina. Florianépolis : Ed. da UFSC, 1996. 197p.

- PEREIRA, Moacir. Imprensa e poder : a comunicacdo em Santa
Catarina. Florianépolis: FCC: Lunardelli, c1992. 172p.

- Propague. Propague : 25 anos de historia da propaganda de
Santa Catarina. [19--]. 98p.

- REIS, Clovis (Org.). Realidade regional em comunicagao
perspectivas da comunicacdo no Vale do Itajai. Blumenau:
Edifurb, 2009. 156 p.

- MEDEIROS, Ricardo; VIEIRA, Lucia Helena. Historia do radio
em Santa Catarina . Florianépolis : Insular, 1999. 142p.

Complementar

- CHANG, Amanda Sens. O mercado publicitario regional : uma
analise do perfil profissional dos egressos do Curso de
Comunicacdo Social. 2007.100 f, il. Trabalho de Conclusdo de
Curso - (Graduagdo em Comunicacdo Social) - Centro de
Ciéncias Humanas e da Comunicacéao, Universidade Regional de
Blumenau, Blumenau, 2007.

- SOUZA, Carlos Alberto de. O fundo do espelho e outro : quem
liga a RBS liga a Globo. Itajai: Ed. da UNIVALI, 1999. 242p.

- PATRICIO, Djalma José; BOOS, Cynthia. O mercado
publicitario em Blumenau e Regido: os egressos do ¢ urso de
publicidade e propaganda da FURB. In: Revista de divulgacao
cultural, v. 25, n. 80, p. 79-87, maio/ago. 2003.

- RISCAROLLI, Valéria; RODRIGUES, Leonel Cézar. Perfil
emprendedor da funcdo atendimento em agéncias de
publicidade e propaganda no Estado de Santa Catarin a. ,
2002. 82p.

- SEVERO, Antunes; MEDEIROS, Ricardo. Caros ouvintes : 0s
60 anos do Radio em Floriandpolis. Floriandpolis : Insular, 2005.

179 p, il.
- WECHENFELDER, Rafaela; BOOS, Cynthia. As agéncias de
publicidade e propaganda de Blumenau levam a sério 0

endomarketing ou € s6 propaganda : uma pesquisa de clima
organizacional nas principais agéncias de publicidade e
propaganda de Blumenau. , 2001, 70p.

Justificativas:

N&o houve modificagdo na ementa

Disciplina:

Sociologia Geral e da Comunicacao Carga Horaria: 72 h/a
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Area Temaética:

Sociologia Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Sociologia

O campo de estudo da Sociedade da Comunicagao. Cultura de
massa, trabalho e lazer. Produto e consumo culturais.

Ementa: Comunicagdo de massa e grupos sociais. Massa, publico e elite.
Efeitos sociais dos meios de comunicacdo de massa. A pesquisa
na Sociedade de Comunicacao. A industria cultural.

Entender os conceitos basicos da sociologia.
o Conhecer os conceitos basicos das relacdes sécio-antropoldgicas

Objetivos:

presentes nos fendmenos da estrutura comunicativa das
sociedades humanas.

Referéncias:

Bésico

- FREITAG, Barbara. A teoria critica: ontem e hoje. Séao Paulo :
Brasiliense, 1986. 184p.

- GUARESCHI, Pedrinho A. Os construtores da informag&o:
meios de comunicacéo, ideologia e ética. Petrépolis : Vozes,
2000. 380p. (Psicologia social).

- GUARESCHI, Pedrinho A. Sociologia critica: alternativas de
mudanca. 31. ed. Porto Alegre : Mundo Jovem, 1993. 124p.

- MATTELART, Armand. A globalizacdo da comunicacéo.
Bauru : EDUSC, 2000. 191p. (Serie Verbum). Titulo Original: La
mondialisation de la communication.

- SELL, Carlos Eduardo. Sociologia classica : [Durkheim, Weber
e Marx].4. ed. rev. e ampl. Itajai : Ed. da UNIVALI; Blumenau :
EDIFURB, 2006. 255 p.

Complementar

- LAKATOS, Maria de Andrade Marconi (col.). Sociologia geral.
5.ed. Sdo Paulo: Atlas, 1985. 382p.

Justificativas: N&o houve modificagdo na ementa
Disciplina: Teorias da Comunicacgéo | Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Teorias da Comunicacéo Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Conceituacdo e objetivo da Comunicacdo Social. Histéria da
comunicacdo. Os niveis de comunicacdo. Epistemologia da
Comunicacado Social e a pluralidade no campo teorico. Modelos
comunicacionais que orientam a pesquisa em comunicacgao;
principais teorias e distintas escolas; tendéncias tedricas. Os
territorios que compdem o campo tedrico (codigos, emissor,
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mensagem, modos de produgdo, midia, contexto, receptor,
influéncias).

Objetivos:

Compreender o0s postulados teéricos que constituiram a
Comunicagcdo como campo cientifico.

Identificar a historia e influéncia das diferentes correntes tedricas
e analisar como acontecem 0s processos de comunicacado nas
diferentes formas e linguagens.

Referéncias:

Basico

- BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica . 7.ed. S&o
Paulo : Brasiliense, 1994. 253p.

- COHN, Gabriel. Comunicacao e industria cultural : leituras de
analise dos meios de comunicacao na sociedade contemporanea
e das manifestacfes da opinido publica, propaganda e "cultura de
massa" nessa sociedade. Sao Paulo : Nacional, 1971. 405p.

- GOMES, Neusa Demartini. Publicidade: comunicacéo
persuasiva. Porto Alegre : Sulina, 2003. 237 p, il.

- LAURINDO, Roseméri; LEAL, Andressa. A recepcdo da
publicidade na TV entre criancas de cinco anos. Comunicacao,
Midia e Consumo , Sdo Paulo, v. 5, n. 13, p. 139-157, jul. 2008.

- POLISTCHUK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da
comunicacéo . Rio de Janeiro : Campus, 2002. 179p.

- SANTOS, Roberto Elisio dos. Introducdo a teoria da
comunicagdo : as escolas, os autores, 0s principais conceitos.
2.ed. Sdo Bernardo do Campo : UMESP, 1998. 59p.

Complementar

- BERLO, David Kenneth. O processo da comunicagéo:
introducéo a teoria e pratica . 4.ed. Rio de Janeiro : Fundo de
Cultura, 1972. 266p.

- DIAZ BORDENAVE, Juan E. O que e comunicacao . 14.ed.
S&o Paulo : Brasiliense, 1991. 105p.

- ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 4. ed. Sédo Paulo:
Perspectiva, 1990. 386p. (Colecdo debates. Estética, 19).
Traducédo de: Apocalittici e integrati.

- HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C, et al. . Teorias da
comunicacdo : conceitos, escolas e tendéncias. 2.ed. Petrépolis:
Vozes, 2002. 277p.

- LIMA, Venicio Artur de. Midia: teoria e politica. S&o Paulo :
Fundacao Perseu Abramo, 2001. 365p.

- LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Epistemologia da
comunicacdo . Rio de Janeiro : PUC-Rio, 2003. 345p.

- MELO, José Marques de. O campo da comunicagdo no
Brasil . Petropolis : Vozes, 2008. 207 p.

- PEREIRA, José Haroldo. Curso béasico de teoria da
comunicacdo. Rio de Janeiro: Quartet : Univercidade, 2001.
126p.

- WOLF, Mauro. Teorias da comunicacdo . 2.ed. Lisboa :
Presenca, 1992. 249p.

Justificativas:

Atualizacéo dos conteudos
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Disciplina:

Educacéo Fisica — Pratica Desportiva | | Carga Horéria: 36 h/a

Area Tematica:

Saude Fase: |

Pré-Requisito:

Depto.: Educacao Fisica

Ementa:

Educacéo Fisica

Objetivos:

Proporcionar ao aluno o conhecimento de si mesmo e de suas
capacidades, possibilitando experiéncias no dominio cognitivo,
afetivo e psicomotor. Praticar atividades relativas a condigédo
fisica geral e especifica. Desenvolver a resisténcia aerodbica.
Praticar atividades para o desenvolvimento da coordenacgao

motora.

Justificativas:

Atividade obrigatoria nas duas primeiras fases do curso e livre,
sem Onus financeiro adicional, para usufruto do académico
(instalacdes fisicas e orientacdo docente) durante toda a sua
permanéncia na Universidade.

Il FASE

Disciplina:

Redacéo Publicitaria 1l — Audiovisual Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Redacéo Publicitaria Fase: Il

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Métodos e técnicas de redacdo publicitaria para a midia
audiovisual (radio, televisdo, cinema, etc.). Os elementos do texto
publicitario e as técnicas de criagdo publicitiria na midia
audiovisual. Os elementos da linguagem audiovisual (palavra,
musica, efeitos, siléncio, a imagem em movimento, etc.). O
argumento e o roteiro publicitario no radio, no cinema e na
televisdo. A adequacdo do texto publicitario & especificidade de
cada midia audiovisual. Tipologia dos formatos de andncio.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de redacdo publicitaria para os meios de comunicacao
audiovisual, formando redatores publicitarios que dominem a
producdo de textos para tais midias. Fornecer os elementos
necessarios para o desenvolvimento das habilidades exigidas no
exercicio da atividade profissional.

Referéncias:

Bésico

- BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofonicos: os formatos

e 0s programas em audio. Sao Paulo : Paulinas, 2003. 158p.
(Comunicacao-estudo).

- COMPARATO, Doc. Da criacao ao roteiro: o0 mais completo guia
da arte e técnica de escrever para televisdo e cinema. 5.ed. - Rio
de Janeiro: Rocco, 2000. 486p.
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- FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto
cinematografico. 2.ed. Rio de Janeiro: Objetiva, 1995. 223p.

- KELLISON, Cathrine. Producéo e direcdo para TV e video
uma abordagem pratica. Rio de Janeiro: Campus: Elsevier, 2007.
419 p.

- MUSBURGER, Robert. Roteiro para midia eletrénica: TV,
Radio, Animacdo e treinamento corporativo. Rio de Janeiro:
Campus/Elsevier, 2008. 301p.

- MCKEE, Robert. Story: substancia, estrutura, estilo e os
principios da escrita de roteiros. Curitiba: Arte & Letra Ed.,
2006. 430 p.

Complementar

- ARMES, Roy. On video : o significado do video nos meios de
comunicacédo. Sao Paulo : Summus, 1999. 267p.

- BALSEBRE, Armand. Los mitos de la publicidad radiofénica
estrategias de la comunicacion publicitaria en la radio espafiola.
Madrid : Catedra, 2006. 187 p, il. (Signo e imagen, 89).

- BARRETO, T. Vende-se em 30 Segundos : manual do roteiro
para filme publicitario. SENAC, 2004.

- GARCIA GONZALEZ, Aurora. La produccion publicitaria en la
radio. Vigo : Universidade de Vigo, 1998. 111 p, il. (Monografias
da Universidade de Vigo. Série humanidades e ciencias xuridico-
sociais).

- KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Técnica de
redacdo radiofonica. Porto Alegre: Sagra: DC Luzzatto, 1992.
95p, il.

- LEONE, Eduardo; MOURAO, Maria Dora. Cinema e
montagem . S&o Paulo: Atica, 1987. 84p.

- MCLEISH, Robert. Producéo de radio: um guia abrangente
de producdo radiofébnica. S&o Paulo : Summus, 2001. 242p, il.
(Novas buscas em comunicacdo, v.62). Traducdo de: Radio
production.

- MEDITSCH, Eduardo; ZUCULOTO, Valci. Teorias do radio :
textos e contextos. Florianopolis : Insular, 2005. 2v, il. (NP'S
Intercom, n.5, 8).

Justificativas: Atualizacao e distribuicdo de conteudos
Disciplina: Fotografia Il Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Producéo Publicitaria Fase: I

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Fotografia digital: teoria e pratica. Gerenciamento de cores. O
fluxo de trabalho na fotografia digital. Os principais aplicativos
para tratamento e edicdo de imagens. lluminacdo de estudio.
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Planejamento e execucdo da fotografia publicitaria (produtos e
modelos). Etica e mercado de trabalho.

Objetivos:

Propiciar ao estudante o conhecimento de equipamentos de
fotografia digital e sua operacionalizacdo de forma eficiente e
criativa. Debater a importancia da fotografia no mercado
publicitario e na sociedade contemporanea. Fornecer
oportunidade pratica de fotografia de estudio.

Referéncias:

Basico

- BARROSO, Clicio. Adobe photoshop lightroom : o guia
completo para fotografos digitais. Balneario Camboria, SC :
Photos, 2007. 209 p, il.

- SAMAIN, Etienne Ghislain. O fotografico. Sao Paulo
Hucitec/CNPq, 1998. 357p, il.

- TRIGO JUNIOR, Thales. Equipamento fotografico : teoria e
préatica.3. ed. rev. e ampl. Sdo Paulo : Ed. SENAC, 2005. 264 p, il.
- CESAR, Newton, PIOVAN, Marco. Making Of: revelacdes sobre
o dia-a-dia da fotografia. 2.ed. - Brasilia: Ed. SENAC Distrito
Federal, 2007. - 427 p.

- BARTHES, Roland. A camara clara : nota sobre a fotografia. Rio
de Janeiro : Nova Fronteira, 1984. 185p.

Complementar

- ADAMS, Ansel; BAKER, Robert. A camera. Sdo Paulo : Ed.
SENAC, 2000. 204p.

- AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas : Papirus, 1993.
317p, il. (Oficio de arte e forma). Traducao de : L image.

- BARROSO, Clicio. Adobe Photoshop : os 10 fundamentos. Itu:
Desktop, 2008. vii, 249 p.

- DUBQOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 5. ed.
Campinas : Papirus, 2001. 362p, il. (Oficio de arte e forma).
Traducgdo de: L acte photographique et autres essais.

- HICHS, Roger; SCHULTZ, Frances. Fotografias de culinaria
Lisboa : Livros e Livros, ¢1994. 159p.

- HICHS, Roger; SCHULTZ, Frances. Fotografias de produtos
Lisboa : LivroseLivros, c1994. 159p.

- HICHS, Roger; SCHULTZ, Frances. Retratos. London
Rotovision, [199-]. 159p.

- HOPPE, Altair. Adobe Photoshop para fotografos, designers

e operadores digitais .2. ed. Rio de Janeiro : Photos e Imagens,
2004. 257 p, il.

- HOPPE, Altair. Adobe Photoshop para fotografos, designers

e operadores digitais volume 2 . Balneario Camboria : Ed.
Photos, 2006. 257 p, il.

- HOPPE, Altair. Adobe Photoshop para fotografos, designers

e operadores digitais volume 3 . Balneario Camboritd : Ed.
Photos, 2007. 256 p, il.

- KELBY, Scott. Adobe Photoshop CS3 para fotografos
digitais . Rio de Janeiro : Pearson Prentice Hall, 2007. xix, 472 p,
il.

- KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica . Rio de Janeiro :
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Pearson, 2007.

- KELBY, Scott. Photoshop para fotografia digital : guia sem
mistério. Rio de Janeiro : Ciéncia Moderna, 2005. 346 p, il.

- MUNIZ, Vik. Reflex: de A a Z. Sado Paulo : Cosac Naify, 2007.
203 p, il.

- PEREZ, Clotilde. Hiperpublicidade : atividades e tendéncias.
Rio de Janeiro : Thomson, 2007.

- PERSICHETTI, Simonetta. Imagens da fotografia brasileira
Sao Paulo : Estacao Liberdade, 1997. 207p.

- REIS, Clovis (Org.). Realidade regional em comunicagao
perspectivas da comunicacdo no Vale do Itajai. Blumenau :
Edifurb, 2009. 156 p.

- RENNO, Roséangela. Rosangela Renno : [o arquivo universal e
outros arquivos]. Sado Paulo : Cosac

- STUPAKOFF, Otto; FERNANDES JUNIOR, Rubens. Otto
Stupakoff . Sdo Paulo : Cosac Naify, 2006. 1 v. (n&o paginado), il.
- TOSCANI, Oliviero. A publicidade € um cadaver que nos
sorri . 4.ed. Rio de Janeiro : Ediouro, 2000. 187p.

- TOSCANI, Oliviero. Entrevista com Oliviero Toscani . Sé&o
Paulo : TV Cultura, 1995. 1 DVD (85min.), color. (Roda viva).

Justificativas:

Atualizacéo e distribuicdo de conteudos, com énfase em técnicas
digitais

Disciplina:

Universidade Ciéncia e Pesquisa Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Educacéo (Formacao Geral) - Eixo

Geral da FURB Fase: Il

Pré-Requisito:

Depto.: Educacéo

Ementa:

A fungcdo da Universidade como instituicdo de producéo e
socializacdo do conhecimento. O sentido da ciéncia no mundo
contemporaneo. O espirito cientifico e a atividade de pesquisa.
Experiéncias de pesquisa na FURB: linhas e grupos de pesquisa.
A contribuicdo cientifica da FURB para o desenvolvimento
regional.

Objetivos:

Inserir 0 aluno na compreensao da fungéao da Universidade como
espaco de producédo e socializagcdo do conhecimento. Estimular a
formacgéo do espirito cientifico, desenvolvendo no estudante uma
atitude de sujeito ativo no processo de construcdo do
conhecimento. Assim, ele deve ser colocado em contato com as
experiéncias de pesquisa que sdo desenvolvidas na
Universidade, para conhecer sua forma, métodos,
potencialidades e limitagcbes, poder entender e discutir o
significado da Ciéncia e destacar a contribuicdo da Instituicdo no
contexto regional e local, tendo como foco as suas linhas de
pesquisa e procedimentos de socializagdo com a comunidade

Referéncias:

Basico:

- BAUER, Martin W.; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto,
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imagem e som: um manual pratico. Petropolis, RJ: Vozes, 2002.

- BOGDAN, Robert; BIKLEN, Sari. Investigacdo qualitativa em educacéo
uma introducao a teoria e aos métodos. Porto: Porto Editora, 1999.

- KAPLAN, Abraham. A Conduta na pesquisa : metodologia para as ciéncias
do comportamento. Sdo Paulo: EPU/Edusp, 1975.

- LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de
Metodologia Cientifica. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

- QUIVY, Raymond; CAMPENHOUDT, Luc Van. Manual de investigacdo em
Ciéncias Sociais . 32. ed. Lisboa: Gradiva, 2003.

- SOBRINHO, José Dias & RISTOFF, Dilvo 1. (Orgs.). Universidade
desconstruida.  Avaliagdo institucional e resisténcia. Florianopolis, Insular,
2000.

- RISTOFF, Dilvo I. Universidade em foco: reflexdes sobre a educacgéo
superior. Florianépolis: Insular, 1999.

Justificativas: Inclusédo recomendada pela Instituicéo - Disciplina do Eixo Geral.
Disciplina: Psicologia da Comunicacao Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Psicologia Fase: Il

Pré-Requisito:

Depto .: Psicologia

Ementa:

Comportamento: realidade bio-psico-social do individuo, funcées
mentais. Personalidade: abordagens principais, estrutura do
psiquismo humano. Processos basicos do comportamento:
emocao, percepcdo, motivacdo, comunicacdo. Variaveis
psicolégicas da comunicacdo. A psicologia dos fenbmenos de
massa. A psicologia do individual e do coletivo.

Objetivos:

Entender a Psicologia como um campo de conhecimento
necessario para 0 publicitario e identificar as variaveis
psicolégicas que interferem na comunicacdo. Diferenciar os
efeitos subjetivos dos varios tipos de persuasdao. Compreender a
importancia e os efeitos do aspecto psicoldgico no processo de
comunicacdo de massa. Situar 0s recursos psicolégicos que
estdo sendo explorados nas pecas publicitarias.

Referéncias:

Bésico

- BOCK, Ana M. Bahia; FURTADO, Odair; TEIXEIRA, Maria de
Lourdes T, et al. . Psicologias : uma introducdo ao estudo de
psicologia. 10.ed. Sao Paulo : Saraiva, 1997. 319p.

- GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da
propaganda . Sao Paulo : E.P.U., ¢1998. xii, 269p.

- GIGLIO, Ernesto M. O comportamento do consumidor . 2.ed.
Sé&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002. 269p.

- KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor . Sao
Paulo : Atlas, 2000. 303p.

- MARTINS, José S. O poder da imagem : 0 uso estratégico das
emocdes, criando valor para a marca através da imagem. 3.ed.
Sdo Paulo: Intermeios Comunicacdo e Marketing, 1993. 162p.
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- SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor
comprando, possuindo e sendo. 5.ed. Sdo Paulo: Bookman,
2002. ix, 446p.

Complementar

- ARNHEIM, Rudolf. Arte & percepg¢do visual : uma psicologia da
visao criadora. 10.ed. Sao Paulo : Pioneira, 1996. 503p.

- BRIGGS, Asa. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a
Internet. Rio de Janeiro : Jorge Zahar Editor, 2004. 377 p, il.
(Interface). Tradugédo: A social history of the media (from
Gutenberg to the internet).

- JIMENEZ, Manuel. A psicologia da percepgdao . Lisboa :
Instituto Piaget, 2002. 137 p.

- MUCCHIELLI, Roger. Psicologia da publicidade e da
propaganda .

- SPINALT, C. M. Técnica e psicologia da propaganda
moderna . S&o Paulo : Exposicao do Livro, [19--]. 202 p.

- ZILIOTTO, Denise Macedo. O consumidor: objeto da cultura.
Rio de Janeiro : Vozes, 2003. 167 p.

Justificativas: Atualizacao e distribuicdo de contetdos

Disciplina: CIEIEGE i [P etk Carga Horaria: 72 h/a
Propaganda

Area Tematica: Criacao Publicitaria Fase: Il

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacao

Ementa:

Criagao, recreacgao, recriacao. Desinibi¢ao, fluéncia e flexibilidade
no desenvolvimento do processo criativo em publicidade e
propaganda. Briefing e brainstorm. A linguagem publicitaria.
Criatividade em redacéo publicitaria e direcdo de arte. Producao
textual para a defesa da ideia criativa. Novas tecnologias da
comunicacao e tendéncias criativas da publicidade.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de criacdo publicitaria, com énfase nos aspectos relacionados a
redacdo publicitéria, a direcdo de arte e a producdo publicitéria
segundo as caracteristicas de diferentes midias.

Referéncias:

Basico

- SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica, pratica.
7.ed. Séo Paulo: Pioneira, 1998. 469 p.

- AAKER, David A. Construindo marcas fortes . Rio de Janeiro :
Bookman, 2007. vii, 342 p, il.

- BIGAL, Solange. O que € criacdo publicitaria ou (o estético
na publicidade). 2. ed. Sao Paulo : Nobel, 1999. 103p, il.

- CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Razdo e sensibilidade no
texto publicitario:  Como sdo feitos os andncios que contam
historias. Sao Paulo : Futura, c2004. 331 p, il. col.

- CESAR, N. Direcdo de arte em propaganda. 5. ed.- Séo
Paulo: Futura, 2003.
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- BERTOMEU, J. V. C. Criagéo visual e multimidia. =~ S&o Paulo:
Cengage Learning, 2010.

- CARVALHO, Nelly de. Publicidade : a linguagem da seducéo.
3.ed. S&o Paulo: Atica, 2000. 175p.

- FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em
comunicacédo . 4.ed. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 1990. 223, [8]p.
- GUITTON, Pedro. DNA identity . Barcelona : Index Book, c2006.
330 p, il.

- RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico . 7.ed. Brasilia:
L.G.E, 1998. 498p.

Complementar

- SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a
propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio
de Janeiro: Campus, 1999. 7. ed. 376p.

- WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer : nocoes
basicas de planejamento visual. 3.ed. Sado Paulo: Callis, 1995.
144p.

- COMPTON, Michael. Pop art. New York : Hamlyn, 1970. 138p.

- GUITTON, Pedro. Logos do Brasil . Rio de Janeiro : Rio Books,
2002. 166p, il.

- MARTINS, J. R. (Jose Roberto). Branding: um manual para
VOCE€ criar, avaliar e gerenciar marcas. Sao Paulo : Negocio Ed,
2000. xvii, 348p, il.

- OTA, Yukio; SAKANO, Osami. Best sign collection : community
identity, corporate identity, environment. Beijing: KBS, c2005. 2 v,
il.

- PEREZ, Clotilde. Signos da marca : expressividade e
sensorialidade. Sao Paulo : Thomson, 2004. 174 p, il.

- YAMAGATA, Toshio. Graphic design in Japan 2005 . Tokyo:
JAGDA, 2005. 420 p, il.

Justificativas: Atualizacdo de contetdos

Disciplina: Educacéao Fisica Il Carga Horaria: 36 h/a

Area Tematica: Satde Fase: Il

Pré-Requisito: D,e pto.: Hel s
Fisica

Ementa:

Educacéo Fisica

Objetivos:

Proporcionar ao aluno o conhecimento de si mesmo e de suas
capacidades, possibilitando experiéncias no dominio cognitivo,
afetivo e psicomotor. Praticar atividades relativas a condigédo
fisica geral e especifica. Desenvolver a resisténcia aerobica.
Praticar atividades para o desenvolvimento da coordenacgao
motora.

Justificativas:

Atividade obrigatoria nas duas primeiras fases do curso e livre,
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sem Onus financeiro adicional, para usufruto do académico
(instalacdes fisicas e orientacdo docente) durante toda a sua
permanéncia na Universidade

Il FASE

Disciplina:

Redacéao Publicitaria 11l - Multimidia Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica;

Redacéo Publicitaria Fase: lll

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Métodos e técnicas de redacdo publicitaria para suportes
multimidia. Os elementos do texto publicitario e as técnicas de
criacao publicitaria nas narrativas nao lineares. Os elementos da
linguagem publicitaria multimidia (texto, audio, video, etc.). A
sintaxe da linguagem publicitaria multimidia. O texto como foco
da atencdo e ponto de entrada da pagina. O conceito de
usabilidade e de interatividade. O texto publicitario em diferentes
formatos, plataformas e tecnologias da comunicagéo. Tipologia
dos formatos de andncio.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de redacdo publicitaria para o0s suportes de comunicacao
multimidia, formando redatores publicitarios que dominem a
producdo de textos segundo as caracteristicas das novas
tecnologias da comunica¢do. Fornecer 0os elementos necessarios
para o desenvolvimento das habilidades exigidas no exercicio da
atividade profissional.

Referéncias:

Basico :

- RODRIGUES, Bruno. Webwriting: redacao & informacéo para a
WEB. Séo Paulo: Brasport, 2006. 113 p.

ARMSTRONG, Steven. Advertising on the Internet : how to get
your message across on the World Wide Web. 2nd ed. London:
Kogan, 2001. vi, 114p, il.

- BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de
radiojornalismo : producao, ética e Internet. 2. ed. Rio De Janeiro
: Campus, 2001. 185p.

- CASTELLS, M. A sociedade em rede. S&o Paulo: Paz e Terra,
1999.

- COMPARATO, Doc. Da criagao ao roteiro: [0 mais completo
guia da arte e técnica de escrever para televisdo e cinema). 5. ed.
rev. e atual. com exercicios praticos. Rio de Janeiro: Rocco,
2000. 486p.

Complementar

- SIEVERT, Marilde. Texto publicitéario: dicas ndo séo receitas.

2. ed. Blumenau: Edifurb, 2003. 110p, il.

- MUSBURGER, Robert. Roteiro para midia eletrénica: TV,
Radio, Animacdo e treinamento corporativo. Rio de Janeiro:
Campus/Elsevier, 2008. 301p.

- FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto
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cinematografico. 2. ed. Rio de Janeiro : Objetiva, 1995. xvii, 223p.
Traducédo de: Screenplay.

Justificativas: Atualizacao e distribuicdo de contetdos para suportes multimidia

Disciplina: PESIIER Ei) M DfEERes € Carga Horaria: 72 h/a
Propaganda

Area Tematica: Pesquisa em Comunicacgéo Fase: llI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacao

A Pesquisa aplicada a Publicidade e Propaganda. Métodos e
Tipos de Pesquisa para o mercado publicitario. Planejamento e

Ementa: etapas do processo de pesquisa mercadolégica e interfaces
comunicacionais. Elaboracdo do Projeto. No¢des do Sistema de
Informacdes de Marketing.
Apresentar as no¢des do processo de coleta, registro e analise
Objetivos: de informacgGes de mercado que orientam a tomada de decisao

nas praticas relativas a publicidade e propaganda.

Referéncias:

Basico
- ENGEL, James F; WARSHAW, Matrtin R; KINNEAR, Thomas C.
Promotional strategy: managing the marketing

communications process. 8th ed. Chicago: Irwin, 1994. 624p, il.
(The Irwin series in marketing).

- McDANIEL Jr. Carl; GATES, Roger. Pesquisa de marketing
Roger Gates; traducdo James F. Suderland Cook; revisdo técnica
Tania Maria Vidgal Limeira. -Sdo Paulo : Thomson, 2003. - xxv,
562 p. :il.

- OGDEN, James R. Comunicacao integrada de marketing:
modelo pratico para um plano criativo e inovador. Séo Paulo:
Prentice Hall, 2002. 144p, il. Traducao de: Developing A Creative
And innovative Integrated Marketing.

- SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa
de marketing: conceitos e metodologia. 3. ed. Séo Paulo :
Pearson Education do Brasil, 2002. xiv, 259p.

- SHIMP, Terence A. Propaganda e promocao: aspectos
complementares da comunicacgéo integrada de marketin g. 5.
ed. Porto Alegre : Bookman, 2002. 539p, il. Traducdo de:
Advertising & promotion: supplemental aspects of integrated
marketing communications.

- TRUJILLO, Victor. Pesquisa de mercado qualitativa e
guantitativa. 2. ed. Sado Paulo: Scortecci, 2003. 104p, il.

Complementar

- BLACKWELL, Roger D; ENGEL, James F; MINIARD, Paul W.
Comportamento do consumidor . Sao Paulo : Pioneira Thomson
Learning, c2005. 606 p, il. Traducdo de: Consumer behavior.

- CHURCHILL, Gilbert A; PETER, J. Paul. Marketing : criando
valor para os clientes. Sdo Paulo : Saraiva, 2000. xxv, 626p.
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- KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor . Sao
Paulo : Atlas, 2000. 303p.

- MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: metodologia,
planejamento. 5. ed. Sao Paulo : Atlas, 1999. il.

- PINHEIRO, Roberto Meireles. Comportamento do
consumidor e pesquisa de mercado. Rio de Janeiro : FGV,
2004. 164 p, il. (Marketing).

- POPCORN, Faith. O relatério Popcorn : centenas de ideias de
novos produtos, empreendimentos e novos mercados. Rio de
Janeiro : Campus, 1993. 207p.

- POPCORN, Faith; MARIGOLD, Lys. Click : 16 tendéncias que
irdo transformar sua vida, seu trabalho e seus negdcios no futuro.
2.ed. Rio de Janeiro : Campus, 1997. xvi, 550p.

- RUTTER, Marina; ABREU, Sertorio Augusto de. Pesquisa de
mercado. 2. ed. Sao Paulo : Atica, 1994. 77p, il.

- UNDERHILL, Paco. Vamos as compras!: a ciéncia do

consumo. 16. ed. Rio de Janeiro : Campus, 2004. 231p.
Traducdo de: Why we buy.

Atualizacdo de conteudos, enfatizando a interfase da pesquisa no

Justificativas: contexto da publicidade e propaganda
Disciplina: Midia Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Midia Fase: llI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Conceitos de midia e termos utilizados. Estrutura de um
departamento de Midia. Formato das pecas. A pratica da midia
nos meios impressos e eletrbnicos. Fornecedores/veiculos.
Contexto agéncia/ veiculo, anunciante/fornecedor. Fluxograma
das atividades de midia. GRP. Programacdo. Custo por mil
(custo"1%"). Midia impressa/ eletrbnica/alternativa. Os institutos
de pesquisa, processos de acompanhamento e auditagem de
audiéncia. O checking, a clipagem e a midia nas agéncias.
Segmentacoes e formatagdes. Recursos indicativos de qualidade
da midia.

Objetivos:

Compreender a importancia da midia no contexto publicitario.
Classificar os diferentes meios de comunicacdo de acordo com
suas caracteristicas.

Referéncias:

Bésico

- SEBRAE. Midias eletrbnicas, impressas e alternativas : o que
sdo e como utilizar. [Brasilia] : SEBRAE, 1994. 56 p. (Marketing
para a pequena empresa).

- TAHARA, Mizuho. Contato imediato com midia. S&o Paulo :
Global Ed, 1986. 118p, il.

- TAHARA, Mizuho. Midia. 6. ed. Sao Paulo : Global, 1995. 118p,
il. (Contato imediato).

Complementar
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- DORDOR, Xavier. Midia/midia alternativa : a escolha de uma
estratégia global de comunicacdo para a empresa. Sado Paulo :
Nobel, 2007. 348 p, il. (Biblioteca grupo de midia).

- KATZ, Helen E. Media handbook: um guia completo para
eficiéncia em midia. Sao Paulo : Nobel, 2004. 207 p, il
(Biblioteca Grupo de Midia). Traducdo de: The media handbook :
a complete guide to advertising media selection, planning,
research, and buying.

- SISSORS, Jack Zanville; BUMBA, Lincoln. Planejamento de
midia. Sdo Paulo : Nobel, 2001. 498 p, il. Tradugédo de:
Advertising media planning.

- ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de midia: ajudando o
anunciante a ampliar seus conhecimentos em midia. Séo
Paulo : Nobel, 2001. 109 p, il. Traducdo de: Guide to media
management.

Justificativas: N&o houve modificagdo na ementa
Disciplina: Desafios Sociais Contemporaneos Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Eixo Geral Fase: Il

Pré-Requisito:

Depto.: Sociologia

Ementa:

Caracterizacdo da sociedade contemporanea. Implicacbes na
vida cotidiana e nas atividades profissionais. Aspectos
desafiadores de algumas problematicas sociais contemporaneas:
sustentabilidade ambiental, relagbes inter-étnicas, relacbes de
género, implicacdes sdécio-ocupacionais das politicas sociais e
econdmicas, relacdo globalizacdo-localizacdo, violéncia urbana.

Objetivos:

Conhecer os tracos caracteristicos da sociedade contemporanea

Refletir sobre as condi¢des sociais da futura atuacao profissional
e identificar as que colocam aspectos desafiadores para essa
atuacdao profissional

Analisar o impacto dessa atuacédo profissional em termos de
reproducao e/ou transformacao social

Referéncias:

Bésico

- GIDDENS, Anthony. Modernidade e identidade pessoal . 2. ed. _. Oeiras:
Celta, 1997. xii, 215p. (Sociologias). Tradug&o de: Modernity and self-identity.
- AGUALUSA, José Eduardo. Nagéo crioula . Rio de Janeiro: Gryphus, 1998.

- GOFFMAN, Erving. Estigma: notas sobre a manipulagdo da identidade
deteriorada . 4. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, c1963. 158p.

- HALL, Stuart. Pensando a didspora; reflex6es sobre a terra no ext  erior.
In: Da didspora: identidades e mediacg6es culturais. Belo Horizonte: Editora da
UFMG, 2003.

- RAMALHO, Maria Irene e RIBEIRO, Anténio Sousa (orgs.). Entre ser e
estar: raizes, percursos e discursos da identidade . Porto: Afrontamento,
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2002.

Complementar

ALENCASTRO, Luiz Felipe de. O trato dos viventes; formacédo do Brasil
no Atlantico Sul . S&o Paulo: Companhia das Letras, 2000.

ALMEIDA, Miguel Vale de. Um mar da cor da terra; raca, cultura e politica da
identidade. Oeiras: Celta, 2000

APPIAH, Kwame Anthony. A invencao da Africa. In: Na casa de meu pai; a
Africa na filosofia da cultura. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

BRAIDOTTI, Rosi. Mulher, ambiente e desenvolvimento sustentivel. Lisboa:
Instituto Piaget, 2000. 281p. (Perspectivas ecoldgicas, 27). Traducdo de:
Women, the environment and sustainable development.

FANON, Frantz. Pele negra, mascaras brancas . 2.ed. Porto: Paisagem,
1975.

GERSAO, Teolinda. A arvore das palavras . S&o Paulo: Planeta, 2004.

GIDDENS, Anthony. A transformacdo da intimidade: sexualidade, amor e
erotismo nas sociedades modernas. S&o Paulo: UNESP, 1993. 228p.
(Biblioteca basica). Traducdo de: The transformation of intimacy: sexuality,
love & eroticism in modern societies.

GIDDENS, Anthony. Mundo em descontrole: [0 que a globalizacdo esta
fazendo de nos ]. 2. ed. Rio de Janeiro: Record, 2002. 108p. Traducao de:
Run away world.

HARVEY, David. Condi¢cdo pds-moderna: uma pesquisa sobre as origens da
mudanca cultural. 12. ed. S&o Paulo : Loyola, 2003. 349p.

MARTINEZ ALIER, Joan. Da economia ecoldgica ao ecologismo popular
Blumenau: Ed. da FURB, 1998. 402p, il.

MERICO, Luiz Fernando Krieger. Introdu¢ao a economia ecolégica. Blumenau:
Ed. da FURB, 1996. 160p. (Sociedade e ambiente, 1).

Milton Santos. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a
consciéncia . universal. - 6. ed. - Rio de Janeiro: Record, 2001. 174p.

SAID, Edward. “A representacdo do colonizado: os interlocutores d a
antropologia” . In: . Reflexbes sobre o exilio e outros ensaios. Séao
Paulo: Companhia das Letras, 2003.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Entre Prospero e Caliban: colonialismo, pés-
colonialismo e inter-identidade. In:

SCHWARCYZ, Lilia Moritz; QUEIROZ, Renato da Silva. Raca e diversidade .
Sao Paulo: Estacéo Ciéncia: EDUSP, 1996. 315p, il.

THOMAS, Keith. O homem e o mundo natural: mudan¢as de atitude em
relagdo as plantas e aos animais (1500-1800). Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1988. 454p.

VELHO, Gilberto. Cidadania e violéncia . Rio de Janeiro: Ed. UFRJ: 1996.
367p

Justificativas:

Disciplina do Eixo Geral
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Disciplina:

Legislacdo em Comunicacao Carga Horaria: 36 h/a

Area Temaética:

Legislagdo em Comunicacgao Fase: lll

Pré-Requisito:

Depto.: Direito

Ordenamento juridico brasileiro aplicavel em matéria de
Publicidade e Propaganda: Constituicdo Federal, Legislacdo de

Ementa: Censura, Direito Autoral, Propriedade Industrial, Licitagdes.
CONAR e CENP. Sindicatos e a defesa dos publicitarios em face
das rela¢gbes de emprego. Cédigo de Defesa do Consumidor.

Objetivos: Compreender as normas juridicas que disciplinam o campo da

publicidade e propaganda em todos 0s seus aspectos.

Referéncias:

Basico

- Brasil. [Constituicdo (1988)]. Constituicdo : Republica
Federativa do Brasil 1988. 1988. Brasilia : Senado Federal, 1988.
Xvi, 292p.

- SANTOS, Reinaldo. Vade-mecum da comunicacdo . 12.ed. Rio
De Janeiro : Destaque, 1998. 322p.

Complementar

- BASTOS, Celso Ribeiro; MARTINS, Ives Gandra da Silva.
Comentarios a Constituicdo do Brasil . (promulgada em 5 de
outubro de 1988). 1988. S&o Paulo : Saraiva, 1988.

- Brasil; NEGRAO, Theotonio; GOUVEA, José Roberto Ferreira,
et al. . Codigo de processo civil e legislacdo processual em
vigor . 33.ed. Sao Paulo : Saraiva, 2002. 2105p.

- CERQUEIRA, Joado da Gama; RIO VERDE, Luis Gonzaga do;
COSTA NETO, Joédo Casimiro, et al. . Tratado da propriedade
industrial . 2.ed. S&o Paulo : Ed. Revista dos Tribunais, 1982. 2v.
- COSTELLA, Antonio. Legislacdo da comunicacao social : curso
basico : jornalismo, publicidade e propaganda, relagbes publicas,
radio e TV, producdo editorial, cinema. Campos do Jordao :
Mantiqueira, 2002. 239p.

- FUHRER, Maximilianus Claudio Américo. Manual de direito
publico e privado . 12.ed. Sdo Paulo : Revista dos Tribunais,
2001. 391p.

- LOPES, Ney. Uma nova lei para a propriedade industrial
Jornal do Brasil. Caderno 1, 03/07/92, p.11, col.3-5.

- BITTAR, Carlos Alberto. .Direitos do Consumidor: cédigo de
defesa do consumidor..4 ed.. Rio de Janeiro: Forense,
Universitaria, 1991

- Organizador: Marcos Alberto Santanna Bitelli. .COLETANIA DE
LEGISLACAO DE COMUNICACAO SOCIAL..Sd0 Paulo: Revista
dos Tribunais, 2001. 859 p.

Justificativas:

N&o houve modificacdo na ementa

Disciplina:

Atendimento em Publicidade e Carga Horaria: 36 h/a




69

Propaganda

Area Temaética:

Estratégias de Comunicacao Fase: lll

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacao

Perfil do profissional de atendimento nas empresas de
comunicacdo. Relacionamento com clientes. Técnicas de
negociagao. Estruturas de atendimento nas agéncias e nas

Ementa: . L . . .
assessorias. Posicionamento e decisfes na area de atendimento.
Treinamento do profissional na apresentacdo de campanhas e
projetos ao cliente.
Compreender o papel do profissional de atendimento na estrutura
Objetivos: organizacional das empresas de comunicacao.

Desenvolver habilidades especificas do profissional de
atendimento no desempenho de suas fungoes.

Referéncias:

Bésico

- SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a
propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio
de Janeiro: Campus, 1999. 7. ed. 376p.

- PREDEBON, Jose et al. Propaganda : profissionais ensinam
como se faz midia, promocdo, new media, criatividade,
planejamento, criacdo (l), pesquisa, atendimento, criacao (ll),
criacdo x computador. Sdo Paulo : Atlas, 2000. 223p.

- REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Tratado de
comunicacdo organizacional e politica . Sdo Paulo : Pioneira,
2002. 303p.

- SANT'ANNA, Armando. Propaganda : teoria, técnica, pratica.
7.ed. Séo Paulo : Pioneira, 1998. xviii, 469p.

- SIMOES, Eloy. Contato imediato com atendimento em
propaganda : agéncias e anunciantes. Sao Paulo : Global, 1992.
156p.

Complementar

- HUNTER, James C. O monge e o executivo: uma historia
sobre a esséncia da lideranca. 8. ed. Rio de Janeiro : Sextante,
c2004. 139 p. Traducéo de: The servant.

- PENTEADO, Jose Roberto Whitaker. Como eles chegaram la
as receitas, o marketing pessoal e os momentos magicos de 10
profissionais de sucesso. Rio de Janeiro : Campus, 1999. 198p.

- FORTES, Waldyr Gutierrez. Transmarketing : estratégias
avancadas de relagcbes publicas no campo do marketing. Sao
Paulo: Summus, 1999. 206p.

- RIBEIRO, Julio, et al.Tudo que vocé queria saber sobre
propaganda e ninguém teve paciéncia para explicar . 3.ed.
S&o Paulo : Atlas, 1989. 432p.

- RISCAROLLI, Valeria; ZUCCO, Fabricia Durieux. O perfil do
profissional de atendimento das agéncias de publici dade e
propaganda de Blumenau, SC, filiadas ao GPCM ., 2000. vi,
38p.

- SHIMP, Terence A. Propaganda e promocao : aspectos
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complementares da comunicacdo integrada de marketing. 5.ed.
Porto Alegre : Bookman, 2002. 539p.

Justificativas:

Atualizacao e distribuicdo de conteudos

IV FASE

Disciplina:

Redacéo Publicitaria IV - Campanha Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética;

Redacéo Publicitaria Fase: IV

Pré-Requisito:

Redacéo Publicitéria | — Impressa
Redacéo Publicitaria 1l — Audiovisual Depto.: Comunicacgao
Redacdo Publicitaria 11l - Multimidia

Ementa:

O conceito de campanha publicitaria. Definicdo de tipos de
campanha publicitaria. A definicAo da estratégia publicitaria, o
tema da campanha, o conteddo (copy strategy), a proposi¢ao
exclusiva de vendas (unique selling proposition) e as técnicas
criativas em diferentes midias. A mensagem publicitaria para
cada ferramenta do composto de comunicagéo e a adequagao do
texto publicitario a diferentes suportes.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de redacdo publicitaria de uma campanha publicitaria em
diferentes meios, suportes, ferramentas e tecnologias da
comunicacédo, formando redatores publicitarios que dominem a
producdo de textos para tais midias. Fornecer os elementos
necessarios para o desenvolvimento das habilidades exigidas no
exercicio da atividade profissional.

Referéncias:

Bésico

- VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da
propaganda. 2. ed. Sao Paulo : Martins Fontes, 1994. x, 197p, Il
23cm. (Ensino superior). Traducdo de: The language of
advertising.

- CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redacao publicitaria: estudo
sobre a retdrica do consumo.  S&o Paulo : Futura, 2003. 156p.

- CIDADE, Marco Aurélio. Redacao publicitaria : o que faltava
dizer. Sao Paulo : Saraiva, 2006. 228 p, il.

- FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria : seducao pela
palavra. Sdo Paulo : Thomson, 2005. 139 p, il.

- MARTINS, Zeca. Redacao publicitaria: a pratica na pratica.
Séo Paulo : Atlas, 2003. 177p, il.

Complementar

- CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Razdo e sensibilidade no

texto publicitario: Como séo feitos os anuncios que contam
histérias. Séao Paulo : Futura, c2004. 331 p.

- PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. 7. ed. Sdo Paulo :
Siciliano, 1997. 199p, il.

- CARRASCOZA, Jodao Anzanello. A evolugcdo do texto
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publicitario: a associacdo de palavras como element o de
seducédo na publicidade. Sé&o Paulo : Futura, 1999. 185p, il.

- CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seducdo.

3. ed. S&o Paulo : Atica, 2000. 175p, il. (Fundamentos, 114).

- FIGUEIREDO, Celso. A ultima impressao é a que fica . Sao
Paulo : Thomson Learning, 2007. xvi, 96 p, il.

- GABRIELLI, Lourdes; HOFF, Tania. Redacédo Publicitaria:
Para cursos de comunicacéo, publicidade e propaganda. Editora
Campus

- LANCE, Steve; WOLL, Jeff. O livro azul da propaganda: 52
idéias que podem fazer uma grande diferenca. .Campus

- MARTINS, Jorge S. Redacdo publicitéria: teoria e pratica.
Sao Paulo : Atlas, 1997. 169p, il.

- NEIVA, Edmea Garcia; ROSA, José Antbnio. Redigir E
convencer: como escrever um texto atual, redacgao
jornalistica, redagdo publicitaria, correspondéncia moderna,
relatorios, gramatica do dia-a-dia. 6. ed. rev. e ampl. Sado Paulo
: STS, 2000. 334p, il.

- PINHEIRO, Duda; GULLO, José. Comunicacéao integrada de
marketing : gestdo dos elementos de comunicacdo, suporte as
estratégias de marketing e de negdcios da empresa. Sao Paulo :
Atlas, 2005. x, 209 p, il.

- RODRIGUES, Bruno. Webwriting: pensando o texto para a
midia digital. S&o Paulo : Berkeley, 2006.

- SHIMP, Terence A. Propaganda e promocéao: aspectos
complementares da comunicacgéo integrada de marketin g. 5.
ed. Porto Alegre: Bookman, 2002. 539p, il. Traducdo de:
Advertising

- STEEL, Jon. A arte do planejamento: verdades, mentiras e
propaganda. Elsevier

Justificativas: Atualizacéo de conteudos
Disciplina: Producao Publicitaria em Radio Carga Horéria: 72 h/a
Area Tematica: Producéo Publicitaria Fase: IV

Pré-Requisito:

Redacéo Publicitaria 1l — Audiovisual Depto.: Comunicacdo

Elementos fundamentais de radiodifusdo. Linguagem e estilos
radiofénicos. Técnica de producdo radiofénica. Producéo

Ementa: radiofénica para publicidade. Pré-producéo, producéo, edicdo e
montagem de programas radiofGnicos.
Possibilitar o aluno de se familiarizar com os equipamentos e
Objetivos: materiais de radio, seu uso, suas regras, arte e técnica, na

producéo publicitaria, com énfase a producéo de jingles e spots.

Referéncias:

Basico
- CESAR, Cyro. Como falar no radio: préatica de locucéo
AM/FM. 4. ed. Sao Paulo : IBRASA, 1995. 125p, il. (Biblioteca
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didatica, 23).

- FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a
técnica. 2. ed. Porto Alegre : Sagra Luzzatto, 2001. 375 p.

- PRADO, Magaly. Producéo de radio : um manual pratico. Rio
de Janeiro : Ed. Campus, 2006. xviii, 182 p.

- REIS, Clovis. Propaganda no radio : os formatos de anuncio : o
papel do radio no planejamento de midia, as solu¢cbes de
comunicacgéo integrada de marketing, os novos paradigmas de
funcionamento da propaganda radiofénica. Blumenau : Edifurb,
2008. 119 p, il.

- SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade
mediatizada o spot e os elementos da linguagem radi  of6nica.
S&o Paulo : Annablume, 1999. 115p, il. , 1 CD. Acompanha CD.

- SPERBER, George Bernard. Introducdo a peca radiofonica.
Sao Paulo : E.P.U, ¢1980. x, 250p.

Complementar

- DEL BIANCO, Nélia R; MOREIRA, Sonia Virginia. Radio no
Brasil: tendéncias e perspectivas.  Rio de Janeiro : EAUERJ;
Brasilia, D.F : UnB, 1999. 231p, il. (Colecdo GT'S INTERCOM,
n.8).

- FIELD, Syd. Os exercicios do roteirista: exercicios e
instrucdes passo a passo para criar um roteiro de s ucesso.
2. ed. Rio de Janeiro : Objetiva, 1996. xv, 176p, il. Traducéo de:
The screenwriters workbook.

- GUIJARRO, Toni; MUELA, Clara. La mdasica, la voz, los

efectos y el silencio en publicidad: la creatividad en la
produccion del sonido. Madrid : Dossat, c2003. 206 p, il. , 1 CD.
Acompanha CD.

- KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Técnica de
redacdo radiofénica. Porto Alegre: Sagra : DC Luzzatto, 1992.
95p, il.

- MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente
de producgao radiofénica. S&o Paulo : Summus, 2001. 242p, il.
(Novas buscas em comunicacdo, v.62). Traducdo de: Radio
production.

- MOREIRA, Sonia Virginia; BIANCO, Nélia R. Desafios do radio
no Século XXI. S&o Paulo : Intercom; Rio de Janeiro : UERJ,
2001. 256p. (GT'S Intercom, n.12).

- MOREIRA, Sonia Virginia. Radio em transi¢éo: tecnologias e
leis nos Estados Unidos e no Brasil. Rio de Janeiro : Mil
Palavras, 2002. 350p.

- MOREIRA, Sonia Virginia. Radio palanque: fazendo politica
no ar. Rio de Janeiro : Mil Palavras, 1998. 171p, il.

- ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informacdo no radio: Os
grupos de poder e a determinacédo dos conteldos. 2. ed. Sao
Paulo: Summus, ¢1985. 117p, il. (Novas buscas em
comunicagéo, v.3).

- PRADO, Emilio. Estrutura da informacéo radiofonica. Séo
Paulo : Summus, ¢1985. 101p, 21cm. (Novas buscas em
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comunicacgéo, v.31). Titulo original espanhol : Estrutura de la
informacion radiofonica.

- REIS, Clovis. La publicidad radiofénica : los formatos de
anuncio y el mercado de la radio Brasil (2002). 2004.xi, 507 p, il.
Tese (Doutorado) - Facultad de Comunicacion, Universidad de
Navarra, 2004. Disponivel em: . Acesso em: 21 fev. 2008.

- REIS, Clovis; MARTINS, César. A publicidade veiculada nas
emissoras de radio de Blumenau nas décadas de 60 e  70. In:
REIS, Clévis A Publicidade veiculada nas emissoras de radio de
Blumenau nas décadas de 60 e 70. p. 151-168.

- RODRIGUEZ, Kety Betés. El sonido de la persuasion: relatos
publicitarios en la radio. Moncada: Fundacion Universitaria San
Pablo, 2002. 371 p.

Justificativas:

N&o houve modificagdo na ementa

Disciplina:

Etica em Publicidade e Propaganda Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica:

Etica em Publicidade e Propaganda Fase: IV

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacéo

Ementa:

Conceito de ética. A ética de Aristoteles e a ética de Kant. Etica e
utilitarismo. Etica da situag&o. O bem natural e o bem moral. Etica
dos meios de comunicacéo social. Etica da propaganda. Codigo
de ética e ética profissional. O comportamento profissional como
comportamento ético. Questdes atuais de ética e Publicidade e
Propaganda.

Objetivos:

Promover junto ao aluno, o conhecimento da Etica como suporte
de seu desempenho profissional. Incentivar no aluno a pratica
dos padrdes éticos estabelecidos pelo CENP e CONAR.

Referéncias:

Bésico

- ANDRE, Alberto. Etica e cédigos da comunicacéo social. 3.
ed. rev. e ampl. Porto Alegre: Sagra-D.C. Luzzatto, 1994. 133p,
21cm. (Comunicacéo Viva).

- KANT, Immanuel. Critica da razéo pura .4. ed. Sdo Paulo: Nova
Cultural, 1991. 2v, il. (Os pensadores, 7).

- SARTRE, Jean-Paul. O ser e o0 nada: ensaio de ontologia
fenomenoldgica. 2. ed. Petropolis: Vozes, 1997. 782p. Traducao
de: Lyetre et le neant: Essai dyontologie phenomenologique.

- SARTRE, Jean-Paul. Reflexdes sobre o racismo. 2. ed. S&o
Paulo : DIFEL, 1960. 149p. Traducdo de: Reflexions sur la
guestion juive.

Complementar

- BAUDRILLARD, Jean. A sociedade do consumo. Lisboa : Ed.
70, 1995. 213p. (Arte e comunicayyo, 54). Traducdo de: La
societe de consommation.

- COMPAGNON, Antoine. O dominio da teoria: literatura e
senso comum. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 1999. 305p.
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(Humanitas). Traducéo de: Le demon de la theorie.

- KANT, Immanuel. Critica da razéo pratica. Lisboa : Edi¢cbes 70;
Sé&o Paulo : Martins Fontes [distribuidor], 1986. 195p. Traducao
de: Kritik Der Praktischen Vernuntt.

- SARAMAGO, José. Ensaio sobre a cegueira: romance . Sao
Paulo : Companhia das Letras, 1995. 310p.

A ementa permanece a mesma mas a carga horaria foi ampliada

Justificativas: (de 2 para 4 horas) para proporcionar uma maior discussao das
guestdes éticas e estimular o censo critico

Disciplina: Promocéo e Merchandising Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica: Estratégias de Comunicacao Fase: IV

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Avaliacdo do composto promocional (Propaganda - Relacdes
Pdblicas - Promocdo de Vendas e Merchandising). Eficacia do
composto promocional (diferenciacdo do produto/servico - marca
- embalagem - garantia/servicos - canais de distribuicdo). Ciclo de
vida do produto/servico x impacto promocional. Planejamento de
uma promogao. Importancia do ponto de venda. Composto
promocional como estratégia mercadologica.

Objetivos:

Diferenciar os tipos de promocao de vendas, a importancia deste
instrumento no composto de marketing, além de adaptar cada
tipo de publico. Discernir onde a promocao esté inserida no Plano
de Comunicacédo. Ter embasamento tedrico e pratico sobre como
executar uma promocdo. Reconhecer a utilizacdo do
merchandising como ferramenta de comunicacdo e estimulo de
compra.

Referéncias:

Bésico

- COSTA, Antonio Roque; TALARICO, Edison de Gomes.
Marketing promocional: descobrindo os segredos do
mercado. Sao Paulo : Atlas, 1996. 270p, il.

- ENGEL, James F; WARSHAW, Matrtin R; KINNEAR, Thomas C.
Promotional strategy: managing the marketing
communications process. 8th ed. Chicago: Irwin, 1994. 624p, il.
(The Irwin series in marketing).

- FERRACCIU, Jo&o de Simoni Soderini. Promocao de vendas:
na teoria e na pratica. Sao Paulo : Makron Books, 1997. xv,
273p, il.

- LEGRAIN, Marc; MAGAIN, Daniel; TORRES, Ofelia de Lanna
Sette. Promocéo de vendas. S&o Paulo : Makron Books, 1992.
67p, il. (Empresas emergentes). Traducdo de: La PME et la
promotion des ventes.

- ROBINSON, Willam A; HAURI, Christine. Marketing
promocional : a promocdo de vendas integradas como
ferramenta estratégica para o sucesso do marketing dos
anos 90. Sao Paulo: Makron, ¢1993. xxiii, 173p, il. Traducédo de:
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Promotional marketing: ideas e techniques for success in sales
promaotion.

Complementar

- BERNARDINO, Eliane de Castro. Marketing de varejo. Rio de
Janeiro : Ed. FGV, 2004. 154 p. (Marketing).

- KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: analise,
planejamento, implementacéo e controle. 2. ed. Sao Paulo :
Atlas, 1992. 848p. Traducdo de: Marketing management
analysis, planning, implementation, and control.

- SEBRAE. Promocao de vendas: o que é e como utilizar.
Brasilia, D.F : SEBRAE, 1994. 75 p. (Marketing para a pequena
empresa).

- ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da
promocdo e merchandising: conceitos e estratégias p ara
acoes bem-sucedidas. Sao Paulo: Thomson Pioneira, 2005.

Justificativas: N&o houve modificacdo na ementa

Disciplina: Producéo Publicitaria em Midia Digital | Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Produc&o Publicitaria Fase: IV
Pré-Requisito: Redacdao Publicitaria 11l - Multimidia Depto.: Comunicagao

Ementa:

Producdo de pecas publicitarias em novos formatos, plataformas
e tecnologias da comunicacdo. A convergéncia de midias, suas
caracteristicas e implicacbes na producdo publicitaria. As redes
sociais virtuais, as plataformas de entretenimento e o emprego
das ferramentas colaborativas na producdo publicitaria
multimidia. Storyboard, argumento, roteiro e texto publicitario em
midias digitais. As cores, as formas, o audio, o video e os
recursos interativos na producéo de pecas publicitarias em midias
digitais.

Objetivos:

Apresentar, discutir e desenvolver diferentes métodos e técnicas
de producdo publicitaria em midias digitais, adequando a
realizacdo das pecas as caracteristicas de tais midias. Fornecer
0s elementos necessarios para o0 desenvolvimento das
habilidades exigidas no exercicio da producéo publicitaria.

Referéncias:

Basico

- CASTRO, Alvaro de. Propaganda e midia digital: a WEB
como a grande midia do presente. Rio de Janeiro: Qualitymark,
2000. 135p, il.

- HAGEL, John. Pensando fora do quadrado: estratégias de
sucesso para a nova fase lucrativa da internet. Rio de Janeiro:
Campus, 2003. 266 p, il. Traducédo de: Out of the box.

- LEVY, P. Cibercultura. S&o Paulo: 34, 1999.

- MONTEZ, Carlos; BECKER, Valdecir. TV digital interativa :
conceitos, desafios e perspectivas para o Brasil. 2° ed. rev. e
ampl. Florianoépolis : Ed. da UFSC, 2005. 200 p, il.
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- ROMAN, Kenneth; MAAS, Jane. Como fazer publicidade : um
manual para o anunciante. Lisboa : Presenga, 1991. 143p, il.
(Biblioteca de gestdo moderna, 45). Titulo original: How to
advertise.

Complementar

- ROSA NETO, Antonio. Atracdo global: a convergéncia da midia e
tecnologia. S&o Paulo: Makron Books, 1998. xii, 118p, il.

- SCN EDUCATION B. V. Webvertising: the ultimate Internet
advertising guide. Wiesbaden: Vieweg: Gabler, 2000. 270p, il.
(Hottguide).

- TESTERMAN JOSHUA O. WEB: advertising and marketing.
2nd ed. Rocklin : Prima, ¢1998. viii, 543p, il.

- ZEFF, Robbin; ARONSON, Brad. Publicidade na Internet. Rio
de Janeiro : Campus, 2000. x, 452p. Traducdo de: Advertising on
the Internet.

Justificativas: Atualizacdo de conteudos com énfase em midias digitais
V FASE
Disciplina: Producéo Eletronica em Publicidade | | Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica;

Producéo Publicitaria Fase: V

Pré-Requisito:

Redacéo Publicitaria 1l — Audiovisual Depto.: Comunicacdo

Ementa:

A televisdo: Os equipamentos de producdo em televiséo.
Técnicas para captacdo de imagens: movimentos, angulos,
ritmos. Linguagem Audiovisual Publicitaria com énfase em
Cinema, Televisdo, Video nas Novas Midias. Cenografia. Arte e
técnica na edicdo de imagem e do som. lluminacdo em estadio.
Teoria e pratica na execucdo de roteiros e story boards: do
briefing a pdés producédo. A producdo de comerciais em video
digital em locacdes internas.

Objetivos:

Possibilitar ao aluno a familiarizacdo com o0s equipamentos e
materiais de televisdo e video, seu uso, suas regras, arte e
técnica, na producdo publicitaria audiovisual, com énfase no
trabalho de locacao interna.

Referéncias:

Basico

- JOLY, MARTINE. Introducéo a analise da imagem. 7. ed.
Campinas : Papirus, 2004. 152p, il. (Oficio de arte e forma).
Traducgdo de: Introduction a I"analyse de I'image.

- MACHADO, ARLINDO . Maquina e imaginario :0 desafio das
poéticas tecnoldgicas -Sao Paulo : EDUSP, ¢1993. - 313p. :il.
- LEONE, Eduardo; MOURAO, Maria Dora. Cinema e
montagem . S&o Paulo: Atica, 1987. 84p.
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- GERBASE, Carlos. Cinema: dire¢éo de atores: antes de

rodar, rodando, depois de rodar.  Porto Alegre: Artes e Oficios,
2003. 127 p.

- WATTS, Harris. Diregdo de cAmera : um manual de técnicas de
video e cinema. Sao Paulo : Summus, 1999. 107p.

- RODRIGUES, Chris. O cinema e a produgédo : para quem
gosta, faz ou quer fazer cinema. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.
258p.

- ELIN, Larry; LAPIDES, Alan. O comercial de televisédo
planejamento e producao.l. ed. Sdo Paulo : Bossa Nova, 2006.
391 p, il.

- KELLISON, Cathrine. Producéo e direcdo para TV e video
uma abordagem pratica. Rio de Janeiro : Campus : Elsevier,
2007. xxiv, 419 p.

Complementar

- ARMES, Roy. On video : o significado do video nos meios de
comunicacgéo. Sao Paulo: Summus, 1999. 267p.

- DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao para cinema e video
histéria, teoria e prética. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003. xxiii,
490p.

- BONASIO, Valter J. Televisdo : manual de producéo & direcao.
Belo Horizonte: Leitura, 2002. 408p.

Justificativas:

Atualizacao e distribuicdo de conteudos

Disciplina:

Estudos do Consumo em Propaganda | Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Pesquisa em Comunicacgéo Fase: V

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Compreenséao do consumo enquanto cultura na
contemporaneidade. Influéncia da propaganda no processo de
consumo. Grupos sociais e formacgdo de clds. Midia, consumo e
ética. Processos perceptivos e motivacionais do comportamento
do consumidor . Exploracéo das intersec¢fes entre as praticas de
consumo e comunicacgao publicitaria.

Objetivos:

Compreender os estudos do consumo aplicados a publicidade e
propaganda.

Referéncias:

Basico
- CHOMSKY, N. Propaganda e consciéncia popular . Bauru:
EDUSC, 2003, 348 p.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos
multiculturais da globalizacdo . - Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 1995. - 266p.

- MATTAR, Helio. As novas relagdes de consumo no Século
XXI. Sdo Paulo: Instituto Akatu, 2003. (Dialogos Akatu, n.3).
Patrocinio: Fundacao Volkswagen.
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- WIND, Yoram (Jerry); MAHAJAN, Vijay; GUNTHER, Robert E. Marketing de
convergéncia : estratégias para conquistar o novo ¢ onsumidor. Traducéo
Roberto Galman. -Rio de Janeiro : Prentice Hall, 2003. - xxviii, 323p. :ll

- D’ANGELO, André Cauduro Precisar, ndo precisa :um olhar sobre o
consumo de luxo no Brasil /André Cauduro D"Angelo. -Sdo Paulo: Lazuli,
2006. - 191 p.

- ENGEL, James F; WARSHAW, Matrtin R; KINNEAR, Thomas C.
Promotional strategy: managing the marketing
communications process. 8th ed. Chicago: Irwin, 1994. 624p, il.
(The Irwin series in marketing).

- GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da propaganda - Séo
Paulo : E.P.U., ¢1998. - xii, 269p. :il.
- KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor . - S&o Paulo :

Atlas, 2000. - 303p. :il.

- GARCIA, N. J. Sadismo, seducéo e siléncio: propaganda e
controle ideologico no Brasil , 1964-1980. Sao Paulo: Loyola,
€1990. 167p.

- SANT’ANNA. Propaganda: teoria, técnica, pratica. 7.ed. Sao
Paulo: Pioneira, 1998. 469 p.

- JONES, J. P. Quando a propaganda funciona: novas provas

de que a publicidade estimula as vendas.  S&o Paulo: Globo,
1999. 268p.

- QUESSADA, D. O poder da publicidade na sociedade
consumida pelas marcas. Sao Paulo: Futura, 2003. - 182 p.

- OGDEN, James R. Comunicacao integrada de marketing:
modelo pratico para um plano criativo e inovador. Séo Paulo:
Prentice Hall, 2002. 144p, il. Traducao de: Developing A Creative
And innovative Integrated Marketing.

- SCHIFFMAN, Leon G.; KANUK, Leslie Lazar. Comportamento
do consumidor ; traducdo de Vicente Ambrosio. -6.ed - Rio de
Janeiro: LTC, 2000. - xiv, 475p. :il.

- SHETH, Jagdish N; MITTAL, Banwari; NEWMAN, Bruce I. Comportamento

do cliente: indo além do comportamento do consumido r. Traducéo Lenita
M. R. Esteves. - Sdo Paulo : Atlas, 2001. - 795p. :il.

- SHIMP, Terence A. Propaganda e promocéo: aspectos
complementares da comunicacéo integrada de marketin g. 5.
ed. Porto Alegre : Bookman, 2002. 539p, il. Traducdo de:
Advertising & promotion: supplemental aspects of integrated
marketing communications.

- SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando,

possuindo e sendo ; traducdo: Lene Belon Ribeiro. -5.ed.- Sdo Paulo :
Bookman, 2002. - ix, 446p. :il.

- STINNETT, Bill. Think like your customer :a winning strategy to maximize
sales by understanding how and why your customers buy - New York :
McGraw-Hill, c2005. - xxiv, 261 p. :il.

Complementar:
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- FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Liberdade e
uma calca velha, azul e desbotada: publicidade, cultura de
consumo e comportamento politico no Brasil, (1954-1964). Sao
Paulo: Hucitec: Historia Social-USP, 1998. 169p, il.

- CAPPO, Joe. O futuro da propaganda : nova midia, novos
clientes, novos consumidores na era poOs-televisdo. Sao Paulo:
Cultrix, 2006, 22 ed.

- GIACOMINI FILHO, G. Ecopropaganda. -Sao Paulo : Senac,
2004, 215 p.

- POPCORN, Faith; MARIGOLD, Lys. Click : 16 tendéncias que
irdo transformar sua vida, seu trabalho e seus negé  cios no
futuro . 2.ed. Rio de Janeiro : Campus, 1997. xvi, 550p.

- UNDERHILL, Paco. Vamos as compras!: a ciéncia do
consumo. 16. ed. Rio de Janeiro : Campus, 2004. 231p.
Traducéo de: Why we buy.

- POPCORN, Faith; MARIGOLD, Lys. Pdublico alvo : mulher:
Evalution - 8 verdades do marketing para conquistar a
consumidora do futuro ; traducéo Stela Machado. -2.ed. - Rio de
Janeiro : Campus, 2003. - 283 p. :il.

- POPCORN, Faith; HANF, Adam. O dicionario do futuro: as tendéncias e

expressdes que definirdo nosso comportamento; traducdo Maurette
Brandt. -Rio de Janeiro : Campus, 2002. - 413p.

- POPCORN, Faith. O relatério Popcorn : centenas de ideias
de novos produtos, empreendimentos e novos mercados . Rio
de Janeiro : Campus, 1993. 207p.

Justificativas:

Disciplina n&o existente na grade anterior

Disciplina:

Técnicas de Relacdes Publicas em

Publicidade e Propaganda g eEs 7 i

Area Temaética:

Estratégias de Comunicacao Fase: V

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Técnicas de Relagdes Publicas no campo da Publicidade e
Propaganda. Analise de situacdes de Relacbes Publicas dentro
das técnicas de comunicacdo e planejamento no contexto de
organizacdo de eventos. Realidade dos eventos em
Comunicacéo Social no Brasil.

Objetivos:

Aprender técnicas de Relagdes Publicas em Publicidade e
Propaganda com énfase na organizacdo de eventos,
relacionamento interpessoal com os diferentes publicos e realizar
um evento na drea da Comunica¢do Social.

Referéncias:

Bésico
- ALLEN, Johnny. Organizacdo e gestdo de eventos. Rio de
Janeiro : Campus, 2003. xii, 342p, il. Traducdo de: Festival and
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special event management.

- KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de
relagcbes publicas na comunicacédo integrada. Séo Paulo :
Summus Editorial, 1986. 174p, il, 21cm. (Novas buscas em
comunicacéo, v.17).

- LEGRAIN, Marc; MAGAIN, Daniel; TORRES, Ofélia de Lanna
Sette. Relacbes com o publico. S&o Paulo : Makron Books,
1992. 37p, il. (Empresas emergentes). Traducédo de: La PME et
les relations publiques.

- MATIAS, Marlene. Organizagao de eventos : procedimentos e
técnicas.4. ed. rev. Barueri : Manole, 2007. 161p, il.

- PENTEADO, José Roberto Whitaker; DONATO, Hernani.
Relagbes publicas nas empresas modernas. 3. ed. S&o Paulo :
Liv. Pioneira Ed, 1984. xviii, 201p. (Biblioteca Pioneira de
administracao e negocios).

Complementar

- CARNEIRO, Janaina Britto; FONTES, Nena Dantas.
Estratégias para eventos: uma Otica do marketing e do
turismo. S&o Paulo : Aleph, 2002. 256p, il. , 1 DQ. (Turismo).
Acompanha DQ.

- CESCA, Cleuza G. Gimenes; CESCA, Wilson. Estratégias
empresariais diante do novo consumidor: relacées pu blicas
e aspectos juridicos. S&o Paulo : Summus, 2000. 196p.

- HOYLE, Leonard H. Marketing de eventos: como promover
com sucesso eventos, festivais, convencdes e exposi coes.
Séao Paulo: Atlas, 2003. 222 p, il. Traducéo de: Event marketing:
how to successfully promote events, festivals, conventions, and
expositions.

- KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relagbes publicas e
modernidade: novos paradigmas na  comunicacao
organizacional. Sao Paulo : Summus, 1997. 156 p, il. (Novas
buscas em comunicacéao, v.56).

- MELO NETO, Francisco Paulo de. Marketing de eventos. 3.
ed. Rio De Janeiro : Sprint, 2001. 236p, il.

- PINHO, J. B. (Jose Benedito). Propaganda institucional: usos

e funcdes da propaganda em relagdes publicas. Sé&o Paulo :
Summus, 1990. 168p, il. (Novas buscas em comunicagéo, v.35).

- PINHO, J. B. (José Benedito). Rela¢fes publicas na internet
técnicas e estratégias para informar e influenciar publicos de
interesse. Sao Paulo : Summus, 2003. 215 p, il. (Novas buscas
em comunicacao, v.68).

Justificativas:

Atualizacao e distribuicdo de contetudos

Disciplina:

Marketing Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Gestao Fase: V
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Pré-Requisito:

Depto.: Administracéo

Ementa:

O Marketing como atividade-fim. Conceitos basicos. Composto
mercadoldgico (produto-preco-promocéo-praga-consumidor).
Evolucéo das atividades da funcdo Marketing. O mercado como
elemento-chave para as organizagcbes e a importancia da
comunicacao neste processo. Segmentacao de mercado.

Objetivos:

Definir abordagens no planejameno e desenvolvimento do mix de
marketing. Identificar, planejar e implementar estratégias de
marketing. Explicar a importancia da informacdo para uma
empresa e discutir a construcdio de um modelo de
comportamento de consumidor.

Referéncias:

Basico

- AAKER, David A. Administracdo estratégica de mercado .7.
ed. Porto Alegre : Bookman, 2007. viii, 352 p, il.

- BAKER, Michael J. Administracdo de marketing : [um livro
inovador e definitivo para estudantes e profissionais]. Rio de
Janeiro : Elsevier, 2005. xxxiv, 603p, il.

- COBRA, Marcos. Administracdo de marketing no Brasil .2. ed.
Sé&o Paulo : Cobra, 2005. 454 p, il.

- KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de
marketing .12. ed. Sao Paulo : Pearson, 2007. xxii, 600 p, il.

- KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de
marketing .12. ed. Sao Paulo : Pearson, 2006. xxii, 750 p, il.

- LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administragcdo de marketing
conceitos, planejamento e aplicacfes a realidade brasileira. Séo
Paulo : Atlas, 2006. xv, 528 p, il.

Complementar

- AAKER, David A; KUMAR, V; DAY, George S. Pesquisa de
marketing. S&o Paulo : Atlas, 2001. 745p, il. Tradugao de:
Marketing research.

- AAKER, David A; MCLOUGHLIN, Damien. Strategic market
management . European ed. Hoboken, NJ : J. Wiley, 2007. xiii,
354 p, il.

- COBRA, Marcos. Administracdo de marketing no Brasil. Séo
Paulo : Cobra, 2003. xxiv, 408 p, il.

- CROCCO, Luciano; GIOIA, Ricardo Marcelo. Decisbes de
marketing : os 4 Ps. S&do Paulo : Saraiva, 2006. xv, 231 p, il
(Colecéo de marketing, v.2).

- CROCCO, Luciano; GIOIA, Ricardo Marcelo. Fundamentos de
marketing : conceitos basicos. Sdo Paulo : Saraiva, 2006. xiv,
174 p, il. (Colecéo de marketing, v.1).

- GAMBLE, Paul R., et al. A revolucdo do marketing . Sao Paulo
: Futura, 2007. 384 p, il.

- KEEGAN, Warren J. Marketing global .7. ed. S&o Paulo :
Pearson Prentice Hall, 2006. xv, 426 p, il.

- KOTABE, Masaaki; HELSEN, Kristiaan. Administracdo de
marketing global. S&o Paulo : Atlas, 2000. 709p, il. Tradugé&o de:
Global marketing management.

- KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de
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marketing .9. ed. Rio de Janeiro : Prentice-Hall do Brasil, c1998.
593p, il.

- KOTLER, Philip. Administracdo de marketing : [a edicdo do
novo milénio].10. ed. Sao Paulo : Prentice Hall, 2000. 764p, il.

- KOTLER, Philip. Administracdo de marketing : analise,
planejamento, implantagédo e controle.5. ed. Sdo Paulo : Atlas,
1998. 725p, il.

- KOTLER, Philip. Marketing de A a Z : 80 conceitos que todo
profissional precisa saber.2. ed. Rio de Janeiro : Campus, 2003.
251 p.

- KOTLER, Philip. Marketing management: analysis, planning,
implementation, and control.  8th ed. Englewood Cliffs: Prentice-
Hall, 1994. xxix, 801p, il. (The Prentice-Hall series in marketing).

- KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI : como criar,
conquistar e dominar mercados. S&o Paulo: Futura, 1999. 305 p,
il.

- MCCARTHY, E. Jerome (Edmund Jerome); PERREAULT,
William D. (William Daniel). Marketing essencial: uma
abordagem gerencial e global. S&o Paulo : Atlas, 1997. 397p, il.
Traducéo de: Essentials of marketing.

- PIPKIN, Alex. Marketing internacional : uma abordagem
estratégica.2. ed. Sdo Paulo : Aduaneiras, 2005. 162 p, il.

- RICHERS, Raimar. Marketing : uma viséo brasileira.2. ed. Sao
Paulo : Negécio, 2000. 430 p.

- SANDHUSEN, Richard. Marketing basico .2. ed. Sdo Paulo :
Saraiva, 2003. xviii, 508p.

Justificativas: N&o houve modificagdo na ementa
Disciplina: Direcao de Arte Publicitaria Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Criacao Publicitaria Fase: V

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

O processo criativo e as técnicas de direcdo de arte publicitéria.
Direcdo de arte e as especificidades dos diferentes veiculos de

Ementa: comunicagédo. Principais softwares utilizados em direcéo de arte.
Composicéo da identidade visual. Elementos visuais do anuncio
publicitario. Producao textual em defesa da arte publicitaria.

o Desenvolver habilidades de harmoniza¢do na composicéo da arte

Objetivos:

publicitaria em diferentes pecas de campanhas.

Referéncias:

Bésica:

-DONDIS A. DONDIS. Sintaxe da linguagem visual ; traducao
Jefferson Luiz Camargo. -2.ed. - Sdo Paulo : Martins Fontes,
1997. - 236p. :il.

- ARNHEIM, RUDOLF. Arte E percepcao visual :uma psicologia
da visao criadora, nova versao; traducao de Ivonne Terezinha de
Faria. -13.ed. - Sao Paulo : Pioneira, 2000. - 503p. :il.
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- ARNHEIM, RUDOLF. Para uma psicologia da arte :ensaios.
Arte e entropia : ensaio sobre a desordem e a ordem; [traducgao:
Joao Paulo Queiroz]. -Lisboa : Dinalivro, 1997. - 419 p. :il. -
-VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade ; Sao
Paulo: WMF / Martins Fontes, 2007.

- CESAR, Newton. Diregéao de arte em propaganda . 4.ed. Sdo
Paulo : Futura, 2002. 253p.

- GOMBRICH, E. H. (Ernst Hans). A historia da arte .16. ed. Rio
de Janeiro : LTC, ¢1999. 688p, il.

- HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. 2.
ed. S&o Paulo : Liv. Nobel, 1986. 159p, il, 27cm. Traducéo de:
Layout : the design of the printed page.

- MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso avancado.
S&o Paulo : Prentice Hall, 2002. 176p, il.

- RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 7. ed. rev. e
atual. Brasilia : L.G.E, 1998. 498p, il.

Complementar

- DONDIS A. DONDIS. La sintaxis de la imagen :introduccion

al alfabeto visual / [version castellana de Justo G. Beramendi]. -
11.ed. - Barcelona : G. Gili, 1995. - 211p. :il. -

- GUITTON, Pedro. DNA identity . Barcelona : Index Book, c2006.
330 p, il.

- GUITTON, Pedro. Logos do Brasil . Rio de Janeiro : Rio Books,
2002. 166p, il.

- KOPP, Rudinei. Design grafico cambiante. Santa Cruz do Sul :
Ed. UNISC, 2002. 134p, il.

- OTA, Yukio; SAKANO, Osami. Best sign collection : community
identity, corporate identity, environment. Beijing : KBS, c2005. 2 v,
il.

- YAMAGATA, Toshio. Graphic design in Japan 2005 . Tokyo : JAGDA, 2005.

Justificativas: Atualizacdo de contetdos
VI FASE
Disciplina: Producéo Eletronica em Publicidade Il | Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Producédo Publicitaria Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Fluxogramas de producdo audiovisual publicitaria. Criacdo e
producdo em video digital de comerciais para televisdo com
locacbes externas. lluminagcdo em locacdes externas. Teoria e
pratica na execucdo de roteiros e story-board: do briefing a pos
producdo, com captagcdo de imagens em externas. Linguagem e
estética do videoclipe e das Novas Midias aplicadas aos filmes
publicitarios.
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Objetivos:

Dominar as caracteristicas da producdo em locacdo externa de
filmes publicitarios e os procedimentos basicos para captagéo de
som e imagem e iluminacdo. Permitir aos alunos captar imagens
externas, edicdo de som e imagem, pos producdo com énfase
nas Novas Midias.

Referéncias:

Basico

-- MACHADO, Arlindo. Maquina e imaginario: o desafio das
poéticas tecnoldgicas. Sao Paulo: EDUSP, ¢1993. 313p, il.

- BONASIO, Valter J. Televisdo: manual de producéo-

- BERTOMEU, J. C. V. Criacdo em filmes publicitarios. = Sao
Paulo: Cengage Learning, 2010.

- LAPIDES, Alan. ELIN, Larry. O comercial de televisao
planejamento e producgéo.l. ed. Sdo Paulo : Bossa Nova, 2006.
391 p, il

- KELLISON, Cathrine. Producdo e direcdo para TV e video
uma abordagem pratica. Rio de Janeiro: Campus: Elsevier, 2007.
xxiv, 419 p.

- MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a serio. S&o Paulo: Ed.
do SENAC, 2000. 244p, il.

- RODRIGUES, Chris. O cinema e a produgao: para quem
gosta, faz ou quer fazer cinema. Rio de Janeiro: DP

Complementar

- GAGE, Leighton David; MEYER, Claudio.O filme
publicitario. 2. ed. rev. e atual. Sao Paulo : Atlas, 1991. 218p.

- MACHADO, Arlindo. Made in Brasil : trés décadas do video
brasileiro = three decades of brazilian video.Ed. bilingue e atual.
S&o Paulo : Itau Cultural : lluminuras, 2007. 443 p, il.

- MOURA, Edgar. 50 anos luz, camera e acdo. Sao Paulo : Ed.
SENAC, 1999. 444p, il.

- WATTS, Harris. On camera: o curso de producdo de filme e
video da BBC. Sao Paulo: Summus, 1990. 276 p. il. (Novas
buscas em comunicacao, v.36).

Justificativas:

Disciplina: Teorias da Comunicacéo Il Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Teorias da Comunicagéo Fase: VI
Pré-Requisito: Teorias da Comunicagéo | Depto.: Comunicagao

Ementa:

A indissociabilidade teoria-pratica na compreensdo dos
fendbmenos da comunicacgao. Leitura critica, a partir de modelos
tedricos, sobre o papel do profissional de comunicag¢do. O campo
comunicacional e as teorias da publicidade. Linguagem do
discurso publicitario no processo de producdo midiatica. Nocdes
de semidtica.

Objetivos:

Oferecer um referencial te6rico do campo comunicacional que
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possibilite ao académico uma leitura critica sobre o papel do
profissional de Publicidade e Propaganda. Analisar significacbes
do discurso publicitario nos processos de produc¢do midiatizada.

Referéncias:

Bésico

- GOMES, Neusa Demartini. Publicidade: comunicacéo
persuasiva. Porto Alegre : Sulina, 2003. 237 p, il.

- MELO, José Marques de. Teoria da comunicacéo:
paradigmas Latino-americanos. Petropolis : Vozes, 1998. 412
p.
- PEREIRA, José Haroldo. Curso basico de teoria da
comunicagcdo. Rio de Janeiro: Quartet: Univercidade, 2001.
126p, il.

- PETTERS, Lorreine Beatrice; LAURINDO, Roseméri. Contos
de fadas na publicidade : magia e persuasdo. Blumenau, SC:
Edifurb, 2009. 75 p, il.

- POLISTCHUK, ILANA; TRINTA, ALUIZIO RAMOS. Teorias da
comunicacdo. Rio de Janeiro : Campus, 2002. 179p.

- SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicéo,
semidtica, midia. S&o Paulo : lluminuras, 1998. 222p, il.
Complementar

- BEIGBEDER, Frederic. [Euro] 14,99 : a outra face da moeda.
Lisboa : Editorial Presenca, 2002. 222p.

- BERGER, Peter L; LUCKMANN, Thomas. A constru¢ao social
da realidade : tratado de sociologia do conheciment 0. 3.ed.
Petropolis: Vozes, 1976. 247p.

- DOWBOR, Ladislau; INSTITUTO ALANA. Crianca e consumo :
entrevistas : sustentabilidade. S&o Paulo : Instituto Alana, 2009.
87 p, il

- Festival Mundial de Publicidade de Gramado Gramado, RS).
Palestra de Oliviero Toscani . Gramado : Ray Produtora, 2003. 1
fita de video (97min.).

- LANE, Robert Edwards; SEARS, David O. A opinido publica .
Rio de Janeiro : Zahar, 1966. 198p.

- LAURINDO, Rosémeri. Jornalismo em trés dimensfes
(singular, particular e universal) : autor-jornalista e autor-marca.
Blumenau: Edifurb, 2008. 103 p, il.

- PEIRCE, Charles S. (Charles Sanders). Semiodtica . S&o Paulo :
Perspectiva, 1977. 337 p. (Semidtica. Estudos, 46). Traducéo de:
The collected papers of Charles Sanders Peirce.

- SAUSSURE, Ferdinand de; CHELINI, Antonio, trad; PAES, Jose
Paul, trad., et al. . Curso de linguistica geral . 8.ed. Sao Paulo :
Cultrix, 1977. 279p.

Justificativas:

Atualizacdo de conteudos

Disciplina:

Planejamento Visual e Producao
Grafica Publicitaria

Carga Horaria: 72 h/a
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Area Temaética:

Criacao Publicitaria Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacao

Planejamento visual e sua aplicacdo na propaganda. O layout
publicitario quanto e a composicdo e diagramacdo dos seus

Ementa: elementos;.Processos de producdo grafica, adequacdo de
material, orcamento e atualizacdo dos avancos tecnologicos nas
artes graficas. Composicao grafica na propaganda.

Objetivos: Desenvolver a pratica do planejamento visual e producdo de

pecas publicitarias

Referéncias:

Basico

- PEREZ, CLOTILDE. Signos da marca :expressividade e
sensorialidade . -S&o Paulo : Thomson, 2004. - 174 p. :il.

- ARNHEIM, RUDOLF. Para uma psicologia da arte :ensaios.
Arte e entropia : ensaio sobre a desordem e a ordem ;
[traducdo: Jodo Paulo Queiroz]. -Lisboa : Dinalivro, 1997. - 419 p.
-l

- FARINA, MODESTO. Psicodinamica das cores em
comunicacdo ; revisor cientifico Jairo Pires Leal; diretor de arte
Heliodoro Teixeira Bastos. 4.ed. - S20 Paulo : Edgard Blucher,
1990. - 223, [8]p. :il.

- BAER, Lorenzo. Producao gréafica . S&o Paulo: Ed. do SENAC,
1999. 280p.

ZYMAN, Sergio. A propaganda que funciona: como obter
resultados com estratégias eficazes.3. ed. Rio de Janeiro :
Campus, 2005. 325 p, il. Traducéo de: The end of advertising as
we know it!.

- RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico . 7.ed. Brasilia :
L.G.E, 1998. 498p.

- WILLIAMS, Robin. Design para quem nao e designer : nog¢des
basicas de planejamento visual. 3.ed. Sdo Paulo: Callis, 1995.
144p.

Complementar

- CARDOSO NETTO, Cylio. Principios basicos de impressao
em off-set . [s.l.] : [s.n.], 1970. 48p.

- CARRAMILLO NETO, Mério. Producéo grafica Il : papel. tinta,
impressao e acabamento. Sao Paulo : Global, 1997. 243p.

- COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico : teoria e pratica da
diagramacéao. 3.ed. Sado Paulo: Summus, 1996. 173p.

- CRAIG, James. Producéo gréfica . 4.ed. Sdo Paulo : Nobel,
1987. 207p.

- FERLAUTO, Claudio. O tipo da gréfica, uma continuagéo
Séo Paulo : Rosari, 2002. 132p.

- FERLAUTO, Claudio; JAHN, Heloisa. A gréfica do livro, o livro
da grafica . 3.ed. S&o Paulo : Rosari, 2002. 96p.

- SILVA, Rafael Sousa. Diagramacédo : o planejamento visual
grafico na comunicacao impressa. 3.ed. Sdo Paulo : Summus,
1985. 149p.

Justificativas:

Atualizacdo de conteudos
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Disciplina:

Planejamento Publicitario Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Estratégias de Comunicacao Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Andlise da situagdo da empresa, produto/servico e mercado. A
proposta inicial e o objetivo final. O plano integrado de

Ementa: comunicacdo e marketing. Estratégias de criacdo e de midia. As
contas publicitarias. O planejamento e execucdo da campanha
em publicidade e propaganda.

Estudar as etapas para a realizacdo de um planejamento

Objetivos: publicitario. Fornecer embasamento de estratégias e conceitos

para a elaboracao do planejamento publicitario.

Referéncias:

Bésico

DIAZ BORDENAVE, Juan E; CARVALHO, Horacio Martins de.
Comunicacéo e planejamento. 2.ed. _. Rio de Janeiro : Paz e
Terra, 1987. 247p, il. (Colecéo educacao e comunicacao, v.2).
SCHULTZ, Don E.; BARNES, Beth. Campanhas estratégicas de
comunicacdo de marca ; traducdo Maria Clara. -Rio de Janeiro :
Qualitymark, 2001. - xvii, 396 p.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. 22 ed. S&o
Paulo: Futura, 2001. 211p.

OGDEN, James R. Comunicacdo integrada de marketing:
modelo pratico para um plano criativo e inovador. Séo Paulo:
Prentice Hall, 2002. 144p, il. Traducao de: Developing A Creative
And innovative Integrated Marketing.

SHIMP, Terence A. Propaganda e promocédo: aspectos
complementares da comunicacgéo integrada de marketin g. 5.
ed. Porto Alegre : Bookman, 2002. 539p, il. Traducdo de:
Advertising & promotion: supplemental aspects of integrated
marketing communications.

Complementar

- CAMPOMAR, Marcos Cortez; IKEDA, Ana Akemi.
Planejamento de marketing e a confeccdo de planos : dos
conceitos a um novo modelo. S&do Paulo : Saraiva, 2006. ix, 206
p, il.

- FERRARI, Flavio. Planejamento e atendimento: a arte do
guerreiro. 5. ed. Sdo Paulo : Loyola, 2001. 106p, il.

- FIORE, Frank. e-Marketing estratégico. Sao Paulo : Makron
Books, 2001. xv, 306p, il. Traducéo de: e-Marketing strategies.

- MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing. Ed. compacta.
Sao Paulo : Atlas, 1996. 270p.

- PINHO, J. B. (José Benedito). Publicidade e vendas na
internet: técnicas e estratégias. S&o Paulo: Summus, 2000.
354p, il. (Novas buscas em comunicacao, v.61).

Justificativas:

N&o houve mudancas nesta ementa
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Disciplina:

Comunicacao Comunitaria Carga Horaria: 36 h/a

Area Temaética:

Estratégias de Comunicacao Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Comunicacgéo e participacéo social. Comunicacdo e Mobilizagao
Social. O profissional de publicidade e propaganda como
promotor da participacdo e educacgdo popular. A comunicagao
comunitaria com base na organizacdo de segmentos sociais.
Métodos e Técnicas de Comunicagdo Comunitaria para o
fortalecimento da cidadania.

Objetivos:

Proporcionar aos alunos o entendimento de organizagbes do
terceiro setor, seus componentes e seu funcionamento. Permitir o
conhecimento e o funcionamento da comunicagdo comunitaria
para que possa atuar do terceiro setor. Producdo Textual de
defesas estratégicas de comunicacéo.

Referéncias:

Bésico

- MIRANDA, ORLANDO DE. Para ler Ferdinand Tonnies . -Sao
Paulo : EDUSP, 1995. - 352p.

- OCAMPO, CARMEM LEONTINA OJEDA; MACEDO,
ROSAMARIA STEFANINI. A psicologia na comunidade :uma
proposta de intervencdo . -Sdo Paulo : Casa do Psicdlogo,
2006. - 210 p.

- - CARVALHO, Nanci Valadares de. Autogestao: O Nascimento
das ONGs. — 2. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 1995.

- CRUZ, Célia; ESTRAVIZ, Marcelo. Captacdo de diferentes
recursos para organizacoes sem fins lucrativos. Séo Paulo:
Global, 2003.

- DIDONE, Iraci Maria. Comunicacdo e politica: a acao
conjunta das ONGS . Sao Paulo: Paulinas, 1995.
- PERUZZO, C.M.K. Comunica¢do nos movimentos populares, a
participacdo na construcdo da cidadania. Petropolis: Vozes, 1998.
342 p.

- RAPOSO, Rebeca. Midia e Visibilidade no terceiro setor. in
DINES, Alberto (org). Midia e a Nova ordem mundial: dilemas
da transparéncia . VIl Seminario de comunicacdo Banco do
Brasil. Brasilia: Banco do Brasil, 2002. 121p.

- SOARES, Marcio Vieira. Politica de comunicacdo das Ongs:

O fendbmeno das Redes in DIDONE, Iraci Maria. Comunicacéo e
Politica: a acdo conjunta das ONGs. S&o Paulo: Paulinas, 1995.
-TACHIZAWA, Takeshy. Organizacbes Ndo Governamentais e
Terceiro Setor. — 2. ed. Sao Paulo:Atlas, 2004.

- WENDHAUSEN, Henrique. Comunicacdo e Mediacdo das
ONGs: Uma leitura a partir do canal comunitario de Porto Alegre.
Porto Alegre: Edipucrs, 2003.

Justificativas:

Disciplina n&o existia na grade anterior
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Disciplina:

Planejamento de Midia Carga Horaria: 36 h/a

Area Temaética:

Midia Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

O planejamento de midia. Técnicas de selecdo e aquisicdo de
espaco. A criatividade e otimizacao de recursos e correlacdo com

Ementa: as informacdes do briefing. Estratégias, tatica, planilhas,
autorizacdes. Producao textual de defesa de midia e tabelas de
representacao.

o Desenvolver o plano de midia com dominio das estratégias e

Objetivos:

taticas.

Referéncias:

Basico

- BARBAN, Arnold M; CRISTOL, Steven M; KOPEC, Frank J. A
esséncia do planejamento de midia: um ponto de vist a
mercadologico. S&o Paulo : Nobel, 2001. 159 p, il. Traducéo de:
Essentials of media planning.

- GOODRICH, William B; SISSORS, Jack Zanville. Praticando o
planejamento de midia: 36 exercicios. Sao Paulo : Nobel, 2001.
236 p. (Biblioteca Grupo de Midia). Tradugcdo: Media planning
workbook.

- JONES, John Philip. A publicidade como negdcio:
operacoes, criatividade, planejamento de midia,
comunicagoes integradas. Sao Paulo : Nobel, 2002. 512p, il.
Traducéo de: The advertising business.

- KATZ, Helen E. Media handbook: um guia completo para
eficiéncia em midia. Sao Paulo : Nobel, 2004. 207 p, il
(Biblioteca Grupo de Midia). Traducdo de: The media handbook :
a complete guide to advertising media selection, planning,
research, and buying.

- PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de marketing e de
midia.2. ed. rev. Piracicaba, SP : Ed. UNIMEP, 1996. 164p,
21cm.

- SISSORS, Jack Zanville;, BUMBA, Lincoln. Planejamento de
midia. Sao Paulo : Nobel, 2001. 498 p, il. Traducdo de:
Advertising media planning.

Complementar

- DORDOR, Xavier. Midia/midia alternativa : a escolha de uma
estratégia global de comunicacdo para a empresa. Sao Paulo :
Nobel, 2007. 348 p, il. (Biblioteca grupo de midia).

- GALINDO, Daniel. Propaganda inteira

- VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: os termos de
midia, seus conceitos, critérios e formulas, explic ados e
mostrados graficamente como sao utilizados na midia . Séo
Paulo: EDICON, 2002. 239p, il. Inclui tabela de expressdes de
midia.

- ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de midia: ajudando o
anunciante a ampliar seus conhecimentos em midia. Sé&o
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Paulo : Nobel, 2001. 109 p, il. Tradugdo de: Guide to media
management.

Adequacdo de conteudos para readequacao de carga horaria (de

Justificativas: 4 para 2 horas)
VII FASE
Disciplina: Producéo Eletronica em Publicidade Il | Carga Horaria: 72 h/a

Area Temaética:

Producédo Publicitaria Fase: VII

Pré-Requisito:

Producéo Eletronica em Publicidade Il | Depto.: Comunicagao

Producéo audiovisual para publicidade e propaganda institucional
com énfase na linguagem de documentario. Planejamento e

Ementa: producdo de campanhas publicitdrias audiovisuais em meio
digital. Realizacdo de documentarios promocionais empresariais.
Aspectos da publicidade para veiculacdo nas Novas Midias.
o Aprender a produzir filmes publicitirios com énfase em
Objetivos:

campanhas de publicidade e propaganda institucionais.

Referéncias:

Bésica

- MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. @ S&o Paulo:
Brasiliense, 1990. 281 p, il. Traducdo de: Le langage
cinematographique.

- BERNARDET, Jean-Claude. Cineastas e imagens do povo.
Sé&o Paulo: Companhia das Letras, 2003. 318 p.

- BERNARD, Sheila Curran. Documentario : técnicas para uma
producédo de alto impacto. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008. 387 p,
il.

- LUMET, Sidney; LEMOS Luiz Orlando. Fazendo filmes . Rio de
Janeiro: Rocco, 1998. 205 p, il. (Artemidia).
- NICHOLS, Bill. Introducdo ao documentario . Campinas:
Papirus, 2005. 270 p. Traducéo de: Introduction to documentary.
- DANCYGER, Ken. Técnicas de edicdo para cinema e video:
histéria, teoria e prética. Rio de Janeiro : Elsevier : Campus,
2003. xxiii, 490p, il. Traducao de: The trchnique of film and video.

Bibliografia Complementar

- BERCHMANS, Tony. A musica do filme : tudo o que vocé

gostaria de saber sobre a musica de cinema.2. ed. Sdo Paulo :

Escrituras, 2006. 191 p, il.

- DUBOIS, Philippe. Cinema, video, Godard . Sdo Paulo: Cosac

Naify, 2004. 323 p, il. (Cinema, teatro e modernidade).

- BAKER, Maxine. Documentary in the digital age . Amsterdam
Elsevier/Focal Press, 2006. Xil, 308 p, il

- GERBASE, Carlos. Impactos das tecnologias digitais na

narrativa cinematografica. Porto Alegre : EDIPUCRS, 2003. 193

p. (Comunicacéo, 30).

- LABAKI, Amir. Introducdo ao documentario brasileiro . Sao
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Paulo: Francis, 2006. 123 p, il.

Justificativas:

Atualizacdo de conteudos

Disciplina:

Teorias e Métodos de Pesquisa em

e Carga Horaria: 72 h/a
Comunicacao

Area Tematica;

Pesquisa em Comunicacéo Fase: VII

Pré-Requisito:

Producgéo Eletronica em Publicidade Il | Depto.: Comunicagao

Ementa:

O conhecimento cientifico. Multiplas op¢des metodologicas.
Teorias e métodos de pesquisa na comunicacdo. Concepcgdes e
procedimentos cientificos aplicados na area de Publicidade e
Propaganda. A construgdo do objeto de estudo. Métodos e
técnicas de pesquisa. A estrutura do projeto de pesquisa.

Objetivos:

Criar condi¢cdes para aprimoramento da formacdo académica
através da elaboracdo de um pré-projeto individual de pesquisa
cientifica. Aprofundar o conhecimento cientifico sobre as teorias e
meétodos do campo da Comunicacdo e em relagcdo as
especificidades profissionais do publicitario. Estimular o senso
critico e atento as inovacgdes a partir da producao cientifica.

Referéncias:

Bésica

- DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio; NOVELLI, Ana Lucia
Romero. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo  .2.
ed. Sao Paulo : Atlas, 2006. 380 p.

- GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa .3.
ed. Sao Paulo : Atlas, 1996. 159 p.

- LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em
comunicacédo: formulacdo de um modelo metodologico. Sao
Paulo : Loyola, c1994. 148p, il.

- SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e pesquisa: projetos para
mestrado e doutorado. S&o Paulo : Hacker, 2001. 215 p.
(Comunicacao).

- SILVEIRA, Amélia. Roteiro basico para apresentacdo e
editoracdo de teses, dissertacdes e monografias . Blumenau :
Edifurb, 2002. 74p, il. , 1 CD-ROM.

- TOMELIN, Janes Fidélis; TOMELIN, Karina Nones; LAURINDO,
Rosémeri. Metodologia da pesquisa cientifica : educacdo a
distancia. Blumenau : FURB; Gaspar : ASSEVALI Educacional,
2008. 72 p, il. (Po6s-Graduacao. Modalidade a distancia).

Complementar

- DENCKER, Ada de Freitas Maneti; DA VIA, Sarah Chucid.
Pesquisa empirica em ciéncias humanas: (com énfase em
comunicacdo). Sao Paulo : Futura, 2001. 190p.

- FERREIRA, Sueli Mara Soares Pinto (Org.). Preparagéo de
revistas cientificas : teoria e pratica. Sdo Paulo : Reichmann &
Autores, 2005. 310 p.

- FLICK, Uwe. Qualidade na pesquisa qualitativa . Porto Alegre :
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Bookman, Artmed, 2009. 196 p, il. (Pesquisa qualitativa).

- MELO, José Marques de. O campo da comunicagdo no
Brasil . Petropolis : Vozes, 2008. 207 p, il.

- OLIVEIRA, Silvio Luiz de. Tratado de metodologia cientifica
projetos de pesquisas, TGI,TCC, monografias, dissertacdes e
teses.2. ed. Sao Paulo : Pioneira, c1999. xx, 320p, il.

- RICHARDSON, Roberto Jarry; PERES, Jose Augusto de Souza.
Pesquisa social : métodos e técnicas.2. ed. Sdo Paulo : Atlas,
1989.

Justificativas: Atualizacdo de contetdos

Disciplina: Projeto Experimental em Publicidade e Carga Horaria: 216 hia
Propaganda

Area Tematica: Estratégias de Comunicacao Fase: VII

Pré-Requisito: Planejamento Publicitério Depto.: Comunicagao

Plano de comunicacdo integrada de marketing. Concepcéao e

Ementa: procedimentos de pesquisa, criacdo e veiculagcdo de um projeto
publicitario.
o Desenvolver habilitadas praticas na execucdo de uma campanha
Objetivos:

publicitaria a partir de um cliente real.

Referéncias:

Basica

- BIGAL, Solange. O que e criagdo publicitaria ou (o estético
na publicidade). 2. ed. S&o Paulo : Nobel, 1999. 103p, il.

- CORREA, Roberto de Barros Rocha. Comunicacéo integrada
de marketing : uma visao global. Sdo Paulo : Saraiva, 2006. 266
p, il.

- STEEL, Jon. A arte do planejamento: verdades, mentiras e
propaganda. Rio de Janeiro : Elsevier : Campus, 2006. 275 p.

- PAIVA, Edson. Projeto experimental em propaganda .2. ed.
S&o Paulo : Iglu, 2009.

- LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicacdo. 2. ed. Sao
Paulo : Futura, 2001. 211p.

- TAHARA, Mizuho. Midia. 6. ed. Sao Paulo : Global, 1995. 118p,
il. (Contato imediato).

- PINHEIRO, Duda, GULLO, José. Comunicacao integrada de
marketing: gestdo dos elementos de comunicagao: sup orte
as estratégias de marketing e de negocios da empres  a. 2. ed.
S&o Paulo, Atlas: 2005.

- PUBLIO, Marcelo Abilio. Como Planejar e executar uma
campanha de propaganda. Sé&o Paulo, Atlas: 2008.

Complementar -
- AAKER, David A; KUMAR, V; DAY, George S. Pesquisa de
marketing. S&o Paulo : Atlas, 2001. 745p, il. Traducdo de:
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Marketing research.

- KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: analise,
planejamento, implementacédo e controle. 2. ed. Sao Paulo :
Atlas, 1992. 848p. Traducdo de: Marketing management
analysis, planning, implementation, and control.

- KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de
relagbes publicas na comunicagcdo integrada. Séo Paulo :
Summus Editorial, 1986. 174p.

- NEVES, Roberto de Castro. Comunicacdo empresarial
integrada. Rio de Janeiro, Mauad, 2000.

- SEEL, Jon. Verdades, mentiras e propaganda — a arte do
planejamento . Ed. Negdcio, Sao Paulo, 2001.

- TROUT, J., RIES, A. Posicionamento: a batalha pela sua
mente. 8. ed. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2003.

Justificativas: Atualizacéo de conteudos
VIl FASE
Disciplina: I:CC — Ultsleating gl Conelses g Carga Horéria: 180 h/a
urso
Area Temaética: TCC Fase: VIII

Pré-Requisito:

Teoria e Métodos de Pesquisa em

Comunicacao Depto.: Comunicagao

Regulamentagéo especifica de Trabalho de Concluséo de Curso

Ementa: (Resolucio n® 140/2001 - CEPE).
Desenvolver um trabalho cientifico visando ao aprofundamento
Objetivos: de questdes teoricas ou pratica, através da escolha de tema

relacionado a area de comunicacao.

Referéncias:

Bésico

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio; NOVELLI, Ana Lucia
Romero. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacdo  .2.
ed. S&do Paulo : Atlas, 2006. 380 p.

- GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa .3.
ed. S&do Paulo : Atlas, 1996. 159 p.

- LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em
comunicagdo: formulagdo de um modelo metodolégico. Sao
Paulo : Loyola, c1994. 148p, il.

- SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e pesquisa: projetos para
mestrado e doutorado. S&o Paulo : Hacker, 2001. 215 p.
(Comunicacéo).

- SILVEIRA, Amélia. Roteiro basico para apresentacdo e
editoracdo de teses, dissertacdes e monografias . Blumenau :
Edifurb, 2002. 74p, il. , 1 CD-ROM.

- TOMELIN, Janes Fidélis; TOMELIN, Karina Nones; LAURINDO,
Rosémeri. Metodologia da pesquisa cientifica : educacdo a
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distancia. Blumenau : FURB; Gaspar : ASSEVALI Educacional,
2008. 72 p, il. (P6s-Graduacao. Modalidade a distancia).

- DENCKER, Ada de Freitas Maneti; DA VIA, Sarah Chucid.
Pesquisa empirica em ciéncias humanas: (com énfase em
comunicacdo). Sao Paulo : Futura, 2001. 190p.

- LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade.
Metodologia do trabalho cientifico : procedimentos basicos,
pesquisa bibliogréfica, projeto e relatério, publicacdes e trabalhos
cientificos. Sao Paulo: Atlas, 1983. 198p.

Complementar

- BIANCHETTI, Lucidio; MACHADO, Ana Maria Netto. A bussola
do escrever: desafios e estratégias na orientacdo d e teses e
dissertacdes. Floriandpolis : Ed. da UFSC; Sao Paulo : Cortez,
2002. 408p.

- CRUZ, Anamaria da Costa; MENDES, Maria Tereza Raeis.
Trabalhos académicos, dissertacfes e teses: estrutu ra e
apresentacdo (NBR 14724/2002). NiterGi : Intertexto, 2003.
130p, il.

- FARO, J. S. A universidade fora de si : a INTERCOM e a
organizacdo dos estudos de comunicacéo no Brasil. Sdo Paulo:
INTERCOM : ALAIC, 1992. 120p.

- ISKANDAR, Jamil Ibrahim. Normas da ABNT comentadas
para trabalhos cientificos . 2.ed. Curitiba : Champagnat, 2003.
94p.

- KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia
cientifica. 12. ed. ampl. Caxias do Sul : EDUCS; Porto Alegre :
EST : Vozes, [1988]. 132p, il. (Universitéaria).

- MARTINS, Dileta Silveira; ZILBERKNOP, Lubia Scliar.
Portugués instrumental : de acordo com as atuais normas da
ABNT. 23.ed. Porto Alegre : Sagra Luzzatto, 2002. 576p.

- MELO, Jose Margues de. O Brasil no cenario da pesquisa em
comunicacdo. Sao Paulo : USP, 1992. 14p, il. Dados retirados
da capa.

- REY, Luis, Fundacdo Oswaldo Cruz. Planejar e redigir
trabalhos cientificos . S&o Paulo : E. Blucher, 1987. 240p.

- SANTOS, Vanda Ferreira dos. A comunicacdo do saber:
normas para apresentacdo de trabalhos académicos. Rio de
Janeiro : E-Papers, 2001. 76p.

Justificativas:

N&o houve modificagdo na ementa

Disciplina:

Empreendedorismo e Gestao em

Publicidade e Propaganda Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica:

Gestao Fase: VIII

Pré-Requisito:

Depto.: Administracéo
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Ementa:

ldentificac@o de oportunidades de negdcio. Criatividade e estudos
de viabilidade econdémico-financeira. Processo Administrativo.
Plano de Negdcios. Planejamento, Organizacao, Direcéo e
Lideranca. Modelos de organizagbes. Tomada de Decisdes e
Controle. Habilidades, atitudes e caracteristicas dos
empreendedores.

Objetivos:

Compreender o contexto em que as organizacdes operam.
Compreender as caracteristicas dos empreeendedores de
sucesso e compreender a constru¢do de um plano de negécio
Fornecer "instrumentos" capazes de contribuir para com a
melhoria da "habilidade gerencial" dos académicos do curso de
Comunicacao Social - Habilitacdo Publicidade e Propaganda

Referéncias:

Bésico:
LONGENECKER, Justin Gooderl. Administracdo de pequenas empresas.

Sao Paulo: Makron Books, 1998. xxxiii, 868p, il. Traducdo de: Small business
management.

RIBEIRO, Antonio de Lima. Teorias da administracdo . S&o Paulo : Saraiva,
2003. xiv, 154 p, il. ROBBINS, Stephen P. Administracdo : mudancas e
perspectivas. S&o Paulo : Saraiva, 2000. xviii, 524p, il.

Empreendedorismo na era do conhecimento . Florianopolis : Visual Books,
2006. 188 p.

CERTO, Samuel C. Administracdo moderna. 9. ed. S&o Paulo : Prentice
Hall, 2003. xviii, 568p, il. Traducdo de: Modern management.

CHAGAS, Fernando Celso Dolabela. Empreendedorismo: uma forma de ser:
saiba 0 que sdo empreendedores individuais e empreendedores coletivos.
Brasilia, D.F : Ed. AED, 2003. 146 p, il. (Prazer em conhecer, v.3).

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo corporativo: como ser
empreendedor, inovar e se diferenciar em organizacdes estabelecidas. Rio de
Janeiro : Elsevier: Campus, 2003. xii, 183p, il.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em
negocios. Rio De Janeiro : Campus, 2001. 299p, il.

HASHIMOTO, Marcos. Espirito empreendedor nas organizacfes: aumentando
a competitividade através do intra-empreendedorismo. S&o Paulo : Saraiva,
2006. 304 p, il.

HISRICH, Robert D; PETERS, Michael P. Empreendedorismo. 5. ed. Sao
Paulo: Bookman, 2004. 592 p, il. Tradug&o de: Entrepreneurship.

LACOMBE, Francisco José Masset; HEILBORN, Gilberto Luiz José.
Administracao: principios e tendéncias. Sao Paulo : Saraiva, 2003. xviii, 542p,
il.

LONGENECKER, Justin Gooderl. Introdu¢cdo a administracdo: uma

abordagem comportamental. Sdo Paulo : Atlas, ¢1981. 301p, il. Traducéo de:
Essentials of management : a behavioral approach.

MACHADO, Denise Del Pra Netto, HOELTGEBAUM, Marianne (Orgs.).
Gestdo em empreendedorismo. Blumenau : Nova Letra, 2006. 183 p, il
(Cadernos de estudos em administracao).

MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Introducdo a administracéo. 6. ed. rev. e
ampl. Sao Paulo : Atlas, 2004. 434 p, il.

MONTANA, Patrick J; CHARNOV, Bruce H. Administracdo. 2. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2003. xvii, 525p, il. (Essencial)
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RUSSO, Luiz R. R. Como abrir sua empresa comercial: comercio Ltda.,
EPP/ME, comercio e industria Itda., EPP/ME, empresa individual. Sdo Paulo :
Atlas, 2000. 166p, il.

SALIM, Cesar Simdes. Construindo planos de negdcios: todos 0s passos
necessarios para planejar e desenvolver negdcios de sucesso.3. ed. rev. e
atual. Rio de Janeiro : Elsevier, 2005. xvii, 338 p, il. , 2 CD-ROM. Acompanha
CD-ROM.

SCHELL, Jim. Guia para gerenciar pequenas empresas: como fazer a
transicdo para uma gestdo empreendedora. Rio de Janeiro : Campus, 1995.
271 p.

SIEGEL, Eric S. Guia da Ernst E Young para desenvolver o seu plano de
negécios. 3. ed. Rio de Janeiro : Record, 1996. 221p, il. Traducdo de: The
Ernst E Young business plan guide.

SOUZA, Eda Castro Lucas de; GUIMARAES, Tomas de Aquino.
Empreendedorismo além do plano de negdcio. Sao Paulo : Atlas,
2005. xxiv, 259 p, il.

Justificativas: Disciplina ndo existia na grade anterior
Disciplina: Assessoria de Comunicacgao Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Estratégias de Comunicacao Fase: VIlI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

Ementa:

Processo de pesquisa, planejamento e assessoria de
comunicacdo institucional. Problematica de comunicacdo de
diferentes tipos de organizacdes. Questdes relacionadas a
imagem/marca. Patrocinio esportivo e cultural. Identidade
Corporativa. Gerenciamento de crises. Assessoria de Imprensa.

Objetivos:

Capacitar para o desenvolvimento de projetos de comunicacao
empresarial, bem como prestar assessoramento a organizacoes,
por meio do conhecimento das areas envolvidas na comunicacao
integrada, suas atividades, instrumentos de pesquisa e
planejamento.

Referéncias:

Basico

- DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa . Sao Paulo :
Cultura Editores Associados, 1999. 312p.

- OGDEN, James R. Comunicacao integrada de marketing:
modelo pratico para um plano criativo e inovador. Séo Paulo:
Prentice Hall, 2002. 144p, il. Traducao de: Developing A Creative
And innovative Integrated Marketing.

- PERUZZO, Cicilia Krohling; KUNSCH, Margarida Maria
Krohling. Transforma¢cdes da comunicacdo : ética e técnicas.
Vitoria : Fundagédo Ceciliano Abel de Almeida : Ed. da UFES :
Prefeitura Municipal de Vitoria, 1995. 161p. (INTERCOM de
comunicagéo, n.3).

- PINHO, J. B. (Jose Benedito). Propaganda institucional: usos

e funcbes da propaganda em relacbes publicas. Sao Paulo :
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Summus, 1990. 168p.

- PRINGLE, Hamish; THOMPSON, Marjorie. Marketing social:

marketing para causas sociais e a construcdo das ma  rcas.
Sdo Paulo : Makron Books, 2000. xxv, 258p, il. Traducdo de:
Brand spirit.

- REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunicacéo
empresarial, comunicacgao institucional  : conceitos, estratégias,
sistemas, estrutura, planejamento e técnicas.5. ed. Sdo Paulo :
Summus, ¢1986. 179p.

Complementar

- AFIF, Antbnio. A bola da vez: o marketing esportivo como
estratégia de sucesso. S&o Paulo : Infinito, 2000. 212p.

- BEKIN, Saul Faingaus. Endomarketing : como pratica-lo com
sucesso. Sao Paulo : Pearson : Prentice Hall, 2004. xv, 186 p, il.

- CONTURSI, Ernani Bevilagua. Marketing esportivo. Rio de
Janeiro : Sprint, 1996. 370p, il.

- COSTA, lvan Freitas da. Marketing cultural: o patrocinio de
atividades culturais como ferramenta de construgcao de
marca. Sao Paulo : Atlas, 2004. 190 p, il. Inclui anexos.

- KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de
imprensa: teoria e pratica. Porto Alegre : Sagra : DC Luzzatto,
1993. 184p, il.

- KOTLER, Philip; ROBERTO, Eduardo L. Marketing social:
estratégias para alterar o comportamento publico. Rio de
Janeiro : Campus, 1992. 392p, il. Traduc&o de: Social marketing.
- OTTMAN, Jacquelyn A. Marketing verde. Sao Paulo : Makron
Books, 1994. xx, 190p, il. Traduc&o de: Green marketing.

Justificativas:

Atualizacao e distribuicdo de contetudos

OPTATIVAS (do Eixo Geral e do Eixo Especifico)

Disciplina:

Dilemas Eticos e Cidadania (Optativa Carga Horaria: 72 hia

)
Area Tematica: Eixo Geral Fase: VI
Pré-Requisito: Depto.: _ClenC|as Sociais
e Filosofia

Ementa:

Dilemas éticos na vida cotidiana: acdo (meios e fins) e
responsabilidade. O individualismo e seus conflitos. O valor da
vida - (humanos e ndo humanos). Justi¢a, felicidade e cidadania.
Implicacbes éticas dos estilos de vida e das escolhas




98

profissionais.

Objetivos:

Dar inicio a uma formacdo ampla em termos de ética e cidadania
promovendo um senso de responsabilidade além dos interesses
individuais.

Que o estudante reflita sobre as implicacbes éticas de suas
escolhas e suas acdes. Promover a busca de principios éticos
para nortear decisbes e para analisar dilemas.

Referéncias:

Necessidade de adequacédo ao Eixo Geral do PPP da graduacao

Justificativas: da EURB.
Disciplina: Linguagem Cientifica (Optativa I) Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Eixo Geral Fase: VII

Pré-Requisito:

Depto.: Letras

Pratica de andlise da linguagem cientifica. Linguagem, estrutura
e caracteristicas para a producdo de textos académicos:

Ementa: . o . s
resumo, resenha e artigo cientifico. Tdpicos gramaticais
necessarios ao uso da norma padrao.

e Serao definidos pelo professor da disciplina no respectivo plano

Conteudos: ) ;
de ensino, a partir da ementa apresentada.

Gerais:

- Possibilitar o conhecimento da linguagem cientifica nos
trabalhos académicos e a compreensdo da pratica
cientifica.

- Objetivos Especificos:

- Aprimorar a capacidade de escrita e leitura do aluno em

Objetivos: linguagem cientifica;

- Oferecer subsidios para que o0s académicos
compreendam as exigéncias de géneros académicos
cientificos;

- Discutir problemas/dificuldades relacionados a recepcao,
producao e divulgacéo de conhecimentos cientificos;

- Ampliar os conhecimentos relativos a linguagem cientifica
e suas exigéncias de acordo com géneros em circulagao.

Referéncias:

BOGDAN, Robert e BIKLEN, Sari. Investigacdo qualitativa em educacéo:
uma introducao a teoria e aos métodos. Porto: Porto, 1994.

CASSANY, Daniel. Descrever 0 escrever. como se aprende a escrever.
Trad. Osmar de Souza. Itajai: Ed. Univali, 1999.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese em ciéncias sociais. Lisboa:
Presenca, 1995.

MEURER, JL. O conhecimento de géneros textuais e a formacao do
profissional da linguagem. In: FORTKAMP, MBM & TOMITCH, LMB.
Aspectos da Linglistica Aplicada. Estudos em homenagem ao professor
Hilario 1. Bohn. Floriandpolis: Insular, 2000. P. 149-166.

SWALES, JM. Genre Analysis: English in academic and research settings.
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Cambridge: University Press, 1990.
BAKHTIN, M. Marxismo e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Hucitec, 1985.

BEAUGRANDE, D & DRESSLER, W. Introduzione alla linguistica testuale.
Trad. Silvano Muscas. Milano: Il Mulino, 1981.

BERNARDEZ, Enrique. Introduccion a la lisglistica del texto. Madrid.
Espasa-Calpe, 1982.

KOCH, IV. & TRAVAGLIA, LC. Texto e coeréncia. Sao Paulo: Contexto,
1990.

FOUCAULT, M. O que é um autor? Ed. Alpiarca-Portugal: Veja Passagem,
1997.

Necessidade de adequacdo ao Eixo Geral do PPP da

Justificativas: graduacio da FURB.
Disciplina: lC):omunlcagao < SeOltkel (OpEte Carga Horaria: 72 h/a
Area Temética: Eixo Geral Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicacgao

A comunicacdo como configuradora da contemporaneidade. A
natureza social do fenbmeno comunicacional. A comunicacéo
social e a industria cultural. A midia e as representagfes sociais.

Ementa: A complexidade dos sistemas de comunicacdo no mundo
contemporaneo. O papel dos meios de comunicagdo na
sociedade e sua dimensao politica.

e Seréo definidos pelo professor da disciplina no respectivo plano

Conteudos: . )
de ensino, a partir da ementa apresentada.

Estimular a reflexdo e o debate em torno da comunicagéo e
suas implicacdes na sociedade atual.
Refletir sobre a interacdo entre a comunicacdo e a politica nas

Objetivos: sociedades democraticas.

Estudar a comunicagdo como um instrumento de expressao, de
interacdo, de construcdo do conhecimento e de exercicio de
cidadania.

Referéncias:

ADORNO, Theodor W. Teoria da cultura de massa . Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1990.

ALBUQUERQUE, Afonso de. Aqui vocé vé a verdade na TV: A propaganda
politica na televisdo. Niteréi: UFF-MCII, 1999.

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideoldgicos de estado . Rio de Janeiro:
Edicbes Graal, 1985.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem . S&o Paulo: Hucitec,
1999.

BARBERO, Jesls Martin. De los medios a las mediaciones: comunicacion,
cultura y hegemonia. México: Gilli, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas . Buenos Aires: Editorial
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Sudamericana, 1995.

CHOMSKY, Noam. Propaganda e opinido publica . Entrevistado por David
Barsamian; traducdo de Ana Barradas. Porto: Campo da Comunicacgao,
2002.

CHOMSKY, Noam. Propaganda e consciéncia popular . Bauru: EDUSC,
2003.

DEBRAY, Regis. Manifestos midioldgicos . Petrdpolis: Vozes, 1995.
ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados . Sdo Paulo: Perspectiva, 1990.

GRAMSCI, Antonio. Os intelectuais e a organizacdo da cultura . Rio de
Janeiro: Civilizagao Brasileira, 1985.

GUARESCHI, Pedrinho A. Comunicacéo e poder: a presenca e o papel dos
meios de comunicacdo de massa estrangeiros na América Latina. Petropolis:
Vozes, 1985.

IANNI, Octavio. Teorias da globalizacdo . Rio de Janeiro: Civilizacédo
Brasileira, 1996.

KAY, Patricia; AROCHI, José Carlos. A interdisciplinaridade na
comunicacao: pesquisa e formacdo profissional. Suzano: Gil & Tucice
Editora Grafica, 1999.

KLEIN, Naomi. Cercas e janelas: na linha de frente do debate sobre
globalizacdo. Rio de Janeiro: Record, 2003.

MATTELART, Armand. A globalizacdo da comunicagdo . Bauru: EDUSC,
2000.

MORAES, Dénis (org). Sociedade midiatizada . Sdo Paulo: Maué, 2006.

MORIN, EDGAR. Cultura e comunicacdo de massa . Rio de Janeiro:
Fundagéo Getulio Vargas, 1972.

RABELO, Genival de Moura. O capital estrangeiro na imprensa brasileira
Rio de Janeiro: Civilizagc&o Brasileira, 1966.

ROCHA, Everaldo. Magia e capitalismo: um estudo antropoldgico da
publicidade. S&o Paulo: Brasiliense, 1990.

SANTOS, Jodo de Almeida. O feitico da televisdo . Lisboa: Editorial
Noticias, 2000.

SANTOS, Boaventura de Souza. A globalizacdo e as ciéncias sociais . Sdo
Paulo: Cortez, 2002,

WOLTON. Dominique. Internet, e depois? Uma teoria critica das novas
midias. Porto Alegre: Sulina, 2003.

Justificativas:

Necessidade de adequacao ao Eixo Geral do PPP da graduacédo da FURB.

Disciplina:

Topicos Avancados em Publicidade e

Propaganda (Optativa Il) Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica:

Estratégias de Comunicacao Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Comunicagao

Ementa:

Topicos Emergentes em Publicidade e Propaganda. Novos
enfoques e concepcdes de Publicidade e Propaganda e sua
aplicacdo em diferentes setores. Novos cenarios econdmicos,
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tecnoldgicos, sociais e politicos. Viséo holistica da Comunicacao
Social.

Objetivos:

Situar o aluno diante dos novos cenarios na &rea de
Comunicacdo Social, com enfoque em Publicidade e
Propaganda.

Referéncias:

A ser definida de acordo com os temas que serdo abordados.

Disciplina n&o existia na grade anterior.

Justificativas: Aprovacdo do conteudo sob responsabilidade do Colegiado do
Curso de Comunicacao Social.

Disciplina: Libras (Optativa Il) Carga Horaria: 72 h/a

Area Tematica: Eixo Especifico Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Letras

Ementa:

A Surdez: Conceitos basicos, causas e prevencgdes. A evolucao
da historia do surdo. A estrutura linglistica de Libras: aspectos
estruturais da Libras; LIBRAS: Aplicabilidade e vivéncia.

Objetivos:

Referéncias:

BOTELHO, Paula. Linguagem e letramento na educacao dos
surdos: ideologias e praticas pedagogicas .1. ed. Belo
Horizonte: Auténtica, 2002.158 p. (Trajetoria, v.5).

COUTINHO, Denise. LIBRAS: lingua brasileira de sinais e
lingua portuguesa (semelhancas e diferencas). 3. ed. Joao
Pessoa : Arpoador, 2000. nv, il.

SOARES, Maria Aparecida Leite. A educacdo do surdo no
Brasil. Campinas : Autores Associados; Braganca Paulista :
EDUSF, 1999.125p, il.

SALLES, Heloisa Maria Moreira Lima. Ensino de lingua
portuguesa para surdos: caminhos para a pratica
pedagdgica. Brasilia, D. F : MEC- SEESP, 2002. 2v, il.

SKLIAR, Carlos. A surdez: um olhar sobre as diferencas .3. ed.
Porto Alegre : Mediagé&o, 2005. 192 p.

SILVA, Angela Carrancho da; NEMBRI, Armando Guimaraes.
Ouvindo o siléncio: surdez, linguagem e educacgao . Porto
Alegre : Mediacéo, 2008. 134 p.

SA, Nidia Regina Limeira de. Cultura, poder e educacdo de

surdos. Manaus : EDUA, 2002. 388p. Esta publicacdo contou
com o apoio do COMPED e teve sua reproducéo contratada pelo
INEP, no ambito do Programa de Apoio a Formacdo Inicial e
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Continuada de Professores.

QUADROS, Ronice Miuller de. Educacdo de surdos: a
aquisicdo da linguagem. Porto Alegre : Artes Médicas, 1997.
126 p, il. (Biblioteca Artmed. Alfabetizac&o e linguistica).

GOES, M. Cecilia Rafael de. Linguagem, surdez e educacdo .2.
ed. rev. Campinas: Autores Associados, 1999. 88p. 7, il
(Educacao contemporanea).

GOES, M. Cecilia Rafael de. Linguagem, surdez e educacéo.

Campinas : Autores Associados, 1996. 97p, il. (Educacao
contemporanea).
Justificativas:
Disciplina: Lingua Inglesa | (Optativa Il) Carga Horaria: 72 h/a
Area Tematica: Eixo Especifico Fase: VI

Pré-Requisito:

Depto.: Letras

Ementa:

Comunicacéo oral e escrita. Fungdes comunicativas basicas. O
tempo presente, 0s pronomes, as informacdes pessoais e basicas
sobre empresas. Leitura, interpretacdo e producdo de textos do
cotidiano do profissional de Secretariado.

Objetivos:

Propiciar as pessoas com interesse por idiomas ferramentas para
uma melhor colocacdo no mercado de trabalho, desenvolvendo
as habilidades da fala, escrita, leitura e entendimento da lingua
inglesa, em nivel basico, através do método comunicativo,
permeado sempre por aspectos culturais dos paises que tém
como lingua mée o Inglés.

Referéncias:

- THE Oxford dictionary for the business world: an en glish
dictionary, business and finance, computing, cities , countries
economies. New York: Oxford University, c1993..

IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business start-up 1
student’s book. Cambridge : Cambridge University Press, 2006.

IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business start-up 1
workbook. Cambridge : Cambridge University Press, 2006.

MURPHY, Raymond. English grammar in use: a self-study
reference and practice book for intermediate studen ts of
English with answers. 3rd ed. New York: Cambridge University
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Press, 2004.

DUCKWORTH, Michael. Oxford business english: grammar E
practice. Oxford : Oxford University, 1995. 224p, il.

MARTINEZ, Ron. Como dizer tudo em inglés: fale a coisa
certa em qualquer situacdo. 14. ed. Rio de Janeiro : Campus,
2000.

MARTINEZ, Ron; SCHUMACHER, Cristina. Como dizer tudo em
inglés nos negocios : fale a coisa certa em qualquer situagéo de
negocios.9. ed. Rio de Janeiro: Elsevier : Campus, [20077].

SCHUMACHER, Cristina. Ingles urgente! para brasileiros:
solucoes simples e praticas para aprender de vez. 9. ed. Rio
de Janeiro : Campus, 2001.

STRUTT, Peter. Longman business English usage. Essex:
Longman, 1992..

SWAN, Michael. Practical english usage. 2nd ed. Oxford : Oxford University,
1995.

Justificativas:

3.5 AVALIACAO

3.5.1 AVALIACAO DISCENTE

A avaliagdo da aprendizagem busca apreender até que ponto foram

atingidos os objetivos educacionais, constituindo aspecto fundamental do processo

de formagédo do aluno. Tem como finalidade também fornecer dados para orientar a

reflexdo sobre o planejamento curricular e possiveis adequacfes e reformulacbes

gue visem a um melhor desempenho discente.

E um processo “que visa a interpretar os conhecimentos, habilidades e

atitudes dos alunos, tendo em vista mudancas esperadas no comportamento,

propostas nos objetivos educacionais, a fim de que haja condi¢cdes de decidir sobre

alternativas do planejamento do trabalho do professor e da escola como um todo”.
(PILETTI, 1987, p. 190)
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A avaliacdo pode ser entendida como uma pratica diagnéstica do nivel de
aquisicao e sistematizacdo do conhecimento, o grau de capacidade de aplicacéo
dos conhecimentos adquiridos e de buscar outros para realizar o que é proposto e
resolver situacdes-problema. Também possibilita identificar o que o aluno sabe e o
gue ainda precisa saber ou que competéncias necessita desenvolver. Entende-se
que “assim como é constitutivo do diagndstico médico estar preocupado com a
melhoria da saude do cliente, também é constitutivo da avaliacdo da aprendizagem
estar atentamente preocupada com o crescimento do educando”. (LUCKESI, 1998,
p. 82)

O PPP de Graduagéo da FURB orienta que a avaliagdo discente deve ser
processual — no sentido de acompanhar e verificar a evolu¢cdo do aluno ao longo do
processo de ensino-aprendizagem — e formativa, sendo conduzida como um
elemento de contribuicdo a mais para a formacao do sujeito. A funcéo formativa,
conforme Haydt (1995) permite ao educador constatar se os alunos estéao, de fato,
atingindo os objetivos pretendidos e verificar a compatibilidade entre tais objetivos e
os resultados efetivamente alcancados durante o desenvolvimento das atividades
propostas.

Os professores do curso de Publicidade e Propaganda da FURB sé&o
orientados a adotar praticas avaliativas aderentes a essa perspectiva e adequadas
as especificidades de cada disciplina, partindo da compreensdo de que o
desempenho do estudante representa a mobilizacdo de suas competéncias relativas
ao conhecimento, as habilidades e as atitudes.

Recomenda-se um minimo de trés eventos de avaliagdo durante um
semestre letivo. Como instrumentos de avaliacdo, sugerem-se:

= Trabalhos desenvolvidos individualmente ou em grupo;

= Seminarios sobre os conteudos abordados nas disciplinas e que estimulem
a argumentacao e o debate;

» Provas individuais, escritas ou orais;

= Elaboracao de sinteses ou resenhas de textos;

= Fichamento de obras ou capitulos de obras;

= Elaboracao de projetos;

= Trabalhos praticos.
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E importante destacar que uma das peculiaridades do Curso de Publicidade
e Propaganda é o grande numero de trabalhos em grupo, caracteristica que reflete a
dindmica do meio publicitario, no qual geralmente os produtos e servicos sao
desenvolvidos em equipe, a exemplo do que acontece nas agéncias de publicidade.
No cotidiano profissional, h& o constante entrosamento de diferentes departamentos,
como os de Planejamento, Midia e Atendimento. Portanto, nada mais coerente do
que a formacdo académica reproduzir esses cenarios produtivos, estimulando o
engajamento de alunos em praticas coletivas.

Ressalta-se que o aluno deve ser informado sobre os instrumentos e os
critérios de avaliacdo — incluindo o valor correspondente a cada questdo no caso de
provas individuais — a serem adotados e estes devem ser apresentados de forma
bem clara e objetiva, evitando davidas e interpretacdes conflitantes.

Quanto aos critérios de avaliacdo, o professor deve defini-los de acordo com
0S objetivos educacionais a serem alcangados e os instrumentos a serem adotados,
cuidando para que constem no Plano de Ensino da disciplina. A nota de aprovacéao
no semestre € “6”, por determinacao das instancias superiores da FURB.

Cabe enfatizar que o aluno tem o direito de acesso ao resultado da
avaliacdo. Cabe ao professor analisar e comentar com os discentes o0s resultados
alcancados, indicando as deficiéncias observadas.

3.6 MUDANGCAS CURRICULARES
3.6.1 ALTERACAO DAS CONDICOES DE OFERTA

N&o héa alteracdes significativas nas condicdes de oferta em relacdo as que
atualmente estdo previstas. O curso continuara a ser ministrado nos periodos
noturno e matutino, com entradas semestrais alternadas entre os dois turnos. As 50
vagas semestrais serdo distribuidas de acordo com as diferentes possibilidades de
ingresso: Vestibular da Acafe (45 vagas), Processo Seletivo Especial (3 vagas) e
Enem (2 vagas).

A integralizacdo do curso se dara num periodo minimo de oito semestres.

Nas atuais condic¢des, a integralizacdo se faz num periodo de nove semestres.

3.6.2 ALTERACAO DE NOMENCLATURA
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No quadro abaixo sdo apresentadas as disciplinas que tiveram sua

denominacéo alterada, mas que mantém a mesma departamentalizacéo.

NOMENCLATURA ANTIGA

NOMENCLATURA NOVA

Planejamento Grafico

Planejamento Visual e Producgédo Grafica Publicitaria

Psicologia da Comunicacao |

Psicologia da Comunicacdo

Introducéo ao Processo Criativo

Criatividade em Publicidade e Propaganda

Teoria e Métodos de Pesquisa em
Comunicacdo

Pesquisa em Publicidade e Propaganda

Pesquisa em Comunicac¢ao

Teoria e Métodos de Pesquisa em Comunicagéo

Design Publicitario para Midia Interativa

Producéo Publicitaria em Midia Digital

Layout e Design

Direcao de Arte Publicitaria

Estratégias de Midia

Planejamento de Midia

Administracdo Publicidade e

Propaganda

em

Empreendedorismo e Gestdo em Publicidade e
Propaganda

Redacéao Publicitaria |

Redacéao Publicitaria | — Impressa

Redacéo Publicitaria Il

Redacédo Publicitaria Il — Audiovisual

Redacéao Publicitaria Ill

Redacéao Publicitaria Ill — Multimidia

Redacédo Publicitaria IV

Redacédo Publicitaria IV — Campanha

Quadro - Mudanca de Nomenclatura

Justificativas sobre a mudancga de nomenclatura

O estudo para a adequacdo das novas nomenclaturas partiu de uma
comparacao histérica na bibliografia que permitiu avaliar e comparar as
especificidades espistemoldgicas das diferentes nomenclaturas. Contemplou o
exame das diretrizes do atual Projeto Politico-Pedagdgico do Curso de Comunicacéo
Social — Publicidade e Propaganda de FURB e a observacdo empirica na
comparacao das nomenclaturas utilizadas por outras instituicoes.

A mudanca de nomenclatura de componentes curriculares, mais do que
determinar conteudos, procura atender as denominagfes mais atuais das matérias

gue compreendem a formacéo do publicitario.
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- Planejamento Visual e Producdo Gréfica Publicitaria permite maior
abrangéncia para a disciplina antes denominada Planejamento Gréfico que, pelo
nome, restringia-se aos principios de Gutenberg.

- Psicologia da Comunicacdo: justificada pela exclusdo da disciplina
Psicologia da Comunicagao II.

- Criatividade em Publicidade e Propaganda se refere a uma funcéo classica
da formacéo publicitaria, cuja denominagcdo anterior de Introducdo conotava uma
continuidade que se dilui em outras disciplinas, de modo que a alteracdo permite
maior coeréncia de explicitacdo do conteudo.

- Pesquisa em Publicidade e Propaganda especifica melhor o que se
pretende com a disciplina, que contempla abordagens de pesquisa de perfis, habitos
e audiéncia para o mercado publicitario; anteriormente se confundia com a
abordagem cientifica.

- Teoria e Métodos de Pesquisa em Comunicacdo expde com objetividade o
teor da disciplina, que aborda teorias e métodos proprios da area da pesquisa do
campo cientifico comunicacional.

- Producédo Publicitiria em Midia Digital permite maior abrangéncia de
conteldos necessarios para atualizacdo permanente da abordagem sobre 0s meios
digitais.

- Direcdo de Arte Publicitaria possibilita maior clareza na explicacdo do
conteudo de arte que implica uma funcao da profissédo publicitaria.

- Planejamento de Midia expde com mais clareza o contetddo técnico que
antes se diluia numa abordagem muito ampla.

- Empreendedorismo e Gestdo em Publicidade e Propaganda especifica a
abordagem que se pretende a partir da area da Administracédo, para permitir um foco
de gestdo em Publicidade e Propaganda.

- Redacao Publicitaria | — Impressa; Redacao Publicitaria Il — Audiovisual;
Redacdo Publicitaria Ill — Multimidia; Redacdo Publicitaria IV — Campanha: A
nomenclatura sintetiza o conteudo da ementa, facilitando a compreensdo do
conteldo e a sua contextualizacdo no processo de formacgdo profissional previsto

pela matriz curricular.
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3.6.3 QUANTO A ALTERACAO DA CARGA HORARIA - Discipl ina que n&o

alterou a sua nomenclatura

O quadro abaixo apresenta a mudanca de carga horaria na disciplina que
permanece com a mesma denominacao.

CARGA
< DIFERENCA
COMPONENTE CURRICULAR HORARIA ¢
Antiga | Nova (+/-)
Etica em Publicidade e Propaganda 2 4 +2

Quadro - Mudanca de carga horéria - disciplina sem mudanca de
nomenclatura

A emergéncia da sociedade de consumo e do fendmeno publicitario tem
provocado varias consequéncias que implicam a necessidade de compreensdo da
moral e da ética que regem a sociedade na contemporaneidade. Desse modo, nao
se faz suficiente uma apresentacéo apenas expositiva de disciplina de Etica, mas a

problematizacéo e especificidade da abordagem sobre o campo publicitario.

3.6.4 QUANTO A ALTERACAO DA CARGA HORARIA - Discipl inas com

nomenclatura alterada

O quadro abaixo apresenta as mudancas de carga horaria nas disciplinas

que alteraram a sua denominacao.

CARGA
COMPONENTE CURRICULAR HORARIA DIFERENGA
Antiga | Nova (+/-)
Empreendedorismo e Gestdo em Publicidade e Propaganda 2 4 +2
Planejamento de Midia 4 2 -2

Quadro - Mudanca de carga horéria - disciplinas com nomenclatura
alterada

O aumento da carga horaria de Empreendedorismo e Gestdo em
Publicidade e Propaganda (antes denominada Administracdo em Publicidade e

Propaganda) se faz necessario pela crescente insercdo dos egressos do curso na
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composicdo de negdécios proprios, o que exige uma formagdo mais sélida para
gestao.

Planejamento de Midia, antes denominada Estratégias de Midia, ganha
agora foco mais técnico, permitindo delimitar contetdo com reducdo de carga

horéria.

3.6.5 MUDANCAS DE FASES

O quadro abaixo destaca os componentes curriculares cujas fases foram

alteradas em relacdo a matriz curricular em vigor.

COMPONENTE CURRICULAR ANTIGO NOVO
Realidade Regional em Comunicacgéo 42 fase 12 fase
Teorias da Comunicacao Il 22 fase 62 fase
Criatividade em Publicidade e Propaganda (nova nomenclatura) 32 fase 22 fase
Fotografia | 22 fase 12 fase
Fotografia Il 32 fase 22 fase
Redacéo Publicitaria | — Impressa (nova nomenclatura) 32 fase 12 fase
Redacéo Publicitaria Il — Audiovisual (hova nomenclatura) 42 fase 22 fase
Redacéo Publicitaria Il — Multimidia (nova nomenclatura) 52 fase 32 fase
Redacéo Publicitaria IV — Campanha (nova nomenclatura) 62 fase 42 fase
Pesquisa em Publicidade e Propaganda (nova nomenclatura) 42 fase 32 fase
Producéo Publicitaria em Midia Digital (nova nomenclatura) 92 fase 32 fase
Legislagdo em Comunicagéo 92 fase 32 fase
Atendimento em Publicidade e Propaganda 42 fase 32 fase
Producéo Publicitaria em Réadio 52 fase 42 fase
Etica em Publicidade e Propaganda 92 fase 32 fase
Promocé&o e Merchandising 72 fase 42 fase
Producéo Eletrdnica em Publicidade | 62 fase 52 fase
Direcéo de Arte Publicitaria (nova nomenclatura) 62 fase 52 fase
Técnicas de Relagdes Publicas em Publicidade e Propaganda 82 fase 52 fase
rl?cl)?gjnacr;’;ﬁg:g)wsual e Producéo Gréfica Publicitaria (nova 73 fase 62 fase
Producéo Eletrénica em Publicidade Il 72 fase 62 fase
Planejamento Publicitario 72 fase 62 fase
Planejamento de Midia (nova nomenclatura) 52 fase 62 fase
Producéo Eletrénica em Publicidade Il 8?2 fase 72 fase
Teoria e Métodos de Pesquisa em Comunicagéo (nova nomenclatura) 8?2 fase 72 fase
Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda 82 fase 72 fase
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Trabalho de Conclus&o de Curso (TCC) 92 fase 82 fase
Empreendedorismo e Gestdo em Publicidade e Propaganda (nova 42 fase 82 fase
nomenclatura)

Assessoria de Comunicagao 92 fase 82 fase

Quadro - Mudanca de fase

Justificativas sobre a alteracéo de fase

A diretriz primordial para mudanca de fases busca atender a preméncia da
indissociabilidade entre teoria e pratica no ensino superior. Entende-se que essa
premissa nao pode estar presente apenas em consideracbes expostas em
documentos nem ficar & mercé da possivel inten¢cdo do quadro docente e discente.
Deve partir da propria composicao curricular e, desse modo, buscou-se um equilibrio
de componentes curriculares que ao longo de todos os semestres implicam saberes
gue se complementam e permitem o didlogo teoria-pratica durante todo o curso.

Num comparativo, nota-se que a grade anterior era regida pela separagéo
entre teoria e pratica, de modo que seguia a idéia de que nos primeiros semestres
sao aprendidas as teorias e nos ultimos a pratica. Buscou-se, com as mudancas, um

dialogo permanente entre os conteudos.

3.6.6 INCLUSAO DE DISCIPLINAS NOVAS

O quadro abaixo apresenta os novos componentes curriculares inseridos na
matriz curricular proposta e que ndo constam na que se encontra em vigor. Mostra

também as respectivas areas tematicas e propostas de departamentalizacéo.

AREA DEPARTAMENTO
COMPONENTE CURRICULAR TEMATICA
Pesquisa em Comunicacéo

Estudos do Consumo em Propaganda o
Comunicagao

Universidade, Ciéncia e Pesquisa Eixo Geral Educacao
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. - A . Ciéncias Sociais e
Desafios Sociais Contemporaneos Eixo Geral

Filosofia
Comunicacdo Comunitaria Iéstrategms 9 € Comunicagao
omunicacao
Linguagem Cientifica (optativa) Eixo Geral Letras
Dilemas Eticos e Cidadania (optativa) Eixo Geral C'e”C"’?‘S Sop|a|s €
Filosofia
Comunicacao e Sociedade (optativa) Eixo Geral Comunicacéo
Estratégias de Comunicacéo

Topicos Avancados em Publicidade e Propaganda (optativa) Comunicacio

Quadro - Incluséo de componentes curriculares

Justificativas sobre a inclusédo de disciplinas

As disciplinas Estudos do Consumo em Propaganda, Comunicacao
Comunitaria e Topicos Avancados em Publicidade e Propaganda respondem a
necessidade de acompanhar as novas tendéncias da area profissional, ampliando o
escopo da formacdo dos académicos. As disciplinas Universidade, Ciéncia e
Pesquisa e Desafios Sociais Contemporaneos atendem as diretrizes do PPP da
graduacéo da FURB.

As disciplinas optativas complementam a formagcdo em uma determinada
area ou subarea do conhecimento. Compreender a pratica cientifica e o
conhecimento da linguagem dos trabalhos cientificos; promover a reflexdo sobre os
principios éticos implicitos e explicitos das nossas acfes e estimular a reflexdo e o
debate em torno da comunicacdo e suas implicacbes na sociedade atual,
caracterizam o0s objetivos das trés disciplinas optativas previstas pelo PPP da
Graduacdo da FURB e adotadas pelo curso, sendo elas, respectivamente: 1)
Linguagem Cientifica, 2) Dilemas Eticos e Cidadania e 3) Comunicacdo e

Sociedade.




3.6.7 EXCLUSAO DE DISCIPLINAS

112

O quadro abaixo apresenta os componentes curriculares que, presentes na

matriz curricular em vigor (Cod.:

apresentada neste PPC.

2001.2.007-0), estdo excluidos da proposta

CARGA
COMPONENTE CURRICULAR FASE HORARIA | ATIVIDADE EQUIVALENTE
(H/A)

Metodologia do Trabalho Académico 12 36h/aula Llngu_agem Cientifica -
Optativa

l(‘)':];ﬁ'a Portuguesa Redagdo e Expressdo 12 72h/aula | Sem atividade equivalente

|(-)Irn§l:|a Portuguesa Redagdo e Expressdo 22 72h/aula | Sem atividade equivalente

Realidade Socioecondmica e Politica Desafios Sociais

S 128 72h/aula A

Brasileira Contemporaneos
Conteudo incorporado na

Introducéo a Publicidade e Propaganda 12 36h/aula | disciplina Realidade
Regional em Comunicagéo
Conteudo incorporado na

Filosofia e Comunicacéo 22 72h/aula disciplina de Etica em PP
(houve aumento da carga
horaria)

Musica (Optativa) 22 36h/aula | Sem atividade equivalente

Psicologia em Comunicacéo Il 32 72h/aula | Sem atividade equivalente

Comunicacdo Comparada 32 72h/aula | Sem atividade equivalente

Artes Plasticas (Optativa) 32 36h/aula | Sem atividade equivalente
Com conteudo nas

Arte e Cultura Contemporanea 52 72h/aula | disciplinas de Criatividade e
Direcdo de Arte
Com conteudo na disciplina
de Marketing e

Marketing e Comunicacao 62 72h/aula Empreendedorismo e
Gestédo em Publicidade e
Propaganda

Cultura Brasileira 62 72h/aula | Sem atividade equivalente

Estatistica 72 72h/aula | Sem atividade equivalente
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Quadro - Exclusao de Componentes Curriculares

Justificativas sobre a exclusdo de disciplinas e al ternativas de atividades

equivalentes

A necessidade de uma grade mais dindmica e atual, que refletisse as ja
mencionadas mudangas nos cenarios profissional e académico da Comunicagdo
Social no Brasil, motivou a excluséo das disciplinas acima mencionadas.

Algumas delas tiveram parte do seu contetudo integrado a novas disciplinas,
outras, ndo apresentam atividades equivalentes, uma vez que se entende que seus
contetdos nao representam mais um importante diferencial na formacdo académica
do profissional de Comunicacdo Social. Universidades renomadas, tidas como de
exceléncia no campo da Comunicacdo no Brasil, como a Escola Superior de
Propaganda e Marketing (ESPM), Universidade de Sao Paulo (USP/ECA); Fundagéao
Armando Alvares Penteado (FAAP) e Universidade Federal do Rio de Janeiro, s6
para citar algumas, ha muito ndo mais oferecem estas disciplinas em suas grades

curriculares de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda.

3.6.8 EQUIVALENCIAS DE ESTUDOS

O Projeto Politico Pedagdgico entra em vigor a partir dos ingressos do ano de
2012/1. Prevendo solicitacbes de reingresso, bem como adequacdo do curriculo
antigo para a nova proposta curricular, 0 quadro abaixo apresenta um conjunto de
equivaléncias de estudos da nova matriz curricular com a Ultima matriz curricular em

vigor:

COMPONENTE CURRICULAR ANTIGO COMPONENTE CURRICULAR NOVO

(CURRICULO ANTERIOR - 2001/11) R (CURRICULO PROPOSTO) A

Teoria da Comunicacéo | 72 | Teorias da Comunicacéo | 72
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Filosofia e Comunicacéo 72 | Desafios Sociais Contemporaneos 72
Teoria da Comunicacéo |l 72 | Teorias da Comunicacéo I 72
Psicologia da Comunicacao | 72 | Psicologia da Comunicacéo 72
Topicos Avancados em Publicidade e

N 72 72

Comunicacdo Comparada Propaganda
72 Criatividade  em Publicidade e 72
Introducéo ao Processo Criativo Propaganda
Redacédo Publicitaria | 72 | Redacédo Publicitaria | - Impressa 72
Teoria e Métodos de Pesquisa em 72 Pesquisa em Comunicacgao 72
Comunicacédo
Redacéao Publicitaria Il 72 | Redagéo Publicitaria Il - Audiovisual 72
Arte e Cultura Contemporanea 72 | Universidade, Ciéncia e Pesquisa 72
Redacédo Publicitaria lll 72 | Redacéao Publicitaria Ill — Multimidia 72
Estratégias em Midia 72 | Planejamento de Midia 72
Layout e Design 72 | Direcéo de Arte Publicitaria 72
Redacéao Publicitaria IV 72 | Redagéo Publicitaria IV - Campanha 72
Cultura Brasileira 72 | Optativa | 72
72 Planejamento Visual e Producao 72
Planejamento Grafico Gréfica Publicitaria
Teoria e Métodos de Pesquisa em

: L 72 L 72
Pesquisa em Comunicacao Comunicagéao
Design Publicitario para Midia Interativa 72 | Producédo Publicitaria em Midia Digital 72

3.6.9 ADAPTACAO DE TURMAS EM ANDAMENTO

O Colegiado do Curso de Comunicagdo Social tem como meta a

implantacdo da nova matriz curricular proposta neste PPC a partir do primeiro

semestre de 2012. Os alunos ja matriculados no curso concluirdo os seus estudos

de acordo com a matriz atualmente vigente, que serd mantida até o segundo

semestre de 2015, tempo previsto para a conclusdo dos estudos dos alunos que

ingressaram no curso antes do processo de reforma. Assim, neste periodo, prevé-se

gue os dois percursos de formacao sejam oferecidos de forma concomitante. A partir

do primeiro semestre de 2016, apenas a nova matriz curricular estara vigente.

4 FORMACAO CONTINUADA
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4.1 FORMACAO DOCENTE

A FURB compreende a importancia da formacédo docente constante e
estimula sua realizacdo por meio de cursos, palestras e oficinas que séo oferecidas
aos professores e também aos servidores técnico-administrativos ao longo de todo o
ano.

Segundo o Projeto Politico-Pedagdgico do Ensino de Graduacdo da
Universidade, o principal objetivo da formacdo docente “é propiciar espacos de
reflexdo e troca de experiéncias sobre o cotidiano profissional docente” (FURB,
2006, p. 39). Assim, o professor é estimulado a problematizar sua pratica profissional
e também seu papel na sociedade, assumindo a educacdo de uma forma mais
global e ndo apenas como transmisséao de conteudos.

No ambito do Departamento de Comunicacdo, a formacdo docente &
incentivada com a disponibilizacdo de recursos para a participagao dos professores
em eventos profissionais e cientificos nacionais e internacionais. Esse estimulo ao
intercambio com outras instituicbes tem mostrado ser fundamental para a
atualizacdo e a reflexdo docente, de modo que a politica de distribuicdo de recursos
deve ser mantida e ampliada, criando oportunidades a todos os professores do
departamento.

Além das atividades propostas pela Universidade, com os objetivos de
integrar os docentes e também de dar suporte pedagogico a questdes especificas
que a pratica docente possa exigir, o Curso de Comunica¢do Social — Publicidade e
Propaganda da FURB propde realizar eventos de formacdo docente também na
esfera do Departamento de Comunicacéo.

A Universidade também deve estimular e apoiar a qualificacdo académica de
seus professores, em especial em cursos de doutoramento, criando condi¢des

adequadas para completa formacé&o docente.

Insercdo na Pesquisa

Ha mais de dez anos, professores do curso de Comunicacdo Social —
Publicidade e Propaganda da Universidade Regional de Blumenau participam do
principal congresso brasileiro de producdo cientifica da area, o Congresso da

Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares em Comunicacéo (Intercom). Em
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levantamento feito no ambito do Nucleo de Pesquisa Publicidade e Propaganda
durante os eventos anuais da sociedade — considerando a primeira década do
século XXI (2001-2010) — Zozzoli (2010) faz uma retrospectiva da pesquisa em
Publicidade e Propaganda no Brasil e evidencia praticas e tendéncias atuais de
investigacdo da area no Brasil, colocando a FURB em posicdo de destaque no
cenario nacional.

Conforme os dados da pesquisa, na classificacdo das instituicées de ensino
superior mais produtivas por regido do Brasil, a FURB aparece em terceiro lugar no
Sul do pais, atras apenas da PUC-RS e da Unisinos, posicionando a frente de
universidade como a Tuiuti no quatro lugar, UFSM em quinto, UFGRS em sexto e
Univates na sétima posicao.

Com o propésito de organizar seus estudos e fortalecer o compromisso com
a pesquisa cientifica, o Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda
da FURB instituiu o grupo de pesquisa Estudos Midiaticos Regionais, certificado pela
instituicdo e inscrito no diretério do CNPqg desde 2009. O grupo estuda variados
aspectos relacionados a origem, ao desenvolvimento, a gestdo e ao perfil dos meios
de comunicacdo no Estado de Santa Catarina; a producdo e recepcdo das
mensagens veiculadas nos grupos midiaticos regionais; o papel dos anunciantes e
suas estratégias de comunicacéo institucional e promocional.

O grupo contempla duas linhas de pesquisa: Linguagens Contemporaneas
da Midia e Midia e Desenvolvimento Regional.

Linguagens Contemporaneas da Midia volta-se ao estudo do fendmeno da
comunicacdo na contemporaneidade, a partir das transformagdes da linguagem
midiatica; a comunicacdo como esfera discursiva composta por diferentes géneros e
formatos, com diferentes fun¢cdes e mediada por diferentes tecnologias.

Midia e desenvolvimento regional tem como foco o estudo da industria
regional da comunicacdo em suas diferentes dimensfes (historia, aspectos
contemporaneos, gestao/administracdo e relacdo com o desenvolvimento
socioeconémico local); as organizacfes representativas; as potencialidades do
mercado de trabalho; os avancgos tecnoldgicos e profissionais; as necessidades de
comunicacdo das organizacdes, o planejamento de comunicacao e o uso estratégico
das diferentes midias; habitos e costumes do consumidor regional.

Integram o grupo de pesquisa os professores Clovis Reis (lider), Rafael José

Bona, Roberta Del-Vechio de Oliveira e Silva, Roseméri Laurindo e Venilton Reinert.
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4.2 FORMACAO DISCENTE

O ingresso em curso de graduagdo costuma gerar inseguranga para muitos
alunos, por conta da falta de conhecimento sobre a dindmica do ensino superior e 0
cotidiano da Universidade. Cabe a Instituicdo integra-los a esse novo contexto de
ensino e aprendizagem, evidenciando a importancia de uma formacao cientifica e
profissional e de orienta-los sobre comportamentos e atitudes deles esperados.

E imprescindivel que os discentes, tanto os ingressantes quanto aqueles que
ja freqientam fases mais avancadas da graduacgéo, percebam a formacao no nivel
superior para além do cumprimento de uma grade de componentes curriculares que
define a sua habilitacdo para um determinado exercicio profissional.

Consideram-se como tarefas da Instituicdo proporcionar relacionamento dos
alunos com o ambiente académico, familiariza-los com a dinamica do curso e da
Universidade como um todo, proporcionando condicbes para que eles participem
efetivamente das acbes educativas e consigam superar determinadas limitacdes
aparentes, sentindo-se capazes e confiantes para desenvolver praticas que
requerem novos conhecimentos, habilidades e atitudes.

Assim, € preciso oferecer aos discentes mais do que as disciplinas que
compdem a grade curricular. Cursos de curta duracao, palestras ou treinamentos
permitem melhorar a eficiéncia pessoal e a capacidade de aprendizagem na busca
do aperfeicoamento continuo. Dessa forma, a Universidade contribui para a
motivacdo do estudante e para a eficacia do processo de ensino e aprendizagem.
Para isso, sugere-se:

= Promover dindmicas de integracdo e atualizacdo com professores e
profissionais da area de Comunicacao.
= Propiciar a troca de experiéncias interdisciplinares.
= Oferecer palestras e treinamento pratico, sob orientacdo de profissionais
especializados, focando os seguintes aspectos:

= Leitura dindmica, leitura eficiente.

= Administracéo do tempo e planejamento de estudo.

= Técnicas de memorizacao, concentracao e atencao.

= Elaboracao textual.

= Técnicas para aumentar a capacidade criativa e gerar idéias novas.
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= Planejamento de metas e objetivos pessoais de curto, médio e
longo prazo.

» RelacOes interpessoais e trabalho em equipe.

= Capacidade de negociacao e persuasao.

No que se refere a pds-graduacdo, a FURB j& apresenta uma significativa
oferta de cursos lato e stricto sensu, nos quais 0s egressos do curso de
Comunicacdo Social também tém encontrado espaco para o seu aperfeicoamento. E
0 caso, por exemplo, da especializacdo em Novas Midias, Radio e TV, dos
mestrados em Administracao e Desenvolvimento Regional e do Curso Sequencial de
Fotografia.

5 AVALIACAO DO PPC

O PPC é concebido pela FURB (2006, p. 9) como “projeto em permanente
construcdo [que] precisa sempre ser revisto, analisado e julgado em funcdo da
dindmica nas rela¢gdes sociais (politicas, econdmicas, profissionais)”, sendo a sua
avaliacdo apontada como instrumento fundamental para aferir os resultados da
organizacao do trabalho educativo.

A avaliacao pode ser compreendida, na visdo de Luckesi (1998, p. 16), como
“uma critica de percurso de acdo, seja ela curta, seja prolongada. Enquanto o
planejamento dimensiona 0 que se vai construir, a avaliagdo subsidia essa
construcdo, porque fundamenta novas decisoes.”

Nessa perspectiva, o processo avaliativo ajuda na tomada de decisdes, pois
subsidia a propria producdo do projeto ou o seu redimensionamento, de forma a
atender a novas exigéncias do presente e se tornar compativel com o meio onde se
esta atuando. A avaliagdo é, portanto, “um constante olhar critico sobre o que se
estd fazendo [...] e contribui para identificar impasses e encontrar caminhos para
supera-los; ela subsidia o0 acréscimo de solucdes alternativas, se necessarias, para
um determinado percurso de acao” (LUCKESI, 1992, p. 124).

A avaliacdo continua, como critica de percurso, € uma ferramenta que
permite estabelecer simetria entre as proposi¢des do PPC e as acdes efetivamente
realizadas e para que se providenciem adequacdes e ajustes necessarios. E com
esse propaosito que o Nucleo Docente Estruturante (NDE) do Curso de Comunicacéo

Social, constituido por oito professores do seu quadro docente, ira se reunir
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regularmente. Essa avaliacdo interna, aliada as avaliacdes promovidas pela propria
InstituicAo e também as avaliacbes externas (Enade e Sinaes), servird para a
definicdo de acbes preventivas e corretivas e para o planejamento do futuro do

Curso.

6 REFERENCIAS

AGUILAR, Luis Enrique. A gestao da educacao: seu significado a partir de propostas
pedagdgicas institucionais. 11l Congresso Latino-Americano de Administracdo da
Educacao, 21 a25 de julho de 1997. Anais... S&o Paulo: Unicamp, 1997.

CHAUI, Marilena. A universidade publica sob nova perspectiva. Rev. Bras. Educ ., n.
24, p. 5-15, set./out./nov./dez 2003.

FURB - Universidade Regional de Blumenau. Projeto Politico-Pedagogico do

Ensino de Graduacdo. Blumenau: Edifurb, 2006.

GADOTTI, Moacir. Pressupostos do projeto pedagdégico. Conferéncia Nacional de
Educacédo para Todos, 28/8 a 2/9/1994.. Anais ... Brasilia: MEC, 1994.

HAYDT, Regina Cazaux. Avaliacdo do processo ensino-aprendizagem . Sao
Paulo: Atica, 1995.

INEP - Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira.
Relatorio Enade 2006. Curso de Comunicacao Social - Publicidade e Progaganda
FURB. Brasilia: Inep, 2006.

LUCKESI, Cipriano Carlos. Avaliacdo da aprendizagem escolar : estudos e

proposicdes. 7 ed. Sdo Paulo: Cortez, 1998.

LUCKESI, Cipriano Carlos. Planejamento e avaliagdo na escola: articulacao e
necessaria determinacéo ideoldgica. Série ldéias n. 15, p. 115-125. Séo Paulo:
FDE, 1992.



120

PILETTI, Nelson. Didatica geral . Sdo Paulo: Editora Atica, 1987.

SHIMP, T. Advertising, Promotion, and other aspects of Integr ated Marketing
Communications . 7.ed. Oklahoma: South Western Pub, 2006.

SACRISTAN, José Gimeno. O curriculo: uma reflexdo sobre a pratica. 3. ed.
Porto Alegre: Artmed, 2000.

Z0ZZOLlI, Jean Charles Jacque. A pesquisa em Publicidade e Propaganda na
Intercom. In: TRINDADE, Eneus; PEREZ, Clotilde (orgs.) . | Pr6-Pesq PP. Encontro
Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda. HA momentos em que

precisamos parar: parar para pensar os rumos da publicidade contemporanea. Salto, SP:
Editora Schoba, 2010, p. 57-82.

PARECER CNE/CES N° 492, de 03/04/2001
PARECER CNE/CES N° 1363, de 12/12/2001
RESOLUGCAO CNE/CES N° 16, de 13/03/2002



